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ABSTRAK

Fahmi Arief Rusadi. 1101160271, 2016. Korelasi Media Promosi dengan Daya
Tarik Masyarakat Kotabaru Desa Gunung Ulin Untuk Menabung di
Perbankan Syariah. Skripsi, Perbankan Syariah. Fakultas Syariah dan
Ekonomi Islam. Pembimbing: (1) (1)

Kata Kunci: Media Promosi dan Daya Tarik Masyarakat

Penelitian ini dilatarbelakangi dengan kurangnya daya tarik masyarakat
Kotabaru Desa Gunung Ulin untuk menabung di perbankan syariah. Produk-
produk yang dikenalkan bank syariah melalui media promosi kepada masyarakat
luas seakan-akan belum banyak diketahui sebagian masyarakat, seperti halnya
masyarakat Kotabaru Desa Gunung Ulin. Penelitian ini bertujuan untuk
mengetahui korelasi media promosi dengan daya tarik masyarakat Kota Baru
Desa Gunung Ulin dan seberapa besar korelasinya kepada masyarakat Kota Baru
Desa Gunung Ulin, antara media promosi dengan daya tarik masyarakat tersebut.

Jenis penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah penelitian
lapangan, pendekatan kuantitatif dengan menggunakan eksplanasi (penelitian
penjelasan) serta menggunakan metode survei. Menjelaskan kedudukan variabel-
variabel yang diteliti serta hubungan/pengaruh atau membandingkan antara satu
variabel dengan variabel yang lain. Populasi dalam penelitian dengan jumlah 82
responden dari 450 populasi kepala keluarga Desa Gunung Ulin. Lokasi penelitian
ini pada masyarakat Kotabaru di Desa Gunung Ulin Kecamatan Pulau Utara
Alamat: JI. Karya Utama RT.02 RW.01 Desa Gunung Ulin Kode Pos 72115
Kotabaru.

Tenik pengumpulan data yang penulis lakukan dengan cara menyebarkan
angket (kuesioner) yang berisi seperangkat pernyataan tertulis kepada responden
untuk dijawabnya. Untuk mengetahui sejauh mana korelasi media promosi
terhadap daya tarik masyarakat Kotabaru desa Gunung Ulin untuk menabung di
perbankan syariah maka dilakukan dengan skala likert yaitu (sangat tidak setuju,
tidak setuju, netral, setuju dan sangat setuju).

Berdasarkan penelitian yang diperoleh dari hasil yang didapat maka
terdapat korelasi media promosi periklanan dengan daya tarik masyarakat. Iklan
media promosi dan perilaku daya tarik memiliki korelasi yang sedang dengan nilai
0,515. Nilai tersebut terletak diantara 0,40-0,599. Dengan ini dapat dikatakan
bahwa nilai tersebut menunjukkan tingkat korelasi sedang. Maka hipotesis
h, diterima karena terdapat korelasi positif antara media promosi dengan daya
tarik masyarakat, dan hipotesis h, ditolak karena tidak terdapat korelasi positif
antara media promosi dengan daya tarik masyarakat.
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MOTTO
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Enaknya Saja, maka Dia akan
Diperbudak Nafsunya.
(KH. Zarkasyi Hasbi, Lc)
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PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB-LATIN

Fonem konsonan Bahasa Arab yang dalam sisitem tulisan Arab
dilambangkan dengan huruf, dalam transliterasi ini sebagian dilambangkan
dengan huruf dan sebagian dilambangkan dengan tanda, dan sebagian lagi dengan
huruf dan tanda sekaligus.

Berdasarkan Surat Keputusan Bersama Menteri Agama RI dan Menteri
Pendidikan dan Kebudayaan RI Nomor 158/1987 dan 0543 b/U/1987, tanggal 22
Januari 1988, sebagai berikut:

1. Konsonan

Konsonan bahasa Arab yang dalam sistem tulisan Arab dilambangkan
dengan huruf, dalam transliterasi ini sebagian dilambangkan dengan huruf dan
sebagian dilambangkan dengan tanda, dan sebagian lain lagi dilambangkan
dengan huruf dan tanda sekaligus.

Di bawah ini daftar huruf Arab itu dan transliterasinya dengan huruf Latin.

Huruf Arab | Nama Huruf Latin Nama
f Alif tidak dilambangkan Tidak dilambangkan
<@ Ba B Be
& Ta T Te
& Sq § es (dengan titik di atas)
d Jim J Je
z Ha H ha (dengan titik di bawah)
d Kha Kh ka dan ha
3 Dal D De

viii



3 7a Z zet (dengan titik di atas)
J Ra R Er

J Zai Z Zet
o Sin S Es
o Syin Sy es dan ye
ol Sad s} es (dengan titik di bawah)
o4 Dad d} de (dengan titik di bawah)
h Ta t} te (dengan titik di bawah)
k 7a z} zet (dengan titik di bawah)
d “Ain Koma terbalik di atas
d Gain G Ge

o Fa F Ef

it Qaf Q Qi

d Kaf K Ki

J Lam L “el

¢ Mim M “em

O Nun N “en

3 Waw w We

> Ha’ H Ha

s Hamzah | = - Apostrof

¢ Ya Y Ye




2. Konsonan rangkap karena syaddah di tulis rangkap

Cdintia Ditulis Muta’aqqidin
Bac Ditulis ‘iddah
3. Ta’ marbutah
a. Apabila dimatikan ditulis
i Ditulis Hibbah
L Ditulis Jizyah

(ketentuan ini tidak diperlukan bagi kata-kata Arab yang sudah tersera ke
dalam bahasa Indonesia, seperti shalat, zakat, dan sebagainya, kecuali apabila
dikehendaki lafal aslinya).

Bila diikuti dengan kata sandang “al”’serta bacaan kedua itu terpisah, maka

di tulis dengan h.

el o) A S

Ditulis

Karamah al auliya’

b. Apabila ta’ marbutah hidup atau harakat, fathah, kasrah dan dhammah

ditulis t.
hdliBls Ditulis Zakatul-fitri
4. Vokal Pendek
Kasrah Ditulis
Fathah Ditulis
Dhammah Ditulis




5. Vokal Panjang

Fathah + alif Dityli A
. itulis
daalala Jahiliyyah
Fathah + ya’ mati o A
Ditulis
e yas’a
Kasrah+ ya’mati o I
Ditulis
ad s Karim
Dhammah+ waw mati o U
L. Ditulis
uag8 Furid
6. Vokal Rangkap
- Ai
Fathah + ya’ Ditulis .
Bainakum

7. Vokal pendek yang berurutan dalam satu kata dipisahkan dengan

apostrof
aidf} Ditulis A’antum
e Ditulis u’iddat
Al S ol Ditulis la “in syakartum

8. Kata sandang alif + lam

a. Apabila diikuti huruf Qomariyyah ditulis dengan menggunakan huruf “al”

Gl Ditulis Al-Qur’an
laal) Ditulis Al-Qiyas

b. Apabila diikuti huruf Syamsiyyah ditulis dengan menggunakan huruf
Syamsiyyah yang mengikutinya, dengan menghilangkan huruf “al”nya.

slaud

Ditulis

As- Sama

)

Ditulis

Asy-Syams

Xi




9.

Penulisan kata-kata dalam rangkaian kalimat

Zawi al-furiid atau

23 Al 98 Ditulis Zawil furiid
1l ol Ditulis Ahl as-sunnah atau

ahlussunnah
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KATA PENGANTAR

P o B e
oo U ek pally L8121 s adudly 85Lally ¢ cmadlall oy dlt o)
oz duog Al P
Dengan nama Allah Yang Maha Pengasih lagi Maha Penyayang. Segala
puji dan syukur bagi Allah swt. Tuhan sekalian alam. Shalawat serta salam selalu
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sekalian.
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