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MOTTO 

 

Beranilah Bermimpi, karena hanya kekuatannmimipi yang bisa 

mengantarkan kamu ke pintu keberhasilan    . 

 

Setiap orang mengukir sejarah hidupnya masing-masing. Ukirlah sejarah 

hidupmu dan gapailah mimpi-mimpi itu. 

 

Perwujudan akan sebuah mimpi dan cita-cita besar berawal dari tekad 

kuat dan mental baja.  Nobody said life would be easy, but there is no such 

thing as impossible. 
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A. Konsonan Tunggal 

Huruf Arab Nama Latin Huruf Keterangan 

 Alief - Tidak dilambangkan ا

 - Ba>‟ B ب

 - Ta>‟ T ت

 S|a>‟ S| s dengan titik di atasnya ث

 - Jim J ج

 H{a>‟ H{ h dengan titik di bawahnya ح

 - Kha>‟ Kh خ

 - Da>l D د

 Z|a>l Z| z dengan titik di atasnya ذ

 - Ra>‟ R ر

 - Za>‟ Z ز

 - Si>n S س

 - Syi>n Sy ش

 S{a>d S{ s dengan titik di bawahnya ص

 D{a>d D{ d dengan titik di bawahnya ض

 T{a>‟ T{ t dengan titik di bawahnya ط

 Z{a>‟ Z{ z dengan titik di bawahnya ظ

 Ain „ Koma terbalik di atasnya„ ع

 - Gain G غ
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 - Fa>‟ F ف

 - Qa>f Q ق

 - Ka>f K ك

 - La>m L ل

 - Mi>m M م

 - Nu>n N ن

 - Wa>wu W و

 - Ha>‟ H ه

 Hamzah „ Apostrof ء

 - Ya>‟ Y ي

 

 

B. Konsonan Rangkap 

Konsonan rangkap, termasuk tandaSyad|d|ah, ditulis lengkap 

 ditulis Ah{madiyyah : أحوديّت
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ix 
 

E. Vokal Panjang 

1. a panjang ditulis a>, i panjang ditulis i> dan u panjang ditulis u>, 

masing-masing dengan tanda (  > ) di atasnya 

2. Fathah + ya>‟ tanpa dua titik yang dimatikan ditullis ai, dan fathah + 

wa>wu mati ditulis au 
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apostrof (‘) 

 ditulis a’antum : أأًتن

 ditulis mu’annas : هؤًثّ

 

G. Kata Sandang Alief + La>m 

1. Bila diikuti huruf Qamariyah ditulis al- 

 ditulis al-Qur’an : القرآىَ

2. Bila diikuti huruf syamsiyyah, huruf i diganti dengan huruf syamsiyyah 

yang mengikutinya 

 ditulis asy-syi>’ah : الشيعت

 

H. Huruf Besar 

Penulisan huruf besar disesuaikan dengan EYD 

 

I. Kata dalam Rangkaian Frase dan Kalimat 

1. Ditulis kata per kata, atau 

2. Ditulis menurut bunyi atau pengucapannya dalam rangkaian tersebut 

 ditulis syaikh al-Isla>m atau syaikhul-Isla>m : شيخ الإسلام
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