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Akhir Kata
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MOTTO

Beranilah Bermimpi, karena hanya kekuatannmimipi yang bisa

mengantarkan kamu ke pintu keberhasilan

Setiap orang mengukir sejarah hidupnya masing-masing. Ukirlah sejarah

hidupmu dan gapailah mimpi-mimpi itu.

Perwujudan akan sebuah mimpi dan cita-cita besar berawal dari tekad
kuat dan mental baja. Nobody said life would be easy, but there is no such

thing as impossible.

Vi



PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB-LATIN

Transliterasi Arab-Latin berdasarkan Surat Keputusan Bersama Menteri
Agama RI dan Menteri Pendidikan dan Kebudayaan RlI Nomor 158/1987 dan

0543 b/U/1987, tanggal 22 Januari 1988.

A. Konsonan Tunggal

Huruf Arab | Nama Latin Huruf Keterangan

| Alief - Tidak dilambangkan

< Ba>’ B -

& Ta>’ T -

& Sla>’ S| s dengan titik di atasnya
z Jim J -

c H{a>’ H{ h dengan titik di bawahnya
z Kha>’ Kh -

2 Da>I D -

3 Za>l Z| z dengan titik di atasnya
J Ra>’ R -

D Za>’ Z -

o Si>n S -

g Syi>n Sy -
U= S{a>d S{ s dengan titik di bawahnya
ua D{a>d D{ d dengan titik di bawahnya
L T{a>’ T{ t dengan titik di bawahnya
L Z{a>’ Z{ z dengan titik di bawahnya
& ‘Ain ‘ Koma terbalik di atasnya
¢ Gain G -
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- Fa>’ F -
S Qa>f Q -
K Ka>f K -
J La>m L -
N Mi>m M -
o Nu>n N -
B) Wa>wu W -
° Ha>’ H -
: Hamzah ‘ Apostrof
¢ Ya>’ Y -

Konsonan Rangkap
Konsonan rangkap, termasuk tandaSyad|d|ah, ditulis lengkap

LGaal  : ditulis Ah{madiyyah

Ta>> Marbu>t{ah di akhir Kata

1. Bila dimatikan ditulis h, kecuali untuk kata-kata Arab yang sudah
terserap menjadi bahasa Indonesia

dclan - ditulis jama>ah
2. Bila dihidupkan karena berangkai dengan kata lain, ditulis t.
A daas - ditulis ni 'matulla>h

kil 8831 ditulis zaka>tul-fit}ri

Vokal Pendek

Fathah ditulis a, kasrah ditulis i, dan dammah ditullis u
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Vokal Panjang

1. a panjang ditulis a>, i panjang ditulis i> dan u panjang ditulis u>,

masing-masing dengan tanda ( >) di atasnya

2. Fathah + ya>’ tanpa dua titik yang dimatikan ditullis ai, dan fathah +

wa>wu mati ditulis au

Vokal-vokal Pendek yang Berurutan dalam satu kata dipisahkan dengan

apostrof (‘)
auli o ditulis a antum

Ehise : ditulis mu annas

Kata Sandang Alief + La>m
1. Bila diikuti huruf Qamariyah ditulis al-
S ditulis al-Quran

2. Bila diikuti huruf syamsiyyah, huruf i diganti dengan huruf syamsiyyah

yang mengikutinya

dadll o ditulis asy-syi>ah

Huruf Besar

Penulisan huruf besar disesuaikan dengan EYD

Kata dalam Rangkaian Frase dan Kalimat
1. Ditulis kata per kata, atau
2. Ditulis menurut bunyi atau pengucapannya dalam rangkaian tersebut

Y &8 ditulis syaikh al-1sla>m atau syaikhul-Isla>m



J. Lain-Lain

Kata-kata yang sudah dibakukan dalam Kamus Besar Bahasa Indonesia
(seperti kata ijmak, nas, dll), tidak mengikuti pedoman transliterasi ini dan

ditulis sebagaimana dalam kamus tersebut.
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