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Penelitian ini dilatarbelakangi oleh munculnya produk handphone yang
bergaransi distributor tidak resmi di Banjarmasin salah satunya handphone merek
Xiaomi. Faktor yang membuat masyarakat Banjarmasin berminat terhadap
handphone Xiaomi yang bergaransi distributor tidak resmi adalah Harga dan
Kualitas Produknya.

Rumusan masalah dalam penelitian ini adalah apakah variabel harga dan
kualitas produk dapat berpengaruh secara simultan dan parsial terhadap Minat
masyarakat kota Banjarmasin dalam membeli handphone bergaransi distributor
tidak resmi.

Jenis penelitian ini mengunakan metode field research, adapun sifat
penelitian ini adalah penelitian kuantitatif. Populasi penelitian ini adalah seluruh
masyarakat Kota Banjarmasin yang berminat terhadap handphone bergaransi
distributor tidak resmi. Dalam penelitian ini tidak seluruh populasi di ambil,
melainkan hanya sebagian dari populasi. Teknik pengambilan sampelnya
menggunakan Non Probability Sampling, dan metode pengambilan sampelnya
menggunakan Purposive Sampling dengan pertimbangan tertentu. Sampel yang
diperlukan dalam penelitian ini yaitu sebanyak 100 sampel.

Berdasarkan analisis data maka dapat disimpulkan bahwa variabel harga
dan kualitas produk berpengaruh secara simultan terhadap minat masyarakat
Banjarmasin dalam membeli handphone bergaransi distributor tidak resmi sesuai
dengan hasil uji F dimana nilai Fiwng lebih besar dari Fiape Yaitu 60,987>3,09 dan
nilai sig<a (0,000<0,05). Secara parsial variabel harga berpengaruh signifikan
terhadap minat masyarakat Banjarmasin dalam membeli handphone bergaransi
distributor tidak resmi sesuai dengan hasil uji t dimana t hitung>t tabel
(3,332>1,98472) dan signifikansi lebih kecil dari o (0,001<0,05) dan variabel
kualitas produk berpengaruh signifikan terhadap minat masyarakat Banjarmasin
dalam membeli handphone bergaransi distributor tidak resmi sesuai dengan hasil
uji t dimana t hitung>t tabel (5,147>1,98472) dan signifikansi lebih kecil dari a
(0,000<0,05).

Berdasarkan data yang diperoleh penulis dari hasil pembagian kuesioner,
maka dapat disimpulkan variabel harga dan kualitas produk berpengaruh secara
simultan dan parsial terhadap minat masyarakat Banjarmasin dalam membeli
handphone bergaransi distributor tidak resmi.
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