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ABSTRAK

Pathul Jannah. 2017. Strategi Pemasaran Produk Helwa Hijab di Kota Banjarmasin.
Skripsi, Jurusan Ekonomi Syariah, Fakultas Syariah dan Ekonomi Islam.
Pembimbing: (1) Dra. Hj. Rusdiyah, MHI, (1) Dra. Hj. Amelia Rahmaniah, MH.

Kata Kunci: Strategi pemasaran, Strategi alternatif

Latar belakang penelitian ini berdasarkan pada survei lapangan yang dilakukan
peneliti bahwa perusahaan Helwa Hijab di Kota Banjarmasin ini baru memulai usahanya
namun sudah banyak mempunyai pelanggan tetap. Serta dengan melihat peluang bahwa
mayoritas masyarakat di Kota Banjarmasin ini beragama Islam. Hal ini mendorong
perusahaan Helwa Hijab di Kota Banjarmasin tersebut mendirikan perusahaannya di Kota
Banjarmasin ini karena besarnya kebutuhan para konsumen terhadap kerudung dan hijab
serta menetapkan strategi pemasaran yang tepat bagi perusahaan tersebut agar bisa lebih
unggul dari pesaing-pesaingnya. .

Tujuan penelitian ini ialah untuk mengetahui faktor internal (kekuatan dan
kelemahan) dan faktor eksternal (peluang dan ancaman) pada strategi pemasaran perusahaan
Helwa Hijab di Kota Banjarmasin, dan alternatif strategi pemasaran apa saja serta prioritas
strategi pemasaran apakah yang tepat bagi perusahaan Helwa Hijab di Kota Banjarmasin.

Teknik penelitian yang digunakan yaitu dengan menggunakan teknik analisis data

kualitatif dan kuantitatif, analisis kualitatif digunakan untuk menggambarkan proses kegiatan
usaha dan penentuan alternatif strategi perusahaan, sedangkan analisis kuantitatif digunakan
untuk mengidentifikasi faktor-faktor internal dan eksternal, serta penentuan prioritas strategi
perusahaan.

Dari hasil penelitian diperoleh data mengenai faktor internal (kekuatan dan
kelemahan) dan faktor eksternal (peluang dan ancaman). Kekuatan yang paling dominan
adala memiliki SDM yang berusia muda dan potensial untuk dikembangkan, sedangkan
kelemahan yang paling dominan adalah kurangnya transportasi untuk pengantaran barang dan
belum adanya kesepahaman dengan stakeholders mengenai arah pengelolaan dana . Peluang
yang paling bagus adalah mudah diterima pasar, sedangkan ancaman yang paling
membahayakan adalah ditinggalkan pasar besar bila mempromosikan ke daerah lain. Adapun
dari hasil analisis SWOT diperoleh beberapa alternatif strategi pemasaran dan yang paling
diprioritas bagi perusahaan Helwa Hijab di Kota Banjarmasin yaitu mengembangkan usaha
bisnis ini dengan menggunakan SDM yang potensial dari perusahaan sehingga menciptakan
produk yang semakin diminati oleh masyarakat Banjarmasin.
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MOTTO

Allah Selalu Menyertai Orang-Orang Yang

Penuh Kesabaran Dalam Proses Menuju
Keberhasilan

Jangan Tunda Sampai Hari Esok Apa Yang Bisa
Engkau Kerjakan Hari Ini

So.. Berusahalah Untuk Hari Ini Jika Engkau Masih
Mampu
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PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB-LATIN

Fonem konsonan Bahasa Arab yang dalam sistem tulisan Arab dilambangkan dengan

huruf, dalam transliterasi ini sebagian dilambangkan dengan huruf dan sebagian

dilambangkan dengan tanda, dan sebagian lagi dengan huruf dan tanda sekaligus.

Berdasarkan Surat Keputusan Bersama Menteri Agama RI dan Menteri Pendidikan
dan Kebudayaan Rl Nomor: 158/1987 dan 0543 b/U/1987 tanggal 22 Januari 1988, sebagai

berikut:

1. Konsonan Tunggal

Huruf

Arab Nama Huruf Latin Keterangan
| Alif Tidak dilambangkan Tidak dilambangkan
< Ba' B Be
< Ta' T Te
& $a' g es (dengan titik di atas)
d Jim J Je
C Ha' H ha (dengan titik di bawah)
¢ Kha' Kh ka dan ha
K) Dal D De
3 7a Z zet (dengan titik di atas)
J Ra' R Er
J Zai VA Zet
o Sin S Es
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U Syin Sy es dan ye
ua Sad S es (dengan titik di bawah)
ua Dad d de (dengan titik di bawah)
h Ta' T te (dengan titik di bawah)
5 7a Z zet (dengan titik di bawah)
£ ‘Ain ‘ Koma terbalik di atas

4 Gain G Ge

o Fa F Ef

& Qaf Q Qi

d Kaf K Ka

J Lam L ‘el

¢ Mim M ‘em

o Nun N ‘en

) Waw w We

> Ha' H Ha

& Hamzah ' Apostrof

7 Ya' Y Ye

2. Konsonan rangkap karena syaddah ditulis rangkap

(i diatia

o

Ditulis

muta’aqqidin

Ditulis

‘iddah




3. Ta’ marbutah
a)  Apabila dimatikan ditulis h.

A Ditulis Hibbah

Ditulis Jizyah

N
sp.

(ketentuan ini tidak diperlukan bagi kata-kata Arab yang sudah terserap ke dalam
bahasa Indonesia, seperti salaht, zakat dan sebagainya, kecuali apabila dikehendaki
lafal aslinya).

Bila diikuti dengan kata sandang “al” serta bacaan kedua itu terpisah, maka ditulis
dengan h.

sl oY) da S Ditulis Karamah al auliya’

b)  Apabila ta’ marbutah hidup atau dengan harakat, fatha, kasrah dan dammah ditulis
t.

Jhdlisls Ditulis Zakatul-fitri

4. \/okal Pendek

Kasrah Ditulis |

fathah Ditulis a

dammah Ditulis u




5. Vokal Panjang

Fathah + alif
ditulis a - jahiliyyah
LITYEN
Fathah + ya’mati
ditulis |a - yas’a
(P
Kasrah + ya’mati
ditulis
paS T - karim
Dammah + wawu mati
ditulis |0 - furad
was A
6. Vokal Rangkap
Fathah + ya’mati
ditulis ai - Bainakum
Fathah + wawu mati
ditulis au - Qaulun
Jst

7. Vokal pendek yang berurutan dalam satu kata dipisahkan dengan apostrof

Al Ditulis a’antum
Gae Ditulis u’iddat
Al S ol Ditulis la’in syakartum

Xi




8. Kata sandang alif + lam
a. Apabila diikuti huruf Qamariyyah ditulis dengan menggunakan huruf “al”

Ol LAY Ditulis al-Our’an
bl Ditulis al-Qiyas

b. Apabila diikuti huruf Syamsiyyah ditulis dengan menggunakan huruf Syamsiyyah
yang mengikutinya, dengan menghilangkan huruf “al” nya.

& lawll Ditulis as-Sama

add) Ditulis asy-Syams

9. Penulisan kata-kata dalam rangkaian kalimat

w2l gl Ditulis Zawi al-furiid atau
Zawil furid

Ao Jai Ditulis ahl as-sunnah atau
ahlussunnah
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tercurah keharibaan junjungan kita Nabi besar Muhammad SAW. yang telah membawakan
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