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KUISIONER PENELITIAN 

PENILAIAN BOBOT DAN RATING 

FAKTOR STRATEGIS INTERNAL DAN EKSTERNAL PERUSAHAAN 

Dalam rangka penelitian untuk menyusun skripsi dengan judul : 

STARTEGI PENGHIMPUNAN DANA ZAKAT, INFAK, SEDEKAH (ZIS) 

PADA GRIYA YATIM & DHUAFA CABANG BANJARMASIN 

INDEDNTITAS RESPONDEN 

 

 

Nama   : 

Pekerjaan/Jabatan : 

Alamat   : 

Kami mohon Bapak/Ibu dapat mengisinya secara objektif dan benar, karena 

kuisioner ini adalah untuk penelitian skripsi dengan tujuan ilmiah sehingga 

diperlukan data yang valid dan akurat. Sebelumnya kami ucapkan terimakasih. 
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TUJUAN : 

Mendapatkan penilain para responden mengenai faktor-faktor strategis internal 

maupun eksternal dalam penghimpunan dana zakat, infak, sedekah (ZIS), 

yaitu dengan cara pemberian bobot terhadap seberapa besar faktor strategis 

tersebut dapat mempengaruhi atau menentukan keberhasilan analisa untuk 

merumuskan alternatif strategis pemasaran. 

PETUNJUK UMUM : 

1. Pengisian kuisioner dilakukan secara tertulis oleh responden. 

2. Jawaban merupakan pendapat pribadi dari responden. 

3. Dalam pengisisian kuisioner, responden diharapkan untuk melakukannya 

secara sekaligus (tidak menunda) untuk menghindari inkonsistensi jawaban. 

PETUNJUK KHUSUS : 

1. Pembobotan dilakukan dengan metode paired comparison, yaitu penilaian 

bobot (weight) dengan membandingkan setiap faktor strategis internal dan 

eksternal perusahaan. Dalam menentukan bobot setiap variabel digunakan 

skala 1, 2, dan 3 dengan keterangan sebagai berikut : 

1 = Jika indikator horizontal kurang penting dari pada indikator vertikal. 

2 = Jika indikator horizontal sama penting dari pada indikator vertikal. 

3 = Jika indikator horizontal lebih penting dari pada indikator vertikal. 

2. Penentuan bobot merupakan pandangan masing-masing responden terhadap 

setiap faktor-faktor stategis internal dan eksternal. 

CONTOH PENGISIAN : 

 “Banyaknya program dalam penyaluran dana ” (A) pada baris/horizontal 

kurang penting dari “Memiliki peran dalam proses menghimpun dana” (B) 

pada kolom/vertikal. Maka nilainya = 1 

 “Banyaknya program dalam penyaluran dana” (A) pada baris/horizontal sama 

penting dengan “Memiliki peran dalam proses menghimpun dana” (B) pad 

kolom/vertikal. Maka nilainya = 2 

 “Banyaknya program dalam penyaluran dana” (A) pada baris/horizontal lebih 

penting dari “Memiliki peran dalam proses menghimpun dana” (B) pada 

kolom/vertikal. Maka nilainya = 3 
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KUISIONER PENELITIAN 

PENILAIAN BOBOT DAN RATING 

FAKTOR STRATEGIS INTERNAL DAN EKSTERNAL PERUSAHAAN 

Dalam rangka penelitian untuk menyusun skripsi dengan judul : 

STARTEGI PENGHIMPUNAN DANA ZAKAT, INFAK, SEDEKAH (ZIS) 

PADA GRIYA YATIM & DHUAFA CABANG BANJARMASIN 

INDEDNTITAS RESPONDEN 

 

Nama   : 

Pekerjaan/Jabatan : 

Alamat   : 

Kami mohon Bapak/Ibu dapat mengisinya secara objektif dan benar, karena 

kuisioner ini adalah untuk penelitian skripsi dengan tujuan ilmiah sehingga 

diperlukan data yang valid dan akurat. Sebelumnya kami ucapkan terimakasih. 
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TUJUAN : 

Mendapatkan penilain para responden mengenai faktor-faktor strategis internal 

maupun eksternal dalam penghimpunan dana zakat, infak, sedekah (ZIS), yaitu 

dengan cara pemberian bobot terhadap seberapa besar faktor strategis tersebut 

dapat mempengaruhi atau menentukan keberhasilan analisa untuk merumuskan 

alternatif strategis pemasaran. 

PETUNJUK UMUM : 

1.  Pengisian kuisioner dilakukan secara tertulis oleh responden. 

2.  Jawaban merupakan pendapat pribadi dari responden. 

3.  Dalam pengisisian kuisioner, responden diharapkan untuk melakukannya 

secara sekaligus (tidak menunda) untuk menghindari inkonsistensi jawaban. 

PEMBERIAN NILAI PERINGKAT/RATING TERHADAP FAKTOR-

FAKTOR STARTEGIS EKSTERNAL DAN INTERNAL 

Petunjuk Pengisian : 

Pemberian nilai peringkat didasarkan pada daya tarik setiap faktor strategis 

internal dan eksternal terhadap alternatif startegi pemasaran yang layak untuk 

diimplementasikan.  

Pemberian nilai peringkat didasarkan pada keterangan berikut : 

 1= tidak tertarik  3 = cukup menarik 

 2 = agak menarik  4 = sangat menarik 
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