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ANGKET ANGGOTA KOPERASI KONSUMEN SYARIAH ARRAHMAH 

BANJARMASIN 

Tanggal Pengisian : ........., .......................2017 

A. DATA RESPONDEN 

   1. Nama : 

   2. Usia : 

     a. < 17 Tahun                                     d. 26-45 Tahun 

     b. 17-25 Tahun                                  e. > 45 Tahun 

     c.  26-35 Tahun 

   3. Alamat Anda : .................................................... 

 4. Pekerjaan anda saat ini : 

 a. Pelajar/Mahasiswa  d. Pensiunan 

 b. Wiraswasta  e. Lain-lain : (sebutkan)........................ 

 c. Pegawai Negeri/Swasta 

Pilihlah salah satu jawaban yang paling tepat menurut keyakinan Bapak/Ibu, 

dengan tanda (√) pada jawabahan yang dipilih dengan krieteria jawaban: 

STS : Sangat Tidak Setuju 

TS : Tidak Setuju 

KS : Kurang Setuju 

S : Setuju 

SS : Sangat Setuju 

 

B. Variabel yang mempengaruhi keputusan anggota 

    1. Kebutuhan (X1) 

No Keterangan SS S KS TS STS 

1 Saya melakukan pembiayaan murabahah 

karena untuk Keperluan barang sehari-hari 
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2 Saya melakukan pembiayaan murabahah 

karena Keperluan untuk modal kerja 

     

3 Saya melakukan pembiayaan murabahah 

karena Keperluan untuk keberlangsungan hidup 

seperti makan, minum, dan rumah (tempat 

tinggal) 

     

 

2. Referensi (X2) 

No Keterangan SS S KS TS STS 

1 Saya melakukan pembiayaan murabahah 

karena Mengetahui dari teman 

 

     

2 Saya melakukan pembiayaan murabahah 

karena Mendapatkan informasi dari kelompok 

dunia maya dan internet 

 

     

3 Saya melakukan pembiayaan murabahah 

karena Mendapatkan rekomendasi dari 

keluarga bahwa produk murabahah bebas dari 

riba 

     

 

3. Promosi (X3) 

No Keterangan SS S KS TS STS 

1 Saya melakukan pembiayaan murabahah 

karena dapat Info dari mulut ke mulut 

     

2 Saya melakukan pembiayaan murabahah 

karena Promosi langsung dari karyawan 

     

3 Saya melakukan pembiayaan murabahah 

karena dapat Promosi dari brosur dan iklan 

     

 

C. Variabel yang dipengaruhi oleh variabel kebutuhan, kelompok referensi 

dan promosi 

   1. Keputusan Anggota dalam melakukan pembiayaan murabahah (Y) 

No Keterangan SS S N TS STS 

1 Saya memutuskan melakukan produk 

murabahah karena kebutuhan 

     

2 Saya memutuskan melakukan produk 

murabahah karena mendapatkan informasi dari 
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teman  

3 Saya memutuskan melakukan produk 

murabahah karena adanya promosi 
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Nama  : Fadhel Achmad Ar Ridha 

Nim  : 1301160364 

Jurusan : Perbankan Syariah 

 

Pengaruh Kebutuhan, Kelompok Referensi, dan Promosi terhadap Keputusan 

Anggota dalam Melakukan Pembiayaan Murabahah pada Koperasi Konsumen 

Syariah Arrahmah Banjarmasin. 

1. Bagaimana cara Koperasi Konsumen Syariah Arrahmah dalam 

memasarkan Produk Pembiayaan Murabahah? 

2. Berapa jumlah anggota yang melakukan pembiayaan murabahah? 

3. Bagaimana mekanisme atau alur anggota dalam melakukan pembiayaan 

murabahah? 

4. Apakah anggota yang statusnya tidak bekerja dapat melakukan 

pembiayaan murabahah? 

5. Apabila anggota yang melakukan pembiayaan murabahah ini wafat atau 

meninggal, siapa yang melanjutkan untuk pembayaran selanjutnya? 

Berapa tahun jangka waktu untuk pembayaran pem 
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