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KATA PERSEMBAHAN 

 Rasa syukur yang tak terhingga kepada Allah SWT yang selalu 
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kuhaturkan shalawat untuk teladanku Nabi Muhammad saw.  

 Untuk yang pertama, skripsi ini kupersembahkan untuk Abi dan Umi 
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pembimbing yang telah memberikan bimbingan dalam penggarapan skripsi 

ini. 

 Sahabat-sahabatku “Kuricik Bihi” Nopita Sari, Nor’Aina, Nurmaziah, dan 

Nor Hilal yang telah berjuang bersama-sama baik suka maupun duka 
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KATA PENGANTAR 

 

 بسِْنِ اللهِ الرَّ حْوَنِ الرَّ حِيْنِ 

لاَ ةُ وَالسَّلاَ مُ عَلىَ اَ شْرَ فِ اْلأَ نْبيِاَءِ وَ  الَْحَوْدُ لِِِ  رَبِّ الْعلوَِيْن وَالصَّ

ا بعَْدُ  دٍ وَ عَلىَ الَهِِ وَصَحْبهِِ اجَْوَعِيْنَ، اَ هَّ  الْوُرْ سَليِْنَ سَيْدِ ناَ هُحَوَّ

 

Segala puji bagi Allah, Rabb semest aalam, raja dari segala raja, maha pemberi 

sempurna nikmat, anugerah, dan hikmat, dzat yang maha agung, seluruh langit dan 

bumi, gunung-gunung, samudra, matahari, bulan, mega, surga, neraka dan para 

malaikat tersungkur bersujud kepada-Nya, hanya kepada-Nya segala bentuk pujian di 

dunia dan akhirat. Shalawat serta salam selalu tercurah untuk kekasih Allah SWT 

yang namanya bersanding di arsy Allah, baginda nabi besar Muhammad SAW yang 

berkat nur beliau disertai bantuan, bimbingan dan pengarahan dari berbagai pihak, 

akhirnya skripsi saya yang berjudul “Strategi Pemasaran Produk Musāwamah Pada 

Koperasi Konsumen Syariah Arrahmah Banjarmasin” dapat diselesaikan.  

Meskipun penyusunan skripsi ini merupakan tahap awal dari sebuah 

perjalanan panjang cita-cita akademis, namun penulis berharap semoga karya ilmiah 

yang bertemakan strategi pemasaran di perbankan ini mempunyai nilai yang 

bermanfaat bagi perkembangan ilmu pengetahuan dan masyarakat. 
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petunjuk serta koreksi dalam penulisan skripsi ini. 

4. Para dosen maupun asisten dosen Fakultas Syariah dan Ekonomi IslamUIN 

Antasari Banjarmasin yang selama ini memberikan ilmu dan pendidikan kepada 

penulis sampai penulis dapat menyelesaikan studi di Fakultas ini. 

5. Kepala Perpustakaan Pusat UIN Antasari Banjarmasin beserta seluruh karyawan 

dan karyawati yang memberikan pelayanan kepada penulis peminjaman buku-
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