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Penelitian ini dilatarbelakangi karena banyaknya lembaga keuangan yang berdiri.
BMT sebagai lembaga yang baru beroperasi harus berusaha keras untuk bersaing di
antara lembaga keuangan yang lebih dahulu memasarkan produknya.

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui strategi pemasaran dan kendala yang
dihadapi Koperasi BMT-UGT Sidogiri Cabang Binuang.

Penelitian ini merupakan penelitian lapangan (field research), yang bermetode
kualitatif dengan melakukan wawancara dan dokumentasi, kemudian penganalisisan
berdasarkan teori pemasaran perbankan dan pemasaran dalam Islam dan hasil tersebut
disingkat berupa simpulan.

Penelitian ini menghasilkan temuan-temuan vyaitu: Strategi pemasaran pada
Koperasi BMT-UGT Sidogiri Cabang Binuang dari strategi produk menampilakan mutu
dan kelebihan produk agar dapat memenuhi keinginan atau kebutuhan pasar sasaran.
Strategi harga pada produk tabungan menerapkan tidak memberlakukan biaya
administrasi dan menerapkan sistem bagi hasil (prinsip-prinsip syariah). Strategi tempat
memilih tempat yang strategis; dan strategi promosi menggunakan pemasangan
spanduk, internet, brosur, silaturrahim kepada masyarakat pasar dan rumah-rumah
masyarakat dengan cara datang langsung kemasyarakat untuk mempromosikan produk,
memberikan zakat setiap tahun pada bulan ramadhan, serta memberikan hadiah..
Kendala yang dihadapi oleh Koperasi BMT-UGT Sidogiri Cabang Binuang yaitu:
pesaing antar koperasi yang beroperasi di Binuang, minimnya pengetahuan masyarakat
tentang sistem syariah dan minat calon nasabah terhadap produk Haji dan Umroh yang
masih kurang.



