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KATA PERSEMBAHAN 

 

ِ رَبِّ الْعَالوَِييْ  الْحَوْدُ للَّه
Tidak henti-hentinya kuucap rasa syukur kepada Allah SWT akhirnya 

tiba dititik pencapaian ini. Satu proses yang telah terlewati karena berkat 

rahmat dan karunia-Nya lah skripsi ini dapat terselesaikan. Shalawat serta 

salam tak lupa kuhaturkan kepada junjungan kita Nabi Muhammad SAW 

yang telah membimbing umat manusia dari jaman kegelapan menuju jaman 

yang terang benderang. Dengan kerendahan hati yang tulus kupersembahkan 

karya tulis ini untuk mereka yang berarti dalam hidupku: 

Kepada kedua orang tuaku (Muhammad Sarjono dan Sainah) tercinta, 

yang selalu memberikan do’a dan kasih sayang yang tiada batas hingga aku 

menjadi diriku sekarang ini segala kesuksesan, keberhasilan, kecerdasan dan 

semangat dalam membuat penelitian ini semua karena do’a orang tua, dan 

juga keberhasilan ku dalam munaqasyah ini dan mendapatkan nilai terbaik itu 

semua do’a orang tua dan hasil dari skripsi ini kupersembahkan untuk orang 

tua ku. Rasulullah pun berkata ibu, ibu, ibu di mana do’a ibulah yang 

mengantarkanku seperti ini ibu terbangun di tengah malam dan berdo’a 

kepada Allah untuk kesuksesan anaknya.  semua telah kalian lakukan untukku 

tak mungkin dapat kubalas dengan apapun meskipun dengan telah selesainya 

skripsi ini tidak bisa membalas semuanya. Dan tak lupa pada ayah yang setiap 

hari juga memberikan do’a dan semangat untukku selalu bersyukur dan 

berdo’a  apa yang terjadi pada hari itu maka Allah akan memberikan lebih 

untuk kita. Dan semua keluh kesah kuceritakan pada kalian saat melakukan 

penelitian ini yang selalu kalian ucapkan “bersabar, bersyukur, berdoa dan 

yakin Allah pasti memberikan yang terbaik”.  

Rasa hormat dan terima kasih tiada tara untuk guru-guru MI Baladan 

Amina, MTsN 2 Gambut, dan MAN 1 Martapura/MAN 3 Gambut, serta 

dosen-dosen UIN Antasari Banjarmasin yang telah memberikan sebagian 

ilmunya padaku, semoga dapat bermanfaat untuk semua. 

Terima kasih teman-teman, senior dan junior organisasi (Sanggar 

Kereta, HmI “Himpunan mahasiswa Islam, eLSISK, UKM Olahraga FSEI, 

LSO Satria Fighting Club, HMJ Perbankan Syariah “2013/2014 & 2014/2015, 

DEMA FSEI 2015/2016) yang memberikan wawasan yang begitu luas dan 

pengalaman yang berharga sehingga membuatku menjadi orang yang dihargai 

sampai sekarang. 



KATA PENGANTAR 

 

 بسِْنِ اللهِ الرَحْوَيِ الرَحِينِْ 

ًْبِياَءِ وَ الورْسَلِيْيَ سَيِّدًِاَ وَ السَلََ  وَ  ألَْحَوْدُ للَِّ رَبِّ العَالوِيْيَ الصَلََةُ  مُ عَلىَ أشَْرَفِ الأَ

د  هَىْلًََاَ  وَ عَلىَ ألَِهِ وَ أصَْحَابِهِ أجَْوَعِييَْ وَ هَيْ تبَعَِهنُْ بإِحِْسَاى  إِلىَ يىَْمِ   هُحَوه

ا بعَْدُ  يْيَ. أهَه  الدِّ
 

 Puji syukur kehadirat Allah swt. Penguasa alam semesta karena segala 

rahmat, taufiq dan hidayah-Nya.  Tak lupa kita panjatkan shalawat dan salam kepada 

Nabi besar Muhammad saw, sehingga penulis dapat menyelesaikan penyusunan 

skripsi yang berjudul “Pengaruh Iklan Produk Tabungan iB Baitullah Hasanah 

Terhadap Minat Nasabah di BNI Syariah Cabang Banjarmasin”. Penulisan skripsi ini 

disusun dalam rangka memenuhi salah satu syarat guna menyelesaikan pendidikan 

program Strata Satu/S1 pada Jurusan Perbankan Syariah, Fakultas Syariah dan 

Ekonomi Islam di Universitas Islam Negeri Antasari Banjarmasin. 

 Penulis menyadari sepenuhnya bahwa proses penyusunan skripsi ini dapat 

selesai berkat bantuan dari berbagai pihak, bimbingan dan dorongan serta 

perhatiannya. Untuk itu pada kesempatan ini penulis mengucapkan terima kasih 

kepada: 

1. Dekan Fakultas Syariah dan Ekonomi Islam UIN Antasari Banjarmasin yang 

telah menerima dan menyetujui judul skripsi ini. 

2. Ketua Jurusan Perbankan Syariah Fakultas Syariah dan Ekonomi Islam UIN 

Antasari Banjarmasin, yang telah memberikan arahan penulisan skripsi ini yang 

sesuai dengan pengembangan jurusan tersebut. 



3. Ayahanda Prof. Dr. Ahmadi Hasan, MH. selaku pembimbing I dan Bapak H. 

Abdul Gafur, MA. selaku pembimbing II yang telah memberikan bimbingan dan 

petunjuk serta koreksi dalam penulisan skripsi ini. 

4. Para Dosen maupun Asisten Dosen Fakultas Syariah dan Ekonomi Islam UIN 

Antasari Banjarmasin yang selama ini memberikan ilmu dan pendidikan kepada 

penulis sampai penulis dapat menyelesaikan studi di Fakultas ini. 

5. Kepala Perpustakaan dan Staf Perpustakaan UIN Antasari, Perpustakaan Fakultas 

Syariah dan Ekonomi Islam UIN Antasari yang telah memberikan layanan yang 

baik bagi penulis dalam mendapatkan buku-buku yang diperlukan. 

6. Pimpinan beserta seluruh karyawan BNI Syariah cabang Banjarmasin yang telah 

banyak membantu dalam memberikan data informasi yang diperlukan penulis 

selama melakukan penelitian.  

7. Semua responden yang telah bersedia meemberikan data yang diperlukan dalam 

penelitian dan semua pihak yang namanya tidak dapat penulis sebutkan satu 

persatu yang telah membantu penulis, baik secara langsung maupun tidak 

langsung dalam penyusunan dan penyelesaian skripsi ini. 

Semoga semua bantuan yang diberikan mendapat ganjaran di sisi Allah swt. 

Akhirnya penulis berharap, semoga skripsi ini dapat bermanfaat bagi para 

pembacanya. Amin Ya Rabbal ‘alamin. 

 Banjarmasin, 

     

Muhammad Alfiannor  
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MOTTO 

 

MAN JADDA WA JADDA 

Tidak akan melakukan sesuatu yang jika orang lain melakukannya akan 

membuatku marah 

Say what to do, do what to say 

 

  



PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB-LATIN 

 

 Berdasarkan Surat Keputusan Bersama Menteri Agama RI dan Menteri 

pendidikan dan Kebudayaan RI Nomor 158/1987 dan 0543 b/U/1987, tanggal 22 

Januari 1988, sebagai berikut: 

 

A. Konsonan Tunggal 

Huruf Arab Nama Huruf Latin Keterangan 

 Alif ا
Tidak 

dilambangkan 
Tidak dilambangkan 

 Ba’ B Be ة

 Ta’ T Te ث

 Sa’ Ś es (dengan titik di atas) ث

 Jim J Je ج

 Ḥa ḥ ح
ha (dengan titik di 

bawah) 

 Kha Kh Ka dan ha خ

 Dal D De د

 Ża Ż ذ
zet (dengan titik di 

atas) 

 Ra R Er ر

 Zai Z Zet ز

 Sin S Es ش

 Syin Sy es dan ye ش

 Ṣad Ṣ ص
es (dengan titik di 

bawah) 



 Ḍad ḍ ض
de (dengan titik di 

bawah) 

 Ṭa Ṭ ط
te (dengan titik di 

bawah) 

 Ẓa ẓ ظ
zet (dengan titik di 

bawah) 

 Ain ‘ Koma terbalik di atas‘ ع

 Gain G Ge غ

 Fa F Ef ف

 Qaf Q Qi ق

 Kaf K Ka ك

 Lam L ‘el ل

 Mim M ‘em و

ٌ Nun N ‘en 

 Waw W We و

ِ Ha’ H Ha 

 Hamzah ‘ Apostrof ء

 Ya’ Y Ye ى

 

B. Konsonan rangkap karena syaddah ditulis rangkap 

 Ditulis Muta’aqqidin يتعقديٍ

 Ditulis ‘iddah عدة

 

C. Ta’ marbutah 



1. Apabila dimatikan ditulis h. 

 Ditulis Hibbah هبت

 Ditulis Jizyah جسيت

 

(ketentuan ini tidak diperlukan bagi kata-kata Arab yang sudah terserap ke dalam 

bahasa Indonesia, seperti shalat, zakat dan sebagainya, kecuali apabila dikehendaki 

lafal aslinya). 

Bila diikuti dengan kata sandang “al” serta bacaan kedua itu terpisah, maka ditulis 

dengan h. 

 ’Ditulis Karāmah al auliyā كريت الأونيبء

 

2. Apabila ta’ marbutah hidup atau dengan harakat, fathah, kasrah dan dhammah 

ditulis t. 

 Ditulis Zakātul-fiṭri زكبة انفطر

D. Vokal pendek 

  ِ  Kasrah Ditulis I 

  ِ  fatḥah Ditulis A 

  ِ  ḍammah Ditulis U 

 

E. Vokal panjang 

1 
Fathah + alif 

 جبههيت
Ditulis 

  Ā 

Jāhiliyyah 

2 
Fathah + ya’ mati 

 يسعي
Ditulis 

Ā 

yas’ā 

3 
Kasrah + ya’ mati 

 كريى
Ditulis 

Ī 

Karīm 

4 
Dhammah + wawu mati 

 فروض
Ditulis 

Ū 

Furūd 

 



F. Vokal rangkap 

1 
Fathah + ya’ mati 

 بيُكى
Ditulis 

Ai 

Bainakum 

2 
Fathah + wawu mati 

 قول
Ditulis 

Au 

Qaulun 

 

G. Vokal pendek yang berurutan dalam satu kata dipisahkan dengan apostrof 

 Ditulis A’antum أأَتى

 Ditulis U’iddat أعدث

 Ditulis La’in syakartum نئٍ شكرتى

 

H. Kata sandang alif + lam 

1. Apabila diikuti huruf qamariyyah ditulis dengan menggunakan huruf “al” 

 Ditulis al-qur’ān انقرأٌ

 Ditulis al-qiyās انقيبش

 

2. Apabila diikuti huruf syamsiyyah ditulis dengan menggunakan huruf 

syamsiyyah yang mengikutinya, dengan menghilangkan huruf “al” nya. 

 Ditulis as-samā انسًبء

 Ditulis asy-syams انشًص

 

I. Penulisan kata-kata dalam rangkaian kalimat 

انفروض ذوً  Ditulis żawī al-furūd 

 Ditulis ahl as-Sunnah أهم انسُت
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