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ABSTRAK 

Noor Sari. 2019. Pengaruh Kompetisi Yuk Nabung Saham Terhadap Peningkatan 

Budaya Investasi Saham bagi Mahasiswa Investor di Kota Banjarmasin. Skripsi, 

Jurusan Ekonomi Syariah, Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam. Pembimbing: (I) 

Pati Matu Jahra, S.Ag., M.Si., (II) Rohana Faridah, SE., MM. 

Kata Kunci: Kompetisi Yuk Nabung Saham, Peningkatan Budaya Investasi 

Saham, Mahasiswa Investor. 

 Penelitian ini berangkat dari diselenggarkannya kompetisi Yuk Nabung Saham 

yang merupakan salah satu program dalam menyukseskan kampanye Yuk Nabung 

Saham. Kompetisi yang diadakan setiap tahun sejak tahun 2017 selama sembilan bulan 

dengan sistem penilaian yang sangat selektif, persaingan yang sangat ketat dan tujuan 

yang idealis. 

 Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh kompetisi Yuk Nabung 

Saham dari segi dimensi motivasi, harga, produk dan pemasaran secara simultan dan 

parsial terhadap peningkatan budaya investasi saham bagi mahasiswa investor di kota 

Banjarmasin. 

 Penelitian ini merupakan penelitian lapangan. Menggunakan analisis kuantitatif 

dengan perangkat lunak SPSS20 dan Eviews-10. Penelitian ini berlokasi di Galeri 

Investasi/ (Syariah) Bursa Efek Indonesia Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas 

Lambung Mangkurat, Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam Universitas Islam Negeri 

Antasari Banjarmasin, Sekolah Tinggi Ilmu Manajemen Indonesia Banjarmasin dan 

Sekolah Tinggi Ilmu Ekonomi Indonesia Banjarmasin. Teknik pengumpulan data dengan 

angket atau kuesioner. 

 Penelitian ini menghasilkan temuan bahwa variabel independen dalam penelitian 

ini yang terdiri dari dimensi motivasi (X1), harga (X2), produk (X3) dan pemasaran (X4) 

secara simultan mempunyai pengaruh tehadap peningkatan budaya investasi saham bagi 

mahasiswa investor di kota Banjarmasin. Hal ini dapat dilihat dari hasil uji F dimana F 

hitung > F tabel (24,45945 > 2,72) dan nilai signifikansi F-statistic < 0,05 (0,000000 < 

0,05). Secara parsial hanya ada dua dimensi yang berpengaruh secara signifikan terhadap 

peningkatan budaya investasi saham bagi mahasiswa investor di kota Banjarmasin, yaitu 

dimensi motivasi (X1) dan produk (X3). Hal ini dapat dilihat dari hasil uji t dimana nilai t 

hitung masing-masing dimensi sebesar 4,890409 dan 2,460803 yang lebih besar dari nilai 

t tabel sebesar 1,99167 dan tingkat signifikan masing-masing dimensi sebesar 0,0000 dan 

0,0162 lebih kecil dari 0,05. Sedangkan dimensi harga (X2) dan pemasaran (X4) tidak 

berpengaruh secara signifikan. Hal ini dapat dilihat dari hasil uji t dimana nilai t hitung 

masing-masing dimensi sebesar 1,503120 dan 1,934084 yang lebih kecil dari nilai t tabel 

sebesar 1,99167 dan tingkat signifikan masing-masing dimensi sebesar 0,1370 dan 

0,0569 lebih besar dari 0,05. 
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“MOTTO” 

                              

“Barangsiapa yang mengerjakan kebaikan seberat dzarrahpun, 

niscaya dia akan melihat (balasan)nya. Dan barangsiapa yang 

mengerjakan kejahatan sebesar dzarrahpun, niscaya dia akan melihat 

(balasan)nya pula” (Q.S Az-Zalzalah: 7-8). 

 

 

“Hakikat manusia ialah ia yang bermanfaat bagi agama, negara dan 

orang banyak” (Babah Sari, Joko Kiswanto). 
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PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB-LATIN 

Berdasarkan Surat Keputusan Bersama Menteri Agama RI dan Menteri 

Pendidikan dan Kebudayaan RI Nomor 158/1987 dan 0543 b/U/1987, tanggal 22 

Januari 1988, sebagai berikut: 

I. Konsonan Tunggal 

Huruf Arab Nama Huruf Latin Keterangan 

 Alif Tidak dilambangkan Tidak dilambangkan ا

 Ba B Be ب

 Ta' T Te ث

 Sa' Ṡ es (Dengan Titik Atas) ث

 Jim J Je ج

 Ha' Ḥ ha (dengan titik bawah) ح

 Kha' Kh ka dan ha خ

 Dal D De د

 Zal Ż zet  (dengan titik atas) ذ

 Ra' R Er ر

 Zai Z Zet ز

  Sin S Es ش

 Syin Sy es Dan ye ش

 Sad Ș es  (dengan titik bawah) ص

 Dad Ḍ de  (dengan titik bawah) ض

 Ta' Ṭ te  (dengan titik bawah) ط

 Za' Ẓ zet(dengan titik bawah) ظ

 Ain ʻ Koma terbalik atas„ ع

 Gain G Ge غ

 Fa' F Ef ف

 Qaf Q Qi ق

  Kaf Kh Ka ك

 Lam L ʻel ل

 Mim M ʻem و

ٌ Nun N ʻen 

 Waw W we و

ِ Ha' H Ha  

 Hamzah ` Apostrof ء

 Ya‟ Y Ye           ي
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II. Konsonan  rangkap karena syaddah ditulis rangkap 

 ditulis Muta’aqqidin يتعقدٌٍ

 ditulis ‘iddah عدة
 

III. Ta’ marbutah di akhir kata 

a. Bila dimatikan ditulis h 

 ditulis Hibbah هبت

 ditulis Jizyah جسٌت

 (ketentuan ini tidak diperlukan untuk kata-kata Arab yang sudah 

terserap dalam bahasa Indonesia, seperti salat, surat, ayat, zakat dan 

sebagainya, kecuali bila dikehendaki lafal aslinya). 

Bila diikuti dengan kata sandang al‟ serta bacaan kedua terpisah, 

maka ditulis dengan h 

 ’ditulis Karāmah al auliyā كريتالاونٍاء
 

b. Apabila ta‟ marbutah hidup atau dengan harakat, fatha, kasrah dan 
dammah ditulis t. 

 ditulis Zakātul-fitri زكاةانفطر

 

IV. Vokal pendek 

 fathah ditulis a ـَ

 kasrah ditulis i ـِ  

 dammah ditulis u ـُ
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V. Vokal panjang 

1 
fathah + alif  - 

ditulis ā - jāhiliyyah 
 جاههٍت

2 
fathah + ya mati - 

ditulis ā – yas‟ā 
 ٌسعى

3 
kasrah + ya mati - 

ditulis ĩ - kar ĩm 
 كريً

4 

dammah + wawu 

mati - ditulis ū -furūḍ 

 فروض
 

VI. Vokal rangkap 

1 
fathah + ya mati - 

ditulis ai - Bainakum 
 بٍُكى

2 
fathah + wawu mati - 

ditulis au - Qaulun 
 قول

 

VII. Vokal pendek yang berurutan dalam satu kata dipisahkan dengan 

apostrof 

  ditulis a'antum أأَتى

 ditulis u’iddat أعدث

 ditulis La’in syakartum نعٍ شكرتى

 

VIII. Kata sandang alif + lam 

a. Apabila diikuti huruf Qomariyyah ditulis dengan menggunakan 

huruf “al”. 

 ditulis al-Qur'an انقراٌ

 ditulis انقٍاش
al- Qiyas 

 

 

b. Apabila diikuti huruf Syamsiyyah ditulis dengan menggunakan huruf 

Syamsiyyah yang mengikutinya, dengan menghilangkan huruf 

“al”nya. 

 ditulis as-Samā انسًاء

  ditulis asy-Syams انشًص
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IX. Penulisan Kata-kata Dalam Rangkap Kalimat 

 

 ditulis Żawĩ al-furūḍ atau Żawil furūḍ ذوي انفروض

 ditulis ahl as-sunnah atau ahlussunnah أهم انسُت
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