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“MOTTO”  
 

          

            
 

“Sesungguhnya bersama kesulitan ada 
kemudahan, maka hanya kepada tuhanmulah 

engkau berharap” 
  

Q.S Al-insyirah/94: 6 dan 8 
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PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB-INDONESIA 

Fonem konsonan Bahasa Arab yang dalam sistem tulisan Arab dilambangkan 

dengan huruf, dalam transliterasi ini sebagian dilambangkan dengan huruf dan 

sebagian dilambangkan dengan tanda, dan sebagian lagi dengan huruf dan tanda 

sekaligus. 

Berdasarkan Surat Keputusan Bersama Menteri Agama RI dan Menteri 

Pendidikan dan Kebudayaan RI Nomor 158/1987 dan 0543 b/U/1987, tanggal 22 

Januari 1988, sebagai berikut: 

1. Konsonan Tunggal 

A. Huruf 

Arab 
Nama B. Huruf Latin Keterangan 

 Alif Tidak dilambangkan Tidak dilambangkan ا

 Ba' B Be ب

 Ta' T Te ت

 Ṡa' Ṡ Es (dengan titik di atas) ث

 Jim J Je ج

 Ḥa' Ḥ Ha (dengan titik di bawah) ح

 Kha' Kh Ka dan ha خ

 Dal D De د

 Ża Ż Zet (dengan titik di atas) ذ

 Ra R Er ر

 Zai Z Zet ز
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 Sin S Es س

 Syin Sy Es dan ye ش

 Ṣad Ṣ Es (dengan titik di bawah) ص

 Ḍad Ḍ De (dengan titik di bawah) ض

 Ṭa Ṭ Te (dengan titik di bawah) ط

 Ẓa Ẓ Zet (dengan titik di bawah) ظ

 Ain ‘ Koma terbalik di atas‘ ع

 Gain G Ge غ

 Fa F Ef ف

 Qaf Q Qi ق

 Kaf K Ka ك

 Lam L ‘el ل

 Mim M ‘em م

 Nun N ‘en ن

 Wau W We و

 Ha' H Ha ه

 Hamzah ' Apostrof ء

 Ya' Y Ye ي

 

 

 

2. Konsonan rangkap karena syaddah ditulis rangkap 

 Ditulis muta’aqqidin متعقدین

 Ditulis ‘iddah عدة
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3. Ta’marbutah 

a. Apabila dimatikan ditulis h. 

 Ditulis Hibbah ھبة

 Ditulis Jizyah جزیة

 

(ketentuan ini tidak diperlukan bagi kata-kata Arab yang sudah terserap ke 

dalam Bahasa Indonesia, seperti salat, zakat dan sebagainya, kecuali apabila 

dikehendaki lafal aslinya). 

Bila diikuti dengan kata sandang “al” serta bacaan kedua itu terpisah, maka 

ditulis dengan h. 

 ’Ditulis Karāmah al auliyā كرمةالأولیاء

b. Apabila ta’ marbutah hidup atau dengan harakat, fatha, kasrah dan dammah 

ditulis t. 

 Ditulis Zakātul-fitri زكاةالفطر

 
4. Vokal Pendek 

 ِ ◌ Kasrah Ditulis I 

 َ ◌ Fatḥah Ditulis A 

 ُ◌ Ḍammah Ditulis U 

 
5. Vokal Panjang 

1 Fathah + alif                    - 

 جاھلیة
Ditulis ā   -  jāhiliyah 

2 Fathah + ya’mati             - Ditulis ā   -  yas’ā 
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 یسعى

3 Kasrah + ya’mati             - 

 كریم
Ditulis i    -  karim 

4 Dammah + wawu mati    - 

 فروض
Ditulis ū   -  furūḍ 

 
6. Vokal Rangkap 

1 Fathah + ya’mati             - 

 بینكم
Ditulis ai   -  Bainakum 

2 Fathah + wawu mati        - 

 قول
Ditulis au   -  Qaulun 

 
7. Vokal pendek yang berurutan dalam satu kata dipisahkan dengan apostrof 

 Ditulis a’antum أأنتم

 Ditulis u’iddat أعدت

 Ditulis la’in syakartum لئن شكرتم

 
8. Kata sandang alif + lam 

a. Apabila diikuti huruf Qomariyyah ditulis dengan menggunakan huruf “al”. 

 Ditulis al-Qur’ān القران

 Ditulis al-Qiyās القیا س

b. Apabila diikuti huruf Syamsiyyah ditulis dengan menggunakan huruf 

Syamsiyyah yang mengikutinya, dengan menghilangkan huruf “al”nya. 

 Ditulis as-Samā السماء
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 Ditulis asy-Syams الشمس

 
9. Penulisan kata-kata dalam rangkaian kalimat 

 Ditulis Żawi al-furūd atau Żawil furūḍ ذوي الفر وض

 Ditulis Ahl as-sunnah atau ahlussunnah أھل السنة
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KATA PERSEMBAHAN 

Alhamdulillah, segala puji syukur penulis panjatkan kepada Allah Swt Tuhan 

semesta alam yang telah melimpahkan rahmat, taufik dan hidayah-Nya, serta telah 

memberikan petunjuk dan kemudahan, dengan menghadirkan orang-orang yang baik 

yang telah membantu serta mendoakan, sehingga skripsi ini dapat diselesaikan 

dengan baik. shalawat serta salam tak lupa kita haturkan keharibaan junjungan kita 

Nabi besar Muhammad Saw. Beserta keluarga, sahabat dan para pengikutnya. 

Penulis menyadari bahwa Skripsi ini tidak dapat terlaksanakan dengan baik 

apabila tanpa bantuan dari berbagai pihak. Oleh karena itu, perkenankan penulis 

mengungkapkan banyak terimakasih terutama kepada: 

1. Kedua orang tua tercinta, Terimakasih atas limpahan doa yang tak 

berkesudahan, serta segala hal yang telah kalian lakukan. Apa yang saya 

capai saat ini, belum mampu membalas semua kebaikan yang telah kalian 

berikan.  

2. Suami, Rezky Maulana yang selalu meluangkan waktu untuk membantu, 

mendoakan dan mendukung saya selama perkuliahan hingga akhir, serta 

seluruh keluarga yang telah memberikan doa dan dukungan kepada saya. 

3. Dosen pembimbing (I) Drs. H. M. Amin Dj,. M.A dan pembimbing (II) 

Hj. Zulpa Makiah, M. Ag, juga kepada seluruh dosen Fakultas Ekonomi 

dan Bisnis Islam UIN Antasari Banjarmasin yang tidak bisa saya sebut 

satu persatu, dimana bapak-bapak dan ibu-ibu dosen sangat berperan 

penting dari awal perkuliahan hingga saat ini. 
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4. Teman-teman Lokal E Ekonomi Syariah dan Seluruh angkatan Ekonomi 

syariah 2014. Dan teman-teman “kost hijau” tosca yang telah berbagi suka 

maupun duka dibawah satu atap yang sama selama diperantauan. 

5. Pemilik warung tradisional di Banjarmasin Timur yang turut membantu 

dalam memberi informasi untuk penelitian saya. 

6. Seluruh pihak yang telah memberikan bantuan dan tidak bisa saya 

sebutkan satu persatu. 

Akhirnya dengan segala keterbatasan dan kekurangan yang ada 

dalam penulisan skripsi ini, penulis mengucapkan terimakasih yang 

sebesar-besarnya, semoga skripsi ini dapat bermanfaat bagi semua pihak 

dan semoga Allah Swt selalu meridhoi apa yang kita lakukan. 

 

 

Banjarmasin,    Mei 2019 

 

Weni Herlina 
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KATA PENGANTAR 

 ِ ْم ی ِ ح َّ ِ الر ن َ م ْ ح َّ ِ اللهِ الر ــــــــــــــــــم ِسْ  ب

 ْ َل دُ ا ْ م َ ِّ  ِ  ح ب َ یْن ر ِ َم ال َ لاَةُ  الع الصَّ َ مُ  ◌ َ السَّلا َ َ    و لى فِ  عَ َ ر ْ َش ءَِ  ا یا ِ ب ْ ن َ للأ ْ َ  ا ِیْنَ و ل َ س ْ ر ُ م ْ ناَ  ال ِ یِّد َ َناَ س ل ْ و َ م َ دٍ  و َّ م َ ح ُ  م

َى ل عَ َ ِھِ  و َل ھِ  ا ِ ب ْ ح َ ص َ یْنَ  و ِ ع َ م ْ َج ا, ا َّ َم دُ  ا ْ َع ب  

Dengan Nama Allah Yang Maha Pengasih lagi Maha Penyayang. Segala puji 

bagi Allah Tuhan semesta alam. Keselamatan dan kesejahteraan atas semulia-mulia 

Nabi dan Rasul junjungan kita Nabi Besar Muhammad saw. keluarga, sahabat dan 

pengikut beliau. Berkat Taufiq, Hidayah dan Inayah Allah, akhirnya penulis dapat 

menyelesaikan skripsi ini dengan judul: “Strategi pemasaran warung tradisional 

dalam menghadapi maraknya toko modern di Banjarmasin Timur”. Penulisan skripsi 

ini bertujuan untuk memenuhi sebagian tugas dan syarat untuk mencapainya gelar 

Sarjana Ekonomi pada Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam Jurusan Ekonomi Syariah 

UIN Antasari Banjarmasin. 

Penulis menyadari bahwa dalam penulisan ini banyak sekali mendapat 

bantuan dari berbagai pihak, baik berupa bimbingan, arahan, dukungan dan motivasi, 

yang telah diberikan. Oleh sebab itu, penulis ingin menyampaikan ucapan terima 

kasih kepada. 

1. Bapak  Dr. H. Fathurrahman Azhari, MHI. selaku Dekan Fakultas Ekonomi 

dan Bisnis Islam UIN Antasari Banjarmasin yang telah memberikan 

persetujuan terhadap judul skripsi ini. 

2. Bapak Drs, H. M. Amin Dj., M.A, selaku pembimbing I yang telah 

meluangkan waktu untuk membimbing dan mengarahkan serta mengoreksi 

penulisan skripsi ini. 
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3. Ibu Hj. Zulpa Makiah., M.Ag, selaku pembimbing II yang telah meluangkan 

waktu untuk membimbing dan mengarahkan serta mengoreksi penulisan 

skripsi ini. 

4. Kepala Perpustakaan UIN Antasari Banjarmasin dan pengelola perpustakaan 

Fakultas ekonomi dan bisnis UIN Antasari Banjarmasin beserta semua 

karyawan dan karyawati yang banyak membantu penulis dalam melengkapi 

literatur-literatur yang diperlukan. 

5. Ketua Jurusan Ekonomi Syariah dan seluruh jajaran dosen yang sudah 

membagikan ilmunya. 

Atas segala bantuan, bimbingan, pengarahan dan partisipasinya semoga 

mendapatkan pahala kebaikan yang berlipat ganda dari Allah Swt. Akhirnya 

dengan mengharap ridha dan karunia-Nya, semoga skripsi ini bermanfaat bagi kita 

semua. Amin ya Rabbal ‘Alamin. 

 

Banjarmasin,   Mei 2019 

 

 

Penulis    
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