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Bisnis adalah suatu kegiatan yang dilakukan secara terus menerus mulai dari  pengadaan 

bahan baku, produksi, pemasaran dan distribusi  sehingga barang atau jasa tersebut sampai pada 

konsumen. Salah satunya adalah bisnis pakaian. Galeri Muslim Al-Wafa Banjarmasin adalah 

bisnis yang bergerak dibidang pakaian, yang menjual perlengkapan busana muslim, berdiri sejak 

tahun 2008. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui apakah terdapat pengaruh secara parsial 

dan simultan  variabel harga dan merek terhadap keputusan pembelian pada Galeri Muslim Al-

Wafa Banjarmasin.Teknik pengambilan sampel dalam penelitian ini menggunkan teknik 

accidental samplingdengan jumlah sampel sebanyak 86 responden. Lokasi dalam penelitian ini 

bertempat diGaleri Muslim Al Wafa Jl. Bumi Mas Raya No.9, Pemurus Baru, Kec. Banjarmasin 

Selatan. 

Hasil uji secara parsial variabel harga berpengaruh signifikan terhadap keputusan 

pembelian pada Galeri Muslim Al-Wafa Banjarmasin sesuai hasil uji t dimana thitung ≥ ttabel 

(3,610≥1,988) dan signifikansi ≤ α (0,001≤0,05) dan variabel merek berpengaruh signifikan 

terhadap keputusan pembelian pada Galeri Muslim Al-Wafa sesuai hasil uji t dimana thitung ≥ ttabel  

(4,233≥1,988) dan signifikansi ≤ α(0,000≤0,05).Berdasarkan analisis tersebut maka dapat 

disimpulkan bahwa variabel harga dan merek berpengaruh secara simultan terhadap keputusan 

pembelian pada Galeri Muslim Al-Wafa Banjarmasin sesuai dengan hasil uji F dimana nilai 

Fhitung  lebih besar dari Ftabel yaitu 28,203>3,10 dan nilai sig <α(0,000<0,05). 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


