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Penelitian ini bertolak dari fungs lembaga keuangan yaitu BMT atau Baitul
maal wa Tamwil, yaitu salah satunya dengan menghimpun dana masyarakat dalam
bentuk tabungan umum syariah. Dimana penghimpunan dana ini disertai dengan
persyaratan yang sudah ada, fungsi dari penghimpunan dana ini adalah untuk
menyimpan dana masyarakat dan agar dapat disalurkan dengan pembiayaan yang
telah adapadaBMT UGT Sidogiri.

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui strategi pemasaran produk
tabungan umum syariah dengan akad Mudharabah Musytarakah pada BMT UGT
Sidogiri Cabang Banjarmasin dan mengetahui apa sga kendala-kendala yang
dihadapi oleh BMT dalam menerapkan strategi pemasaran pada produk tabungan
umum syariah. Penelitian ini merupakan penelitian lapangan (fied research),
dengan sifat penelitian deskriptif kualitatif dengan melakukan wawancara serta
pengkgjian dari data-data yang diperoleh kemudian akan dianadlisis dan
menghasilkan sebuah kesimpulan.

Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa BMT UGT Sidogiri Cabang
Banjramasin telah menerapkan strategi pemasaran dengan baik dan benar terhadap
produk tabungan umum syariah yang memiliki risiko cukup tinggi. Selain itu
penelitian menjelaskan mengenal ketertarikan antara tahapan-tahapan strategi
pemasaran dengan penerapan strategi pemasaran padaBMT UGT Sidogiri Cabang
Banjarmasin. Kemudian produk ini dijadikan aternatif dalam produk simpanan
bagi nasabah yang ingin menabung.



