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Penelitian ini dilatarbelakangi oleh sektor UMKM yang dapat memberikan
konstribusi yang tak kalah penting dalam perkembangan perekonomian di
Indonesia. Dalam menjalankan sebuah usaha, faktor pendukung yang dibutuhkan
adalah modal, strategi dalam pemasaran produknya serta karakter yang ada pada
wirausaha tersebut. Kurangnya pengetahuan dalam menentukan segmen-segmen
pasar dan bauran pemasaran membuat para pelaku UMKM sulit untuk
mengembangkan usahanya. Karakter wirausaha juga berperan penting untuk
meningkatkan pengembangan dari usahanya tersebut.

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh karakteristik wirausaha,
modal usaha, dan strategi pemasaran secara simultan dan parsial terhadap
perkembangan usaha UMKM di Kecamatan Dusun Selatan

Jenis penelitian ini adalah penelitian lapangan (field research) adapun
pendekatan penelitian ini adalah pendekatan kuantitatif. Populasi yang diambil
dari penelitian ini adalah UMKM binaan dari Dinas Perdagangan, Koperasi dan
UKM Kabupaten Barito Selatan. Teknik pengumpulan datanya menggunakan
instumen penelitian berupa angket dan pengambilan sampelnya menggunakan
teknik simple random sampling. Sampel yang diperlukan dalam penelitian ini
yaitu sebanyak 88 sampel.

Berdasarkan hasil analisis data maka dapat disimpulkan bahwa variabel
karakteristik wirausaha, modal usaha dan strategi pemasaran berpengaruh secara
simultan semua variabel berpengaruh terhadap perkembangan UMKM sesuai
dengan uji F dimana F hitung > F tabel (54.119>2.71). Sedangkan secara parsial
semua variabel independen menunjukkan nilai yang signifikan sesuai dengan uji t
yaitu t hitung > t tabel di mana nilai t hitung karakteristik wirausaha sebesar
(4,226>1,988), modal usaha (5.030>1.988) dan strategi pemasaran sebesar
(4.969>1.988).



