LAMPIRAN

HEMENTERIAN AGAMA REPUBLIK INDOMNESLA
® UNIVERSITAS ISLAM NEGERI
ANTASARI BANJARMASIN
UIN FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS I1SLAM

bt <alan & Yanl Km. 4.5 Banjarmasin TO238 Telepon [3511) 673 3434,
e-mall fapimalkguin-antasan. ac.k, websha: Tebi un-amasan.acld

PENETAPAN JUDUL DAN PEMBIMBING SKRIPSI
Momor @ 2097 Un 1401LSPP.00 00082020

Setelah kami mempelajai dan diadakan perbaikan seperlunya atas rencana
peneliian Saudara (i

Mama - Meidiyani Anisa
MM = 170101050875
Stwdi  : 5.1/ Ekonomi Syariah
Judul . Pengansh Green Marketing, Label Halal, dan Electronic Word of

Mouth Terhadap Keputusan Pembelian Pada Kosmetik Korea
Calam Perspektif Ekonomi Islam (Studi Kasus Pada Kosmetk
Innisfree di Banjamasin)

Kami dapat menyetmui rencana penelitian  (proposal)  fersebut  Sebagai
pembimbing kami tetapkan sebapai benkut:
Diosen Pembimbing Skripsi : Dra. Hi Muraahidah, MH.1

Saudara (i) diharapkan segera melakukan konsultasi dengan Dosen Pembimbing
Skripsi guna mendapatkan arahan dalam rangka persiapan  pembuatan  skripsi
selanjuinya.

Demikian penetapan ini dibvat uvntuk diketabwi dan diaksanakan dengan
semestinya.

.. Banjarmasin, 03 Agustus 2020

- n
X o

L
-

b urrahman Azhari, M.H.I
NI, 10600600 105603 1 002
TembLsan :
1. Rektor UIN Antasar (sedagal laparany;
2. Desen Pembimbing;

3. Mahaslswa {I) ybs;
4. Arsip.
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KEMENTERIAN AGAMA REPUBLIK INDONESIA
UNIVERSITAS ISLAM NEGERI ANTASARI

LM FAKLLTAS BEKONOM DAN BISMIS ISLAM

TEEE minn Jendsrsl Ahesd Yani Em A8 Teip (0511 ] T35ETED Banurresis F0E

B August 2020
Momor @ B-2HEUR. 1401 1FF 00 0082020
Lampimn : Satu berkas
Hal : Pemstapan Waktu Ujlan
Proposal Skripsd

T Meldiyanl Anisa @ 170101050275
Banjarmasin

AssalamuraakuTm wr. wh.

Berdasarkan swat permohonan Sawvdara (1) b=rampgal S5 Awgust Z020, maka dempan inl Kehus
Jurusan Exoroml Byarian Fakulias Exonomil dam Bisnls s UIN Anbasar menstapkan wakiu

ujlan proposal skripsl kepada:

M § N : M=dipanl Anl=s 717010905087
Junusan - Exomoml Syariah
Judul : Pengaruh Gre=n MarkeSng, Label Hakal dan Slectronic Word of

Mouth ferhadap Keputusan Pembelan pada Produk Kosmetk Sones
dalam Perspekif Ekonomil lam (Studl Kasus pada Kosmetlk

Harl Tarmgpal . Jumat, 0TAOS2030
Al » 09.00 - 05.45
Tempat :  B=cara Darng
demgan susunan pengull s=bagal berikut
Penguil : Dira. H. Nerwaiibca, b.HL
Mickuben : Fagih El Wata, B HILMEB1

Ceemikian surat inl dibuat unfuk dpsrgurakan s=bagalmars mesinya.
Wassaiamu aleilom wro Wi,

Catadan:
Dlharap pelaksanaan seminar bepat wakiu unSuk
mienghindar ierfundanya seminar-seminar berikuinya.
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UNNERSITAS ISLAM NEGERI ANTASARI

U_I FAKULTAS ERKONOMI DAN BISNIS ISLAM
HESS Jdan Jenderal Ahmad Yani Km 4.5 Telp. (0511) 3285783 Banjarmasin 70235

<> KEMENTERIAN AGAMA REPUBLIK INDOMNESIA

SURAT KETERANGAN
Nomor: B-308/Un. 14/11.1/PP.00.0/08/2020

Ketua Jurusan Ekonomi Syariah Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam LN Antasar menyatakan dengan
sebenamya bahwa:

Mama * Meidiyani Anisa

MIM - 170101050875

Jurusan : Ekonomi Syarniah

Judul : Pengaruh Green Marketing, Label Halal dan Electronic Word of Mouth

terhadap Keputusan Pembelian pada Produk Kosmetk Korea dalam
Perspektif Ekonomi Islam (Studi Kasus pada Kosmetik Innisfree di

telah melak=anakan ujian proposal skripsi padac

HariTamggal © Jumat, OTAREH020
Waktu - DR.0D0-02.45
Tempat . Secara Daring
dengan susunan tim penguji sebagai berikut
Penguiji . Dra. Hj. Nurwahidah, M_H.1.
Motulen ¢ Fagih Bl Wafa, 5.HI..M.5.1

Cemikian swrat keterangan ini dibuat untuk dipergunakan sebagaimana mestinya.

Banjalmasi_':, 11 August 2020

Tembusan:

1. Rektor UIM Antasari

2. Kabag Keuangan UIN Antasari
3. Mahasiswa ybs. Moo is
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KEMENTERIAN AGAMA REPUBLIK INDOMNESIA
UNIVERSITAS ISLANM NEGERI ANTASARI BANJARMASIN

FAKULTAS EKONOMI DAN BISMIS ISLAM
Jalam A Yan K 4.5 Teip, (0511) STE34S — STTTIEE Banjarasin TI235
-k mlrabor-srrpaniac i eskabe ety - arpaariee

Homor - 3238/Un. 145005/ PP.00. 9/10/, 2020 13 Ooktober 2020
sifat  : Blasa
Lamp

Hal : Permochonan Izin Riset

Tth.
1. Fimpinan Perusahaan innifree Indonesia
2. Kepala KESBANGPOL Banjarmasin

Dekan Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam UIM Antasari menerangkan dengan
sebenarmya bahwa:

Mama - Meidiyani Amisa

M o 1P D105087E

Tempat Tanggal Lahir - Bamjarmasin, 16 Mei 1538
semesters Jurusan > 7/ Ekonomi syariah
Tahun akademik I 202002021

dan yang berzanghutan akan mengadakan rizet dalam rangka pemyusunan Skripsi
selama 1 Bulan dan targgal 14 Oktober 5.d 14 Movember 2020 dengan judul :

Pengaruh Green Marketing, Label Halal dan Electronic wWord of Mouth terhadap
Keputuzan Pembelian pada Produk Kosmetik Korea dalam Perspektif Ekonomi
Islam {Studi Kasuz pada Kesmetik Innifree di Banjarmasin).

sehubungan dengan hal di atas, mohon kepada Bapak /by berkenan memberikan izin
kepada mahasiswa (i} tersebut unbuk melaksanakan riset di unit kerja yang
Bapak/lbu pimpin.

Demikian surak ini disampaikan atas perhatian dan kerjasamanya diucapkan terima
kasih.

4.n Dekan,
akil Dekan Bidang Akadermil
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INNISFREE INDONESIA
PACTFIC CENTURY PLACE, LT.11
JLJEND., SUDIREMAN, KAV.53-53
JAKARTA SELATAN

Sorat Keteranran

Sebmbungan demzan surat dari Fakultn Ekonomd dan Bispis Islam
Universitas Islam Negeri Antasari Banjarmasin, Ko,
3108 Un 1410 5PE.0O0Q10/2020, hal izin mengadakan Fizet tangeal 14 Oktober
s 14 November 2020, moaka perwakilan innisfree Indopesia dengan ind
meryatakan mahasiwa (1) di bawah md -

Mama : Meidiyar Anisy

Mim : 170101050875

Program Turrsan : Ekonomi Syariah

Alamat : JI. Songai Bam BT. 03 Ne.02

Benar felah melaksanakan penelifian mengenayi Produk Inmisfres di Kot
Banjarmazin, gona melsngkapi data pada peryosunan Skopsi yang berpwdul -

“Fengaruh Creen Marketing, Label Halal dam Electromic Word of Mouih
Terhadap Kepuinzan Pembelian Pada Prodok Kesmetilk Korea dalam
Prespelotf Ekonomi Islam (Sindy Kams pada Kosmetk Innisfree di
Bamjarmasin)™

Dremikain surat keterangan dituat unmk dipergunakan dengan semestimm

Jakarta, (4 Meovember 203

e

Tiham Rivkia
Marketing Managzer mmisfres Indonesia
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KEMENTERIAN AGAMA REPUBLIK INDONESIA
UNIVERSITAS ISLAM NEGERIANTASAR| BANJARMASIN

U lN FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS ISLAM

L Jalan A, Yeni Km. 4.5 Telp. (0511) 6763434 - 6777955 Banjarmasin F0E35

ANTASARI emai: febimallQuinanipsariocid £ websibe: wew, febloin. prssnn.ac. i
SURAT KETERANGAN

Nomeor: B- 2513/Un.14/11l.5/PP.00.9/08/2020

Dekan Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam Universitas Islam Neger Antasari
Banjarmasin menerangkan dengan sebenarnya bahwa:

Nama : Meidiyani Anisa
NIM ;170101050875
Semester/Jurusan . &/ Ekonomi Syariah
Tahun Akademik : 2019/2020

Telah memperoleh 91 Satuan Kredit Kegiatan ekstra Kurikuler (SKK).

Demikian keterangan ini dibuat untuk dapat dipergunakan sebagaimana mestinya.

Banjarmasin,12 Agustus 2020

A.n Dekan,
akil Dekan Bidang Akademik
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Firefon

betps /siakad uin-antasan ac id'sdmintranskn poilsi/print®sim= 170

KEMENTERIAN AGAMA

UNIVERSITAS ISLAM NEGERI ANTASARI
F. Ahmad Yani Km 45 Telp (0511) 3252623 Fax (0511) 3254344 Banjarmasin

hunpel vvww. sin-antasan. ac.id

o2

Lampiran Surat t

Nemor ' lﬂmmmmu*i‘:m.._!’

Tanggs! ' 14 Deserdoer 2020

TRANSKRIP NILAI SEMENTARA

Nama MEDYAN ANIEA

M 170101 050875

Fodustns | EKONGMY DAN SENIS SLAM

Program Stud 51 EXONOM! SYASIAN

Kode MK Mats Kullah = L] XS X BOBOT

Wuref | Angka

UNI3010 | Bshasa A 2 A 3 [
INSDO0S | BAMAGA INDONESIA 3 w | 3 7

TINSDO0A | AU ALAMSAH DIASAR 2 » 375 75
" INSDI03 | PENGANTAR STUDH SLAM 2 A 17 75

| INSDS0T | PANCASEA I 4 8

[Estishe | uATEMATHA KON DAY BN 2 | e | 35 7
ESYIS01 | PENGANTAR MANAJENIEN 2 A I 75
¥II0004 | F30H 3 A EED) 125
VEIIDT] | DASARDASAR EXONOMI 1SLAM 2 » 15 55 8
KEND12 | PENGANTAR ILML EKONONI 3 A 47¢ 1125
LIN1AO12 | Bahasa Arabi A o B i o
ESV2S01 | FENGANTAR BISNS 2 iy 37 75

Pl

ESYIS02_| AXUNTANS) DASAR 3 A 335 1125

| ES¥2503 | TEOR) EXCNOMI MWD 3 e L 12

" INSDI02 | NEWARGANEGARARN 2 - 4 [
MEI000! | ULUNUL GURAN 3 [ is 03
KO | PN MUANALAT - ED) 73
KEIO10 | KETERAMPLAN IBADAH 2 5 35 7

) i Z iz

UN15013 | Bahasa Arab B 0 B 3 0

=3 e R o =7y

UN13011 | Bahasa Inggrs B 0 A 3 0
WEIGOOZ | ULUNUL HADATS 3 A a7 1135
WEIO0G | MU TAUMID 2 e 4 8
ESY3505 | TEOR) EXONOMI MAKRD 3 B 35 05
ESY3503 | ERONOM WKRO ISLAM 3 A 378 IED
TSY1502_| #50H MUAMALAT KONTEMPORER 3 A [0 1135
VEVOOA | SEJARA PERACABAN ISLAM 3 I i 12
KEIDOO3 | USHLL AKE 2 & 3 5
ESY350& | AXLINTANS! KELANGAN 3 A a7 125
" ESY3S01 | AYAT.AYAT EXONOMI 2 A ERD 75
ESYAS02 | FMOM MAWARS 2 A a7 75
ESYA506 | MANAEMEN KEUANGAN SYARUAM 3 A 3 125
KII000R | AKHLAK TASAWLF 2 A 17 75
INSOCOR | FENGANTAR FILSFAT F A 1% 75
ESYAS01 | HADITS-HADITS EKONOMI 2 A 378 75
ESYAS03 | USHUL FIKE KEUANGAN SYARUAH 3 A 175 1125
ESVALOG | LEMBAGA DAN INSTRUMEN KEU SVA 3 A 378 1935
ESYAS0E | STATISTINA EKONCMI DAN BSMS 2 5 35 7

12/14/2020, 10:06 A
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Firefox
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hittps /Vsiskad uin-sntassrl a2 id/adminranskripailai/prist”nim=170

Kode MK Mata sulah S | A XS X 8OBOT
. ESraS04 | EXONOMI MAXRO SLAM 3 ne 18 105
_£5Y4500 | SSTEM INFORMAS) MANAEWEN 1, M - 0

ESYS502 | ASPEK HUIKUM DALAM BISWIS ] B 15 7
__ESYSS0! | KEWIRALISAHMN 1 A 3% 1.25
__NEDO7_| SEUARAH PEMIORAN (KONOMI ISAM ] A 4 i
__ESYS533 | KEUANGAN PUBLIK HLAM® 3 A - n
. ESYS532 | REONQMI MONETER® 3 A an 12
. ESYSR04 | PRAXTIOIM LEMBAGA KEU. SYANIAN 2 A 37 75
IR0 L ALISAT LML 2 A FEN 5
e $SYRIN1 | EXONOM! ISLAN" 3 A i 1125
. arss0s | STATISTIA EKONCNMI DAN SISNIS TERAPAN 3 A b2 1125

ESY 6504 | ENONONETRICA f] A 1% 125

ESY 6501 | STUDI KELAYAKAN BIENS 2 A 4 [
ESYE331 | KEUANGAN QAN EKDNOM: PUBLIK SYARAA TERAPAN® 1 A 3% 1125
_NEI001S | INTERPERSONAL SKEL 2 Ar 4 ]
__ESY 6503 | ANALISIS LAPCRAN KEUANGAN 3 A 4 £}
_ESY.0541 | SUMINAR PENELITIAN 3 A s 1128
T ESY 6505 | METODOLOGI PENELITIAN EKONOM DAN BISNIS 3 A EED 125
_ESY 6502 | ETIRA BISNIS SYARIAH 2 A 1% 15

ESY 6306 | PRAKTIX KERIWVMAGANG 3 A % 1125

INSOLOS | KKN ‘ A 4 16

JuMLAN 1) 51275
SKS x D080T
[ . 3v76r
s
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KUISONER PENELITIAN

PENGARUH GREEN MARKETING, LABEL HALAL, DAN ELECTRONIC
WORD OF MOUTH TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN PRODUK
KOSMETIK KOREA DALAM PRESPEKTIF EKONOMI ISLAM
(Study Kasus Pada Kosmetik Innisfree di Banjarmasin)

Assalamu’alaikum wr.wb.,

Perkenalkan saya Meidiyani Anisa saya mahasiswi dari jurusan Ekonomi Syariah
UIN Antasari Banjarmasin. Saat ini saya sedang melakukan penelitian mengenai
Pengaruh Green Marketing, Label Halal, dan Electronic Word of Mouth Terhadap
Keputusan Pembelian Produk Korea dalam Prespektif Ekonomi Islam (Study
Kasus pada Kosmetik Innisfree di Banjarmasin). Penelitian ini saya lakukan untuk
memenuhi kebutuhan dalam rangka menyelesaikan skripsi saya. Untuk penelitian
tersebut, maka saya mohon kesediaan Anda untuk mengisi kuisoner berikut
dengan cara memberikan penilaian yang benar dan jujur. Perlu saya sampaikan
bahwa dalam mengisi kuisoner ini tidak ada yang jawaban yang benar dan salah.
Hasil dari penelitian ini akan saya gunakan untuk kepentingan akademis dan
informasi pribadi Anda tidak akan saya sebarluaskan. Atas bantuan dan
kerjasamanya, saya selalu peneliti mengucapkan Terima Kasih.

Wassalamu’alaikum wr.wb.

IDENTITAS RESPONDEN

1. Nama:
2. Alamat email :
3. No Handphone / Whats App :
4. Usia:___ Tahun
5. Pekerjaan :
e Mahasiswi / Pelajar
e Pegawai Swasta
e Pegawai Negeri Sipil
e |bu Rumah Tangga
e Yang lain
6. Apakah Anda mengetahui Innisfree Indonesia?
e Yas
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e Tidak
7. Berapa kali Anda pernah mengunjungi store Innisfree Indonesia (online
maupun offline)?
o 1Kkali
o 2kali
o 3kali
o 4Kkali
e >5kali
8. Apakah Anda mengikuti media sosisal Innisfree Indonesia?
e Ya
e Tidak
9. Berapa pengeluaran Anda untuk membeli produk kecantikan dalam 1
bulan?
e < Rp.200.000
e Rp. 200.000 — Rp. 399.000
e Rp. 400.000 — Rp. 599.000
e Rp. 600.000 — Rp. 799.000
e Rp. 800.000 — Rp. 999.000
e >Rp. 1.000.000

PETUNJUK PENGISIAN

Pilihlah salah satu alternatif jawaban pada kolom yang tersedia untuk jawaban
yang paling tepat menurut persepsi anda setelah anda menggunakan kosmetik
Innisfree. Keterangan mengenai skor penilaian:

Jawaban Skor
Sangat Setuju 5
Setuju 4
Cukup 3
Tidak Setuju 2
Sangat Tidak Setuju 1
PERTANYAAN
Variabel Green Marketing
No. | Pertanyaan |STS|TS|C|S |SS
Dimensi Green Product
1. Saya menyukai produk Innisfree karena ramah
lingkungan
2. Saya menyukai produk Innisfree karena
berbahan dasar alami
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Dengan menggunakan produk Innisfree saya
merasa sudah ikut membantu dalam
melestarikan lingkungan

Dimensi Green Price

Harga yang ditawarkan sesuai dengan manfaat
yang ditawarkan sebagai produk yang
berkualitas dan aman bagi lingkungan

Jika harga produk ramah lingkungan sedikit
lebih murah, saya akan berniat merubah gaya
hidup saya dan membeli produk yang ramah
lingkungan

Dimensi Green Place

Saya merasa betah ketika berada di gerai
Innisfree karena menampilkan konsep alami
(bagi yang pernah ke gerai Innisfree)

Saya yakin membeli produk Innisfree karena
kekayaan Innisfree tercermin dalam semua
produk Innisfree

Ketika saya membuka website Innisfree
menyejukkan mata karena bernuansa hijau dan
alami

Website Innisfree menjual produk yang lengkap
(bagi yang membeli di website)

Dimensi Green Promotion

Promosi yang dilaksanakan Innisfree
mengangkat isu-isu lingkungan

Website mudah diakses dan up to date

Innisfree mengajak konsumen untuk ikut peduli
terhadap lingkungan pada setiap kegiatan
promosi

Sering mengadakan campaign tentang
lingkungan

5.

Terdapat pesan — pesan lingkungan yang
disampaikan Innisfree dalam setiap produknya

6.

Mengembalikan kemasan mendapatkan poin
atau reward yang dapat ditukarkan

Variabel Label Halal

No. | Pertanyaan [STS|TS |[C |[S [SS
Dimensi Gambar
1. Saya mengetahui Innisfree merupakan produk
halal dengan melihat logo vegan
2. Saya mengetahui Innisfree merupakan produk
halal dengan melihat logo 4-free system (logo
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yang menandakan tidak menggunakan bahan
dasar hewan)

Dimensi Tulisan

1. Saya mengetahui Innisfree merupakan produk
halal dari bahan vegan (tidak mengandung
bahan yang berasal dai hewan) dengan cara
melihat ingredients

2. Saya mengetahui Innisfree dari bahan vegetarian
(sama seperti kosmetik vegan tapi masih
mengandung madu, beeswax dan bebarapa
bahan yang tidak diharamkan oleh Islam)
dengan cara melihat ingredients

Dimensi Gambar dan Tulisan

1. Saya mengetahui Innisfreee merupakan produk
halal dengan melihat logo dan tulisan not animal
tested

Variabel Electronic Word of Mouth

No. | Pertanyaan [STS|TS|[C | S [SS
Dimensi Intensitas
1. Saya sering mengakses informasi produk
Innisfree di Internet
2. Saya sering berdiskusi tentang produk Innisfree

dengan konsumen produk Innisfree di internet

3. Saya sering mengumpulkan informasi review
produk Innisfree dari konsumen Innisfree secara
online sebelum saya membeli produk Innisfree

Dimensi Konten

1. Saya mencari tahu tentang variasi jenis produk

2. Saya mendapatkan informasi mengenai bahan
baku produk Innisfree

3. Saya mendapatkan informasi mengenai harga
yang ditawarkan

4. Saya mendapatkan informasi terkait produk baru
dari Innisfree
5. Saya mendapatkan informasi mengenai manfaat

dari produk Innisfree

Dimensi Pendapat Positif

1. Saya membaca ulasan positif mengenai produk
Innisfree

2. Banyaknya pendapat positif mengenai produk
Innisfree sehingga menjadi pertimbangan untuk
membeli produk Innisfree

3. Saya mendapat banyak rekomendasi dari
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| pengguna Innisfree | | L

Dimensi Pendapat Negatif

1. Saya membaca ulasan negatif mengenai produk
Innisfree
2. Ketika saya mendapatkan informasi negatif

mengenai produk Innisfree yang ingin saya beli
membuat saya khawatir tentang keputusan saya

Variabel Keputusan Pembelian

No. | Pertanyaan |STS|TS|C|S |SS

Dimensi Pengenalan Masalah

1. Saya menyadari produk Innisfree sesuai dengan
keperluan kulit wajah saya

Dimensi Pencarian Informasi

1. Saya mencari informasi lebih dalam mengenai
produk Innisfree dari Internet, lingkungan saya,
dan konsumen lain

Dimensi Evaluasi Informasi

1. Saya mempertimbangkan untuk membeli
produk Innisfree dengan pertimbangan produk
Innisfree ramah lingkungan, sesuai syarat
kehalalan dan sesuai syariat Islam, serta terkait
banyaknya ulasan positif mengenai produk

Innisfree
Dimensi Keputusan Pembelian
1. Saya memutuskan membeli produk Innisfree
karena sesuai dengan keperluan kulit wajah saya
2. Saya memutuskan membeli produk Innisfree
karena tagline yang ramah lingkungan
3. Saya memutuskan membeli produk Innisfree

karena produknya sesuai syarat kehalalan dan
sesuai syariat Islam

4. Saya memutusakan membeli produk Innisfree
karena saya banyak mendapatkan rekomendasi
dan ulasan positif mengenai produk Innisfree

Dimensi Perilaku Pasca Pembelian

1. Saya membeli produk Innisfree karena saya
puas dengan produknya
2. Saya akan merekomendasikan produk Innisfree

kepada orang lain

3. Saya berkeinginan untuk membeli kembali
produk Innisfree
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Xx11 | x11 | x11 | x11 | x11 TC
| x11 | x12 | x13 | x14 | x15 | x16 | x17 | x18 | x1.9 | o0 1 2 3 4 | x115
X1.1 Pearson
Correlatio
n
1| 357 6227 | 518 | 379 | 060| 390 | 07| 230 | a75'| 443 | 518" | 442 | 256 | 324
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Sig. (2-

tailed)
122 ,003 ,019 ,100 ,801 ,089 | ,000| ,330 | ,034| ,050| ,019 | ,051| ,275 ,163
N
20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20
X1.2 Pearson
Correlatio
n
,357 1| 0,000 ,080 ,265 294 | 445 | 341 | ,077 | ,304 | ,264 | ,460° 625, ,396 ,296
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Sig. (2-

tailed)
122 1,000 ,739 ,259 ,209 ,049 | ,142 | ,748 | ,193 | ,261 | ,041 | ,003 | ,084 ,204
N
20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20
X1.3 Pearson
Correlatio
n
,622** 0,000 1 ,405 ,053 ,304 ,244 ,370 | ,178 417 ,323 ,469* , 154 ,178 ,356
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Sig. (2-

tailed)
,003 | 1,000 ,076 ,824 ,193 ,299 | ,108 | 452 | ,067 | ,165| ,037 | ,517 | ,452 124
N
20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20
X1.4 Pearson
Correlatio
n
518" ,080 ,405 1 ,338 ,229 ,436 731 1,617, 282 | ,412 | ,425 | ,234 | ,189 ,259

153




Sig. (2-

tailed)
019 | ,739 | ,076 146 | ,331| ,054| ,000| ,004| ,228 | ,071| ,062 | ,320 | ,425 ,269
N
20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20
X1.5 Pearson
Correlatio
n
379 | ,265| ,053| ,338 1| ,229| ,419| ,512°| ,380 | ,358 975, 391 | 537" | ,473 485"
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Sig. (2-

tailed)
,100 ,259 ,824 ,146 ,332 ,066 | ,021 | ,098 | ,121| ,008 | ,089 | ,015| ,035 ,030
N
20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20
X1.6 Pearson
Correlatio
n
,060 ,294 ,304 ,229 ,229 1 ,335 ,095 | ,205 372 ,436 373 ,375 274 ,466*
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Sig. (2-

tailed)
,801 ,209 ,193 ,331 ,332 , 148 | ,690 | ,385 | ,106 | ,054 | ,105 | ,103 | ,243 ,038
N
20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20
X1.7 Pearson
Correlatio
n
,390 | ,445 244 436 419 ,335 1 593, 416 | ,338 632, 437 | ,390 675, ,286
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Sig. (2-

tailed)
089 | ,049| 299 | ,054| ,066| ,148 ,006 | ,068 | ,145| ,003 | ,054 | ,089 | ,001 222
N
20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20
X1.8 Pearson
Correlatio
n
7077 | 341 | ,370|,7317 | 512" | ,095 | ,593" 1| ,530 | ,560° 591 | 611 327 | ,371 ,404
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Sig. (2-

tailed)
000 | ,142 | ,108| ,000| ,021| ,690| ,006 016 | ,010 | ,006 | ,004 | ,160 | ,107 077
N
20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20
X1.9 Pearson
Correlatio
n
230 | ,077| ,178| 617 | ,380| ,205| ,416 | ,530 1| o064, | 678 502" | 504" | ,403 416
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Sig. (2-

tailed)
330 | ,748 | 452 | ,004| ,098| ,385| ,068| ,016 010 | ,001| ,024 | ,023| ,078 ,068
N
20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20
X1.1 Pearson
) Correlatio
n
475 | 304 | ,417| 282 | ,358 | ,372| ,338| ,560° 564, 1| 690, 792 | 655 451" | 7137
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Sig. (2-

tailed)
034 | 193 | ,067| ,228| ,121| ,106| ,145| ,010| ,010 ,001 | ,000| ,002 | ,046 ,000
N
20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20
X1.1 Pearson
L Correlatio
n
443 | 264 | 323 | ,412| 575 | ,436 | ,6327 591 1,678 | ,690, 1| 839, | 679, ] 670, 632"
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Sig. (2-

tailed)
050 | ,261| ,165| ,071| ,008| ,054| ,003| ,006 | ,001| ,001 ,002 | ,001| ,001 ,003
N
20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20
X1.1 Pearson
4 Correlatio
n
518" | 460" | 469 | ,425| 391 | ,373| ,437 611, ,502° 71921639, 1| 882, | 583 846"
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Sig. (2-

tailed)
019 | ,041| ,037| ,062| ,089| ,105| ,054| ,004| ,024 | ,000| ,002 ,001 | ,007 ,000
N
20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20
X1.1 Pearson
3 Correlatio
n
442 | 6257 | 154 | 234 | 537 | ,375| ,390 | ,327 | ,504° 655 | 679, | 682 1| 810, 589"
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Sig. (2-

tailed)
051 | ,003| ,517| ,320| ,015| ,103| ,089 | ,160| ,023| ,002 | ,001 | ,001 ,004 ,006
N
20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20
X1.1 Pearson
1 Correlatio
n
256 | ,396 | ,178 | ,189 | 473" | 274| 675 | ,371| ,403 | ,451° 670, | ,583 | 610, 1 528"
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Sig. (2-

tailed)
275 | ,084| 452 | ,425| ,035| ,243| ,001| ,107| ,078| ,046 | ,001| ,007 | ,004 ,017
N
20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20
X1.1 Pearson
) Correlatio
n
324 | 296 | ,356| ,259 | ,485 | 466 | ,286 | ,404 | 416 7131 ,632 | ,846, | 589, 528" 1
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Sig. (2-

tailed)
163 | ,204| ,124| ,269| ,030| ,038| ,222| ,077| ,068| ,000| ,003| ,000| ,006| ,017
N
20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20
rOT Pearson
AL_  Correlatio
X1 n
6487 | 494" | 513" | 617" | 6207 | ,530° | ,693" /51 1,660, | ,775 | 850 | 850 | ,751 | 681 748"

165




Sig. (2-
tailed)
002 | ,027| ,021| ,004| ,004| ,016| ,001| ,000| ,002| ,000| ,000| ,000| ,000| ,001 ,000
N
20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20
VARIABEL X2
Correlations
TOTAL_X
X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 2
X2.1 Pearson
Correlatio 1 584" 661" 487" 596" 841"
n
Sig. (2-
tailed) ,007 ,001 ,030 ,006 ,000
N 20 20 20 20 20 20
X2.2 Pearson
Correlatio 584" 1 239 ,100 ,101 527"
n
Sig. (2-
tailed) ,007 ,310 676 421 017
N 20 20 20 20 20 20
X2.3 Pearson
Correlatio 661" ,239 1 7917 772" 886"
n
Sig. (2-
tailed) ,001 ,310 ,000 ,000 ,000
N 20 20 20 20 20 20
X2.4 Pearson
Correlatio 487" ,100 791" 1 771" 808"
n
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167

Sig. (2-
tailed) ,030 676 ,000 ,000 ,000
N 20 20 20 20 20 20
X2.5 Pearson
Correlatio 596" 101 7727 771" 1 860"
n
Sig. (2-
tailed) ,006 421 ,000 ,000 ,000
N 20 20 20 20 20 20
TOTAL_X  Pearson
2 Correlatio 841" 527" 886" ,808" 860" 1
n
Sig. (2-
tailed) ,000 ,017 ,000 ,000 ,000
N 20 20 20 20 20 20
**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
*_Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).
VARIBAEL X3
Correlations
X3.1 | X3.1 | X3.1 | X3.
X3.1 | X3.2 | X383 | X3.4 | X35 | X3.6 | X3.7 | X38 | X389 | 0 1 2 13 | TOTAL X3
X3.1 Pearson
Correlation
1| 887 | 445" | 473" | 245 | 248 | 458" | -056 | 066 o74 | 038 | 218 ’33 574"




Sig. (2-

tailed)
,000 ,049 ,035 ,298 ,292 ,042 ,814 , 781 ,756 ,873 ,367 ’13 ,008
N
20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20| 20 20
X3.2 Pearson
Correlation
887, 1| ,463 | 404 | 263 | 319 | 345 |-102 | ,184 | ... | 190 | ,226 *42 599"
Sig. (2-
tailed)
,000 ,040 ,077 ,263 ,170 | ,136 ,668 ,438 ,886 423 ,337 ’Og ,005
N
20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20| 20 20
X3.3 Pearson
Correlation
445 | 463 1 837 | ,602, 548" | 469" 563 | ,575 | ,607 | ,645 348 ,2? 831"
Sig. (2-
tailed)
,049 | ,040 ,000 | ,005 | ,012 | ,037 | ,010 | ,008 | ,005 | ,002 | ,133 ’ZZ ,000
N
20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20| 20 20
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169

X3.4 Pearson
Correlation
473" | 404 837, 1| 797, 265 | 484" 620, 464" 604 1,626, 349 ’2; 805"
Sig. (2-
tailed)
,035 | ,077 | ,000 ,000 | ,259 | ,031 | ,004 | ,040 | ,005 | ,003 | ,131 '2‘1‘ ,000
N
20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20| 20 20
X3.5 Pearson
Correlation
245 | 263 | 802, | 707, 1| 359 | 16, | B89 | a6 | 397 | 484’ | 246 ‘28 670"
Sig. (2-
tailed)
,298 | ,263 | ,005 | ,000 ,120 | ,004 | ,006 | ,296 | ,083 | ,031| ,296 ‘32 ,001
N
20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20| 20 20
X3.6 Pearson
Correlation
248 | 319 | 548 | ,265 | ,359 1| 822, 453" | 366 | ,282 | 444" | 546 ’40§ 6737




Sig. (2-

tailed)

292 | 170 | ,012| ,259 | ,120 003 | ,045 | ,113| ,228 | ,050 | ,013 ’02 ,001
N

20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20| 20 20

X3.7 Pearson

Correlation

458" | 345 | 469" | 484’ | 616, | 622 1| 533" | 263| 132 | 364 420 *485i 719"
Sig. (2-
tailed)

042 | 136 | ,037 | ,031 | ,004 | ,003 ,015 | 263 | ,580 | ,115 | ,059 ’0‘2‘ ,000
N

20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20| 20 20

X3.8 Pearson

Correlation

-,056 - | 563, | 620, | 589, 453" | 533" 1] 511 640 | ,643, 560" 32 655"

102 1

Sig. (2-
tailed)

814 | 668 | ,010 | ,004 | ,006 | ,045 | ,015 ,021 | ,002 | ,002 | ,010 ’12 ,002
N

20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20| 20 20
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X3.9 Pearson

Correlation
,066 | ,184 575, 464" | 246 | 366 | ,263 | 511 1| ,390 120, 517" ’32 610"
Sig. (2-
tailed)
781 | ,438 | ,008 | ,040 | ,296 | ,113 | ,263 | ,021 ,089 | ,000 | ,019 '02 ,004
N
20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20| 20 20
X3.1 Pearson
0 Correlation
074 | oo r | P07 B0 597 | g2 | a2 | 00| me0 | 1| L 252 | 22 523"
,034 6
Sig. (2-
tailed)
756 | ,886 | ,005| ,005| ,083 | ,228 | ,580 | ,002 | ,089 ,000 | ,285 ‘32 ,018
N
20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20| 20 20
X3.1 Pearson
1 Correlation
,038 | ,190 645 | ,626, 484" | 444" | 364 643 | 720 1,731, 1| ,507 ’3;‘ 7217
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Sig. (2-
tailed)
873 | ,423| ,002| ,003| ,031| ,050| ,115| ,002 | ,000 | ,000 022 ’12 ,000
N
20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20| 20 20
X3.1 Pearson
2 Correlation
213 | 226 | ,348 | ,349 | 246 | 546" | 429 | 560" | 517" | ,252 | 507 1 *39 675"
Sig. (2-
tailed)
367 | ,337 | ,133| ,131| ,296 | ,013| ,059 | ,010 | ,019 | ,285 | ,022 ’02 ,001
N
20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20| 20 20
X3.1 Pearson
3 Correlation
340 | 405 | 257 | ,275| ,200 | ,480 | ,458" | ,321 | ,394 | ,206 | ,348 700, 1 638"
Sig. (2-
tailed)
143 | 076 | 274 | ,241| ,398 | ,032 | ,042 | ,168| ,086 | ,384 | ,132 | ,001 ,002
N
20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20| 20 20
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TOT Pearson
AL_  Correlation
X3
,574: ,599: ,831: ,805: ,670: ,673: ,719: ,655: ,610: 03’ ,721: ,675: 63 1
Sig. (2-
tailed)
,008 | ,005 | ,000| ,000| ,001| ,001| ,000| ,002| ,004| ,018 | ,000 | ,001 ,og
N
20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20| 20 20
VARIABEL Y
Correlations
Y1 Y2 Y3 Y4 Y5 Y6 Y7 Y8 Y9 Y10 | TOTAL Y
Y1 Pearson
Correlation 1| 487 | ,388| 521 | ,501 399 | 518" | 518" | 740" | 607" 734"
Sig. (2-
: 030 | ,091| ,018| ,024| ,082| ,019| ,019]| ,000| ,005 ,000
tailed)
N 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20
Y2 Pearson
Correlation | 487" 1| 628" | 546 | ,283| ,418| 636 | ,636 | ,664" | ,588" 752"
Sig. (2-
: ,030 003 | ,013| ,226| ,067| ,003| ,003| ,00L| ,006 ,000
tailed)
N 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20
Y3 Pearson
Correlation 388 | 628" 1| ,6817 377 | 8407 | ,6247| 540" | ,5997 | ,309 787"
Sig. (2-
tailed) ,091 | ,003 ,001| ,102| ,000| ,003| ,014]| ,005| ,186 ,000
N 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20
Y4 Pearson
Correlation | 521" | 546" | ,681" 1| ,306| 645" | ,782" | ,782" | 453" | 505 816"
Sig. (2-
: 018 | ,013| ,001 190 | ,002| ,000| ,000| ,045| ,023 ,000
tailed)
N 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20
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Y5 Pearson
Correlation | 501" | 283 377 ,306 1 373 ,290 356 | ,546° | 275 586"
Sig. (2-
: 024 | 226 ,102| ,190 105 | 215 | ,123| ,013| 241 ,007
tailed)
N 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20
Y6 Pearson
Correlation | 399 | 418 | ,8407 | 645 | ,373 1| ,598" | 598" | 635" | ,363 7747
Sig. (2-
tailed) 082 | ,067| ,000| ,002]| ,105 005 | ,005| ,003| ,115 ,000
N 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20
Y7 Pearson
Correlation | 518" | 636" | ,6247 | ,782" | ,290| ,598" 1| ,732" | 528" | ,773" 839"
Sig. (2-
tailed) 019 | ,003| ,003| ,000| ,215| ,005 000 | ,017 | ,000 ,000
N 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20
Y8 Pearson
Correlation | 518" | 636" | ,540 | ,782" | ,356 | ,598" | ,732" 1| 528" | ,773" 839”7
Sig. (2-
: 019 | ,003| ,014| ,000| ,123| ,005| ,000 017 | ,000 ,000
tailed)
N 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20
Y9 Pearson
Correlation | 740" | 664" | ,599” | 453" | 546 | ,635" | ,528" | 528 1| 544 805"
Sig. (2-
: 000| ,001| ,005| ,45| ,013| ,003| ,17| ,017 ,013 ,000
tailed)
N 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20
Y10 Pearson
Correlation | 607" | 588" | ,309 | ,505 | ,275| .,363| ,773"| ,7737| 544 1 732"
Sig. (2-
: 005| ,006| ,86| ,023| ,241| ,15| ,000| ,000| ,013 ,000
tailed)
N 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20
TOTAL_Y Pearson
Correlation | 734" | 752" | 787" | 816" | ,586 | ,774” | ,839" | ,839" | ,805" | ,732" 1
Sig. (2-
: 000| ,000| ,000| ,000| ,07| ,000| ,000| ,000| ,000| ,000
tailed)
N 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20
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UJI RELIABELITAS X1

Reliability Statistics

UJI RELIABELITAS X3

Reliability Statistics

Cronbach's Cronbach's
Alpha Based Alpha Based
on on
Cronbach's | Standardized | N of Cronbach's | Standardized | N of
Alpha Items Items Alpha ltems ltems
,910 ,917 15 889 899 13
Ul RELRlﬁ;:iihil’;msai(iitics UJI RELIABELITAS Y
y Reliability Statistics
Cronbach's
Cronbach's
AIphaOEased Alpha Based
Cronbach's | Standardized N of . on
Alpha ltems ltems Cronbach's | Standardized N of
Alpha Items ltems
872 871 5 ,916 ,922 10
NORMALITAS
One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test
Unstandardized Residual
N 100
Normal Mean ,0000000
Parameters®  gtq.
Deviation 3,52904955
Most Absolute ,066
Extreme Positive ,066
Differences Negative 042
Test Statistic ,066
Asymp. Sig. (2-tailed) ,200%¢
MULTIKOLONIERITAS
Coefficients®
Standardi
zed
Coefficie Collinearity
Unstandardized Coefficients nts Statistics
Std.
Model B Error Beta T Sig. Tolerance VIF
1 (Constant) 4688 | 2,757 1,701 | 092
Green 170 | 071 221 | 2,395 | 019 405 | 2,466
Marketing
Label Halal 400 | ,130 248 | 3,074 | ,003 531 | 1,884
Electronic
Word of ,351 ,060 ,469 5,835 ,000 534 | 1,872
Mouth 178




Regression Studentized Residual

REGRESI BERGANDA /UJI T

Scatterplot

Dependent Variable: Keputusan Pembelian
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Regression Standardized Predicted Value

Coefficients?

Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients
Std.
Model B Error Beta T Sig.
1 (Constant)
4,688 2,757 1,701 ,092
Marketi
Green Marketing ,170 ,071 ,221 2,395 ,019
Label Halal
abel Hala ,400 ,130 ,248 3,074 ,003
Electronic Word
of Mouth 351 ,060 469 5,835 ,000
UJI F
ANOVA?®
Mean
Model Sum of Squares Df Square F Sig.
1 Regression b
2487,795 3| 829,265 64,567 ,000
Residual 1232,965 96 12,843
Total 3720,760 99
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