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BAB V 

PENUTUP  

A. Simpulan 

Berdasarkan hasil pembahasan, kesimpulan dari penelitian ini 

adalah sebagai berikut:  

1. Variabel independent dalam penelitian ini terdiri dari variabel 

green marketing (X1), label halal (X2), dan electronic word of 

mouth (X3), secara simultan berpengaruh terhadap keputusan 

pembelian produk Innisfree di Banjarmasin. Hal tersebut dapat 

dilhat dari uji F di mana nilai signifikansi sebesar 0,000 yang 

berarti lebih kecil dari 0,05 (0,000 < 0,05). 

2. Secara parsial, semua variabel independent berpengaruh terhadap 

keputusan pembelian produk Innisfree di Banjarmasin yaitu 

variabel green marketing, label halal dan electronic word of 

mouth, terhadap keputusan pembelian produk Innisfree di 

Banjarmasin. Hal ini dapat dilihat dari hasil uji t dimana nilai 

signifikansi variabel green marketing sebesar 0,019 lebih kecil 

dari 0,05, variabel label halal dengan nilai signifikansi sebesar 

0,003 lebih kecil dari 0,05, dan variabel electronic word of mouth  

nilai signifikansinya sebesar 0,000 lebih kecil dari 0,05.  
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B. Saran  

1. Bagi Perusahaan 

a. Pengelola Innisfree disarankan dapat lebih rajin dalam 

mengkampanyekan program peduli lingkungannya, karena 

melihat dari jawaban responden, mayoritas responden 

menjawab pada posisi netral dan banyak yang belum 

mengetahui secara betul program-program yang dicanangkan 

oleh Innisfree, maka dari itu dengan aksi ini agar masyarakat 

menjadi lebih banyak mengetahui tentang kampanye atau 

program peduli lingkungan dan kegiatan sosial yang diadakan 

oleh Innisfree mengingat kasus global warming yang semakin 

meningkat setiap tahunnya. Sehingga pada akhirnya konsumen 

lebih sadar akan pentingnya untuk  mengetahui green 

marketing pada suatu produk dan menjadi lebih tertarik untuk 

membeli produk Innisfree. 

b. Pengelola Innisfree disarankan untuk lebih memfokuskan 

keunggulan produknya sebagai green product terhadap 

konsumen, karena banyaknya kompetitor produk sejenis. Green 

product yang kuat akan membentuk peluang usaha yang bagus 

bagi sebuah perusahaan atau brand dan menjadi suatu alasan 

mengapa konsumen harus memilih produknya.  

c. Pengelola Innisfree disarankan untuk mengusahakan adanya 

logo label halal dalam setiap produknya sehingga konsumen 
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tidak mengalami keraguan untuk membeli produk Innisfree. 

Hal tersebut untuk menarik lebih banyak konsumen dari 

berbagai usia maupun pekerjaan agar sadar  terhadap produk 

kecantikan korea yang aman dan nyaman bagi seorang muslim 

dalam menggunakan produk kecantikan.   

2. Bagi Peneliti Selanjutnya  

a. Penelitian ke depan sebaiknya menambah atau atau 

memasukkan variabel lain yang mungkin berpengaruh terhadap 

keputusan pembelian sehingga dapat menambah nilai koefisien 

determinasinya secara signifikan. 

b. Bagi penelitian selanjutnya diharapkan penelitian ini untuk 

dikembangkan dengan menambah literatur mengenai 

hubungannya dengan kajian Islam, sehingga penjelasan lebih 

mendalam dan maksimal terutama untuk konsumen  

 

 

 

 

 


