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ABSTRAK 
 

Muhammad Lutfi. 2020. Strategi Promosi Pariwisata Limbuhang Haliau Kabupaten Hulu 
Sungai Tengah untuk Peningkatan Wisatawan Dan Dampaknya Terhadap Ekonomi 
Masyaraka, Program Studi Ekonomi Syariah, Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam. 
Pembimbing Dra. Fithriana Syarqawie, MHI. 

Kata Kunci : Strategi Promosi, Pari wisata, Dampak Ekonomi 

 Kabupaten Hulu Sungai Tengah memiliki kekayaan alam yang tersembunyi yang baru 

ditemukan beberapa tahun kemarin oleh masyarakat yaitu goa Limbuhang Haliau yang sekarang 

menjadi objek wisata kekinian namun tidak merusak keasrian alam yang ada, hanya memberi 

nilai tambah agar lebih menarik.yang dikelola oleh pihak swasta. 

 Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui strategi promosi yang diimplementasikan oleh 

pengelola Limbuhang Haliau untuk peningkatan wisatawan serta apakah memberi dampak 

ekonomi kepada masyarakat, dengan menggunakan metode Kualitatif. 

 Melalui metode penelitian kualitatif dengan teknik observasi dan wawancara langsung, 

Penelitian ini menghasilkan, Strategi yang pengelola wisata Limbuhang Haliau implementasikan 

yakni promosi secara ofline dengan cara mengikuti acara pameran (direct marketing), mulut 

kemulut (word of mouth,) dan promosi secara online melalui media sosial instagram khususnya, 

yang memberi kontribusi positif untuk peningkatan wisatawan yang berdampak positif juga 

terhadap ekonomi masyarakat. Namun tidak luput dari kendala yang berat seperti pandemi 

sekarang yang melumpuhkan sektor pariwisata sehingga pengelola membuat alternatif lain untuk 

tetap memperoleh penghasilan dengan menjual kuliner khas Kabupaten Hulu Sungai Tengah 

untuk bertahan dikondisi pandemi ini. 

Dengan Strategi promosi yang di implementasikan oleh objek wisata Limbuhang Haliau 

yang berupa promosi secara offline dan online itu memberi dampak positif untuk peningkatan 

wisatawan dan memberi dampak terhadap ekonomi masyarakat secara langsung maupun tidak 

langsung serta berkelanjutan. dampak yang nyata yang dikontribusikan oleh wisata Limbuhang 

Haliau ini adalah pemberian lapangan pekerjaaan dan memberi peluang usaha. 
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