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KataKunci:StrategiPemasaran.

Penelitianinidilatarbelakangiolehpersainganyangsemakinketat
dalam eraglobalisasisemakinluasdankurangnyalembagainstitusidalam
menggunakanjasaperbankansyariah.Tujuanpenelitianiniadalahuntuk
mengetahuistrategipemasaran Bank KalselSyariah KantorCabang
PembantuSyariahBanjarbaru.

Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif. Teknik
pengumpulandatayangdilakukanadalahwawancaradandokumentasi.
Teknikpengolahandatayangdigunakaneditingdanklasifikasi,kemudian
dianalisismenggunakananalisisdeskriptifkualitatif.

HasilpenelitianmenunjukkanbahwaBankKalselSyariahKantor
Cabang Pembantu Syariah Banjarbaru menggunakan strategibauran
pemasaran.YangmenjadiandalanBankKalselSyariahKantorCabang
Pembantu Syariah Banjarbaru dalam memasarkan produknya yaitu
menggunakanstrategipromosidanstrategiharga.


