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ABSTRAK

Umi Kasum. 2021. Pandangan dan Dampak Celebrity Endorser Muslimah
Terhadap Keputusan Pembelian Pakaian Muslim di Aplikasi Shopee
(Studi Kasus pada Mahasiswi Uin Antasari Banjarmasin). Skripsi,
Program Studi Ekonomi Syariah, Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam.
Pembimbing: Patimatu Jahra, S.Ag, M.Si.

Kata Kunci: Celebrity Endorser Muslimah, Keputusan Pembelian,
Pakaian Muslim, Aplikasi Shopee, Mahasiswi.

Penelitian ini dilatarbelakangi oleh berkembangnya industri pakaian
muslimah yang menuntut adanya promosi, salah satunya melalui celebrity
endorser. Serta populernya belanja secara online melalui e-commerce yang
memberikan banyak kemudahan dan keuntungan bagi penggunanya. Penulis pun
tertarik mengangkat masalah mengenai pandangan mahasiswi tentang penggunaan
celebrity endorser muslimah sebagai media promosi yang dilakukan oleh toko
online di aplikasi shopee dan dampak celebrity endorser muslimah terhadap
keputusan pembelian pakaian muslim aplikasi shopee menurut Mahasiswi Uin
Antasari Banjarmasin.

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pandangan mahasiswi Uin
Antasari Banjarmasin tentang celebrity endorser muslimah sebagai media
promosi oleh toko online di aplikasi shopee dan mengetahui dampak celebrity
endorser muslimah terhadap keputusan pembelian pakaian muslim di aplikasi
shopee menurut Mahasiswi Uin Antasari Banjarmasin.

Penelitian ini menggunakan metode kualitatif. Pengumpulan datanya
dilakukan melalui wawancara dengan informan yaitu mahasiswi Uin Antasari
Banjarmasin angkatan 2017 sebanyak 5 orang. Setelah data terkumpul lalu diolah
dengan tahapan editing dan matrikisasi, selanjutnya data dianalisis untuk
menjawab semua pertanyaan.

Hasil dari penelitian ini adalah mahasiswi Uin Antasari Banjarmain
angkatan 2017 berpandangan bahwa penggunaan celebrity endorser muslimah
sebagai media promosi oleh toko online di aplikasi shopee sangatlah berguna dan
sangat membantu mereka dalam memutuskan pembelian pakaian muslim.
Mahasiswi Uin Antasari Banjarmain angkatan 2017 menjelaskan bahwa dengan
adanya celebrity endorser muslimah berdampak kepada mereka dalam
memutuskan membeli pakaian muslim di aplikasi shopee.
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MOTTO

Memangnya Kenapa Kabluu hidp Kita Gidak sempuwna?, ok in
bukantah swegal” - Nowman A Khan

Tidak ada Kata terbambal antak memalar!”
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untuk saya. Saya tahu ini tidak sebanding dengan pengorbanan dan perjuangan
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untuk kalian. Pengorbanan dan perjuangan kalian menjadikan semangat untuk
saya terus berjuang hingga detik ini.

Juga saya ucapkan terima kasih untuk keluarga besar saya yang selalu
memberikan semangat dan doa serta perhatian mendalam yang sudah diberikan
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membimbing saya dalam menyelesaikan skripsi ini. Juga teruntuk para dosen
Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam yang sudah mendidik saya dari awal hingga
sekarang, memberikan pelajaran yang berharga dan berguna yang mengantarkan
saya menuju titik kemenangan ini.

Untuk sahabat dan teman-teman yang saya cintai dan sayangi, terima kasih
banyak atas semangat, dukungan, motivasi, doa dan perjuangan yang Kita lakukan
bersama-sama hingga Kita berhasil mencapai titik sukses Kkita masing-masing.

Terima kasih sudah mau melalui perjalanan ini bersama saya.



PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB-INDONESIA

Transliterasi kata Arab ke dalam huruf Latin dalam skripsi ini berpedoman

pada Surat Keputusan Bersama Menteri Agama dan Menteri Pendidikan dan

Kebudayaan Republik Indonesia Tanggal 22 Januari 1988 Nomor 157/1987 dan

0593/1987.

I.  Konsonan Tunggal

Huruf Arab Nama Huruf Latin Nama
| alif tidak dilambangkan tidak dilambangkan
o ba b Be
< ta’ t Te
& sa’ 8 es (dengan titik di atas)
d jim J Je
C ha’ h ha (dengan titik di bawah)
¢ kha’ kh ka dan ha
4 dal d De
3 zal z zet (dengan titik di atas)
J ra’ r Er
J zai z Zet
o sin S Es
o syin sy es dan ye
ol sad $ es (dengan titik di bawah)
ol dad d de (dengan titik di bawah)
b ta’ t te (dengan titik di bawah)
b za’ z zet (dengan titik di bawah)




' ‘ain ‘ koma terbalik di atas
£ gain g Ge
< fa’ f Ef
3 qaf q Qi
d kaf k Ka
J lam I ‘el
e mim m ‘em
a nun n ‘en
3 waw w We
® ha’ h Ha
& hamzah Apostrof
$ ya’ y Ye
Konsonan rangkap karena syaddah ditulis rangkap
e ditulis Mutakabbir
o 98d) ditulis al-qudiis
Ta’ marbutah di akhir kata
a. Bila dimatikan ditulis h
daala ditulis Jami’ah
4% ditulis Maktabah

(ketentuan ini tidak diperlukan untuk kata-kata Arab yang sudah terserap

dalam bahasa Indonesia, seperti salat, surah, ayat, zakat dan sebagainya,

kecuali bila dikehendaki lafal aslinya).

b. Bila diikuti dengan kata sandang ‘al’ serta bacaan kedua terpisah, maka

ditulis dengan h

Xi




Aliaal) Agall ditulis

al-maktabah al-jamilah

IV. Vokal pendek

VI.

fathah ditulis A
kasrah ditulis I
dammah ditulis U
gL fathah ditulis Syakara
8 kasrah ditulis quri’a
bl dammah ditulis Yantiqu
V. Vokal panjang
fathah + alif ditulis A
1 v
alals ditulis Kamilah
fathah + ya mati ditulis A
2
) ditulis salla
kasrah + ya mati ditulis r
3 .
L ditulis syadid
dammah + wawu mati ditulis U
4
I3 ditulis sudiir
Vokal rangkap
1 fathah + ya mati ditulis Ai
S Ly ditulis Ruwaidun
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VII.

VIII.

fathah + wawu mati ditulis Au

A ) (.,53 Qs Ay ditulis wa fir'auna zi al-autad

Vokal pendek yang berurutan dalam satu kata dipisahkan dengan

apostrof

EAEQERA eﬁ\i ditulis a’antum asyaddu khalgan

Kata sandang alif+lam
a. Bila diikuti huruf Qamariyyah

Ol A ditulis al-qur’an

AN ditulis al-kitab

b. Bila diikuti huruf Syamsyyiah ditulis dengan diidgamkan

C-."‘S‘ ditulis as-subhu

5 bl ditulis as-sahirah

Penulisan Kata-Kata Dalam Rangkaian Kalimat

Ditulis menurut bunyi atau pengucapannya dengan menulis penulisannya

gl ditulis birru al-walidaini
i) 1) ditulis IZa asy-syamsu
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KATA PENGANTAR
a3 Gan 3 4
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