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Penelitian ini berlatar belakang karena pentingnya etika bisnis Islam dalam 

transaksi perdagangan yang dilakukan seorang pebisnis atau pedagang karena untuk 

menghindari kekeliruan dalam melakukan aktivitas bisnisnya dan agar sesuai 

dengan nilai-nilai etika bisnis Islam. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui 

perilaku pedagang buah di Pasar Tradisional Astambul dan perilaku pedagang buah 

di Pasar Tradisional Astambul dalam perspektif etika bisnis Islam. 

 

Penelitian ini merupakan penelitian lapangan (field research) yang bersifat 

deskriptif dengan pendekatan kualitatif. Data yang diperoleh penulis dalam 

penelitian ini adalah dengan menggunakan teknik observasi, wawancara dan 

dokumentasi. 

 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa perilaku etika bisnis dari 12 pedagang 

buah di Pasar Tradisional Astambul yang menerapkan perilaku etika bisnis hanya 

ada 5 dari 12 pedagang, hal tersebut dilihat dari beberapa perilaku pedagang yang 

sesuai dengan kelima prinsip etika bisnis yaitu prinsip tauhid, keseimbangan, 

kehendak bebas, tanggung jawab dan ihsan. Sebagian besar pedagang buah telah 

melakukan perdagangan sesuai prinsip etika bisnis Islam. Meskipun mereka tidak 

paham akan etika bisnis dalam Islam, tetapi dalam menjalankan kegiatan 

perdagangan mereka senantiasa sesuai dengan ajaran agama Islam dan tidak 

melakukan tindakan-tindakan yang dilarang dalam Islam. Sedangkan ditinjau dari 

etika bisnis Islam dalam berbisnis maka dapat ditarik kesimpulan untuk para 

pedagang buah di Pasar Tradisional Astambul bahwa persoalan etika masih belum 

seutuhnya diterapkan hal ini terlihat dari masih adanya pedagang yang tidak jujur 

serta  kurangnya keramahan  yang dilakukan para pedagang. 


