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ABSTRAK 

 

Nurlia Husada. 2021. Pengaruh Harga dan Kualitas Produk Terhadap 

Keputusan Pembelian Minyak Goreng Curah di Kota Banjarmasin. 

Jurusan Ekonomi Syariah, Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam. 

 

Kata Kunci: Harga, Kualitas Produk, Minyak Goreng dan Keputusan Pembelian. 

 Penelitian ini dilatarbelakangi karena minyak goreng dikonsumsi hampir 

dari seluruh lapisan masyarakat, baik tingkat rumah tangga ataupun industri 

makanan yang berfungsi sebagai bahan baku dan bahan  penentu. Penelitian ini 

bertujuan untuk mengetahui pengaruh secara parsial dan simultan harga dan 

kualitas produk terhadap keputusan pembelian minyak goreng curah di Kota 

Banjarmasin. 

 Jenis penelitian ini adalah penelitian lapangan (field research) dengan 

menggunakan metode pendekatan kuantitatif. Data yang diperoleh menggunakan 

kuesioner yang disebarkan secara online. Populasinya adalah seluruh masyarakat 

di Kota Banjarmasin yag pernah membeli produk minyak goreng curah. Sampel 

yang diambil berjumlah 96 orang dengan menggunakan teknik Non Probability 

Sampling (tidak semua populasi mempunyai peluang yang sama buat dijadikan 

sampel). Teknik analisis data yang digunakan adalah regresi linier berganda dan 

pengujian hipotesis dengan Uji T dan Uji F. 

 Hasil penelitian ini menyatakan bahwa secara parsial Harga (X1) 

berpengaruh signifikan terhadap Keputusan Konsumen (Y) dalam memilih produk 

minyak goreng curah di Kota Banjarmasin dengan nilai thitung sebesar 2,383 > 

1,985 dan nilai Sig. (2-tailed)  sebesar 0,019 < 0,05. Secara parsial Kualitas 

Produk (X2) berpengaruh signifikan terhadap Keputusan Konsumen (Y) dalam 

memilih produk minyak goreng curah di Kota Banjarmasin dengan nilai thitung 

sebesar 2,603 > 1,985 dan nilai Sig. (2-tailed) sebesar 0,011 < 0,05. Secara 

simultan variabel Harga (X1) dan Kualitas Produk (X2) berpengaruh signifikan 

terhadap keputusan konsumen (Y) dalam memilih produk minyak goreng curah di 

Kota Banjarmasin dengan nilai Fhitung sebesar 10,462 > Ftabel 3,09 dan nilai Sig. (2-

tailed) sebesar 0,000 < 0,05. 
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MOTTO 

 

 

“Ketahuilah bahwa kemenangan bersama kesabaran, kelapangan bersama 

kesempitan, dan kesulitan bersama kemudahan.” 

(H.R Tirmidzi) 
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I. Konsonan tunggal 

Huruf Arab Nama Huruf Latin Nama 

 alif tidak dilambangkan tidak dilambangkan ا

 ba B Be ب

 ta’ T Te ت

 s\a’ s\ es (dengan titik di atas) ث

 jim J Je ج

 h}a’ h} ha (dengan titik di bawah) ح

 kha’ Kh ka dan ha خ

 dal D De د

 z\al z\ zet (dengan titik di atas) ذ

 ra’ R Er ر

 zai Z Zet ز

 sin S Es س

 syin Sy es dan ye ش
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 t}a’ t} te (dengan titik di bawah) ط

 z}a’ z} zet (dengan titik di bawah) ظ
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 gain G Ge غ
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 fa’ F Ef ف

 qaf Q Qi ق

 kaf K Ka ك

 lam L ‘el ل

 mim M ‘em م

 nun N ‘en ن

 waw W We و

 ha’ H Ha ه

 hamzah ` Apostrof ء

 ya’ Y Ye ي

 

II. Konsonan rangkap karena syaddah ditulis rangkap 

 Ditulis mutakabbir متكبرّ

 Ditulis al-qudu>s القدوس

 

III. Ta’ marbutah di akhir kata 

a. Bila dimatikan ditulis h 

 Ditulis ja>mi’ah جامعة

 Ditulis Maktabah مكتبة

(ketentuan ini tidak diperlukan untuk kata-kata Arab yang sudah terserap 

dalam bahasa Indonesia, seperti salat, surat, ayat, zakat dan zebagainya, 

kecuali bila dikehendaki lafal aslinya). 

b. Bila diikuti dengan kata sandang ‘al’ serta bacaan kedua terpisah, maka 

ditulis dengan h 

 Ditulis al-maktabah al-jami>lah المكتبة الجميلة

 

IV. Vokal pendek 

  َ  

 
Fathah Ditulis A 



x 

 

 

  َ  
Kasrah Ditulis I 

  َ  

 
Dammah Ditulis U 

 Fathah Ditulis syakara شكر

 Kasrah Ditulis quri’a قرأ

 dammah Ditulis yant}iqu ينطق

 

V. Vokal panjang 

1 
fathah + alif 

 كاملة

ditulis 

ditulis 

a> 

ka>milah 

2 
fathah + ya mati 

 صلى

ditulis 

ditulis 

a> 

s}alla> 

3 
kasrah + ya mati 

 شديد

ditulis 

ditulis 

i> 

syadi>d 

4 
dammah + wawu mati 

 صدور

Ditulis 

Ditulis 

u> 

s}udu>r 

 

VI. Vokal rangkap 

1 
fathah + ya mati 

 رويد

Ditulis 

Ditulis 

Ai 

ruwaidun 

2 
fathah + wawu mati 

 وفرعون ذي الأوتاد

Ditulis 

Ditulis 

Au 

wa fir’auna z\i al-auta>d 

 

 

VII. Vokal pendek yang berurutan dalam satu kata dipisahkan dengan 

apostrof 

 Ditulis a’antum asyaddu khalqan أأنتم أشد خلقا
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VIII. Kata sandang alif+lam 

a. Bila diikuti huruf Qamariyyah  
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 Ditulis al-kita>b الكتاب
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