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ABSTRAK

Yunia Ratina. 2021. Pengaruh Inovasi Produk dan Promosi terhadap Keputusan
Pembelian pada Kamsiaboba Balangan. Skripsi, Program Studi Ekonomi
Syariah, Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam. Pembimbing : Drs. Nispan
Rahmi, M.Ag

Kata Kunci : Inovasi Produk, Promosi, dan Keputusan Pembelian

Penelitian ini dilatarbelakangi oleh semakin ketatnya persaingan di dunia
bisnis termasuk pada bisnis minuman. Pelaku usaha dituntut berpikir lebih Kritis,
kreatif, dan inovatif untuk dapat merealisasikan berbagai ide guna menarik minat
beli konsumen dalam melakukan keputusan pembelian. Inovasi produk dan
promosi merupakan salah satu faktor yang dianggap dapat mempengaruhi
keputusan pembelian. Namun, faktanya tidak semua jenis usaha yang menerapkan
inovasi produk dan promosi sebagai strategi penjualan selalu dapat mempengaruhi
keputusan pembelian.

Tujuan penelitian ini untuk mengetahui pengaruh inovasi produk dan
promosi baik secara parsial maupun simultan terhadap keputusan pembelian
konsumen pada Kamsiaboba Balangan. Jenis penelitian yang digunakan adalah
penelitian lapangan (Field Research) dengan pendekatan deskriptif kuantitatif.
Sampel dalam penelitian ini adalah konsumen dari Kamsiaboba Balangan yang
berjumlah 100 orang di mana teknik pengambilan sampel menggunakan Simple
Random Sampling dan jumlah sampel ditentukan berdasarkan rumus Unknown
Populations. Metode pengumpulan data menggunakan kuesioner, dan dianalisis
dengan Regresi Linear Berganda, Uji T, Uji F, dan Uji Koefisien Determinasi.

Hasil penelitian menunjukkan nilai Thiwng 2,823 > Tiawe 1,984 dengan
signifikansi sebesar 0,006 < 0,05 untuk inovasi produk dan untuk promosi nilai
Thitung 5,670 > Traper 1,984 dengan nilai signifikansi 0,000 < 0,05. Kemudian, nilai
Fhiung 70,634 > Frper 3,09 dengan nilai signifikansi 0,000 < 0,05. Dengan
demikian, inovasi produk dan promosi berpengaruh signifikan baik secara parsial
maupun simultan terhadap keputusan pembelian.



MOTTO

“Allah akan meninggikan derajat orang-orang yang beriman di antara kamu dan

orang-orang yang memiliki ilmu pengetahuan” (QS. Al-Mujaidillah: 11)

“Siapa yang menempuh jalan untuk mencari ilmu, maka Allah akan memudahkan

baginya jalan menuju surga” (HR. Muslim)

“Kesuksesan bukan sesuatu yang bisa didapatkan dengan instan, maka

berproseslah hingga waktu menunjukkan saatnya kamu mendapatkan keberhasilan

atas apa yang sudah kamu perjuangkan” (Yunia Ratina)
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PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB-INDONESIA

Transliterasi kata Arab ke dalam huruf Latin dalam skripsi ini berpedoman

pada Surat Keputusan Bersama Menteri Agama dan Menteri Pendidikan dan

Kebudayaan Republik Indonesia Tanggal 22 Januari 1988 Nomor 157/1987 dan

0593/1897.

. Konsonan Tunggal

Huruf Arab | Nama Huruf Latin Nama

| alif tidak dilambangkan tidak dilambangkan
o ba b be

< ta’ T te

< s’ 8 es (dengan titik di atas)
d jim J je

C ha’ h ha (dengan titik di bawah)
d kha’ kh ka dan ha

- dal D De

3 zal Z zet (dengan titik di atas)
2 ra’ R er

J zai Z zet
o sin S es




o syin sy es dan ye
ol sad $ es (dengan titik di bawah)
ol dad d de (dengan titik di bawah)
L ta’ t te (dengan titik di bawah)
5 7a’ z zet (dengan titik di bawah)
d ‘ain ‘ koma terbalik di atas

¢ gain g ge

< fa’ f ef

é qaf g gi

d kaf k Ka

J Lam I ‘el

p Mim m ‘em

d Nun n ‘en

3 Waw w We

® ha’ H Ha

& hamzah Apostrof

$ ya’ Y Ye




1. Konsonan rangkap karena syaddah ditulis rangkap

s ditulis Mutakabbir
 gadl) ditulis al-qudis
I11.  Ta’marbutah di akhir kata
a. Bila dimatikan ditulis h
daala ditulis Jami"ah
i< ditulis maktabah

(ketentuan ini tidak diperlukan untuk kata-kata Arab yang sudah

terserap dalam bahasa Indonesia, seperti salat, surat, ayat, zakat dan

sebagainya, kecuali bila dikehendaki lafal aslinya).

b. Bila diikuti dengan kata sandang ‘al’ serta bacaan kedua terpisah,

maka ditulis dengan h.

Lsanl) L4l Ditulis al-maktabah al-jamlah
1IV. Vokal Pendek
Fathah Ditulis A
Kasrah Ditulis I
Dammah Ditulis U
B Fathah Ditulis Syakara
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i@ kasrah Ditulis quri’a
iy dammah Ditulis yantiqu
V. Vokal Panjang
fathah + alif Ditulis -
1 @
ALals Ditulis Kamilah
fathah + ya mati Ditulis P
i sha Ditulis salla
kasrah + ya mati Ditulis .
> LA Ditulis syadid
dammah + wawu mati Ditulis i
) U5 Ditulis suddr
VI.  Vokal Rangkap
fathah + ya mati ditulis ai
1 s ditulis ruwaidun
fathah + wawu mati ditulis au
2 B 3 0 s ditulis wa fir"auna Zi al-autad
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VIl. Vocal pendek yang berurutan dalam satu kata dipisahkan dengan
apostrop
I 2] A Ditulis a’antum asyaddu khalgan
VIIl. Kata Sandang alif+lam
a. Biladiikuti huruf Qamariyyah
GIAY Ditulis al-Qur"an
sty Ditulis al-kitab
b. Bila diikuti huruf Syamsiyyah ditulis dengan diidghamkan
aall ditulis As-subhu
3 L) ditulis as-sahirah
IX.  Penuliasan kata-kata dalam Rangkaian Kalimat

Ditulis menurut bunyi atau pengucapannya dengan menulis penulisannya

Caall o) e ditulis birru al-walidaini
i) 13 ditulis [Za asy-syamsu
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