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Saat ini diketahui Kecap Nasional kurang begitu terkenal dan jarang sekali 

kita jumpai promosi melalui media pertelevisian, tetapi tingkat penjualan kecap 

Nasional berada pada posisi kedua setelah kecap ABC, sehingga membuat peneliti 

tertarik melakukan penelitian dan membuktikan faktor apa saja yang 

mempengaruhi keputusan pembeli dengan menggunakan beberapa variabel yaitu: 

Kualitas Produk , Harga dan Labelisasi Halal . 

Hasil penelitian, Secara parsial ada satu variabel yang tidak berpengaruh 

yaitu variabel (X1) dimana nilai thitung (-1,276) < ttabel 1,98498 dan tingkat 

signifikansinya 0,205 > 0,05 yang berarti nilai tersebut tidak berpengaruh 

signifikan. Dan ada dua variabel yang berpengaruh yaitu variabel (X2) dimana nilai 

thitung (5,845) > ttabel 1,98498 dan tingkat signifikansinya 0,000 < 0,05 maka 

berpengaruh terhadap keputusan pembelian. Pada variabel (X3) dimana nilai thitung 

(3,802) > ttabel 1,98498 dan tingkat signifikansinya 0,000 < 0,05 maka berpengaruh 

terhadap keputusan pembelian. 

Dan secara Simultan bahwa pengaruh variabel (X1), (X2), dan (X3), 

terhadap variabel (Y). Maka diperoleh dari nilai Fhitung 34,821 > Ftabel 2,70 dan nilai 

signifikansi 0,000, disimpulkan bahwa nilai Fhitung 34,821 < Ftabel 2,70 dengan 

signifikansi 0,05 < 0,003, bahwa (X1), (X2), dan (X3) terdapat pengaruh secara 

simultan. 
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Allah Tidak Akan Membebani Seseorang Melainkan Sesuai Dengan 

Kesanggupanya 

(Qs Al-Baqarah:286) 

Barang Siapa Yang Bersungguh-Sungguh Maka Ia Akan Medapatkanya 

Sesungguhnya Bersama Kesulitan Itu Ada Kemudahan 

(Qs Al-Insyirah:5-6) 
 

Do‟a Terus, Jangan Pernah Putus Asa Berdo‟a Sama Allah. Allah Dulu, Allah 

Lagi, Allah Terus. Sabar, Semua Akan Indah Di Waktu Yang Tepat. 

 

If Its Mean To Be, It Will Be. 
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Transliterasi kata Arab ke dalam huruf Latin dalam skripsi ini berpedoman 

pada Surat Keputusan Bersama Menteri Agama dan Menteri Pendidikan dan 

Kebudayaan Republik Indonesia Tanggal 22 Januari 1988 Nomor 157/1987 dan 

0593/1987. 

I. Konsonan tunggal 
 

Huruf Arab Nama Huruf Latin Nama 

 Alif tidak dilambangka n tidak dilambangkan ا

 Ba  Be ب

 ta‟ T Te ت

 s\a‟ s\ es (dengan titik di atas) ث

 Jim J Je ج

 h}a‟ h} ha (dengan titik di bawah) ح

 kha‟ Kh ka dan ha خ

 Dal D De د

 z\al z\ zet (dengan titik di atas) ذ

 ra‟ R Er ر

 Zai Z Zet ز

 Sin S Es س

 syin Sy es dan ye ش

 s}ad s} es (dengan titik di bawah) ص

 d}ad} d} de (dengan titik di bawah) ض

 t}a‟ t} te (dengan titik di bawah) ط

 z}a‟ z} zet (dengan titik di bawah) ظ

 ain „ koma terbalik di atas„ ع
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 gain G Ge غ

 fa‟ F Ef ف

 Qaf Q Qi ق

 Kaf K Ka ك

 Lam L „el ل

 mim M „em م

 Nun N „en ن

 waw W We و

 ha‟ H Ha ه

 hamzah ` Apostrof ء

 ya‟ Y Ye ي

 

II. Konsonan rangkap karena syaddah ditulis rangkap 
 

 Ditulis Mutakabbir رّ  بكثم

 Ditulis al-qudu>s القدوس

 
III. Ta’ marbutah di akhir kata 

a. Bila dimatikan ditulis h 
 

 Ditulis ja>mi’ah جاهعت

 Ditulis Maktabah ةبهكج

(ketentuan ini tidak diperlukan untuk kata-kata Arab yang sudah terserap 

dalam bahasa Indonesia, seperti salat, surat, ayat, zakat dan zebagainya, 

kecuali bila dikehendaki lafal aslinya). 

b. Bila diikuti dengan kata sandang „al‟ serta bacaan kedua terpisah, maka 

ditulis dengan h 

 Ditulis al-maktabah al-jami>lah ةليمجلا ةبكجملا
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IV. Vokal pendek 
 

  َ ´ 
fathah ditulis A 

 
 

 

  َ ¸ 
kasrah ditulis I 

  َ ˚ 
dammah ditulis U 

 fathah ditulis syakara شكر

 kasrah ditulis quri‟a قرأ

 dammah ditulis yant}iqu ينطق

 
V. Vokal panjang 

 

 

1 
fathah + alif 

 ةلماك

ditulis 

ditulis 

a> 

ka>milah 

 

2 
fathah + ya mati 

 صلى

ditulis 

ditulis 

a> 

s}alla> 

 

3 
kasrah + ya mati 

 شديد

ditulis 

ditulis 

i> 

syadi>d 

 

4 
dammah + wawu mati 

 صدور

ditulis 

ditulis 

u> 

s}udu>r 

 
VI. Vokal rangkap 

 

 

1 
fathah + ya mati 

 رويد

ditulis 

ditulis 

ai 

ruwaidun 

 

2 
fathah + wawu mati 

 األوحاد ذي وفرعوى

ditulis 

ditulis 

au 

wa fir’auna z\i al-auta>d 
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VII. Vokal pendek yang berurutan dalam satu kata dipisahkan dengan 

apostrof 

 Ditulis a’antum asyaddu khalqan القخد شأ مثىأأ

 
VIII. Kata sandang alif+lam 

a. Bila diikuti huruf Qamariyyah 
 

 Ditulis al-Qur’a>n القراى

 Ditulis al-kita>b الكخاب

 
b. Bila diikuti huruf Syamsiyyah ditulis dengan diidgamkan 

 

 Ditulis as}-s}ubh}u الصبح

 Ditulis as-sa>hirah الساهرة

 
IX. Penulisan Kata-Kata Dalam Rangkaian Kalimat 

Ditulis menurut bunyi atau pengucapannya dengan menulis penulisannya 
 

 Ditulis birru al-wa>lidaini الوالديي بر

 Ditulis Iz\a asy-syamsu الشوس إذا
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