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Penelitian ini dilatar belakangi oleh banyaknya industri rumah tangga yang 

memproduksi kue Apam Barabai di Hulu Sungai Tengah. Hal ini membuat industri rumah 

tangga kue apam Barabai produksi H. Ahmad harus menerapkan strategi bersaing yang tepat 

sehingga bisa lebih unggul dari para pesaingnya serta dapat terus beroperasi dan bersaing di 

masa mendatang. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui strategi bersaing pada industri rumah tangga 

kue apam Barabai produksi H. Ahmad dalam menghadapi persaingan pasar Kue Apam 

Barabai, serta untuk mengetahui strategi industri rumah tangga kue apam Barabai produksi 

H. Ahmad dalam menciptakan keunggulan bersaing untuk meningkatkan jumlah konsumen. 

Penelitian ini merupakan penelitian lapangan  (field research) dengan menggunakan 

pendekatan kualitatif deskriptif. Subjek pada penelitian ini berjumlah dua orang yang 

merupakan karyawan pada industri rumah tangga kue apam Barabai produksi H. Ahmad. 

Penggalian data yang diperlukan dilakukan dengan cara wawancara dan observasi. 

Kemudian data yang diperoleh diolah dengan teknik data reduction, data display, dan 

setelah itu dianalisis secara kualitatif untuk menarik kesimpulannya. 

Penelitian ini menghasilkan kesimpulan bahwa strategi bersaing pada industri kue apam 

produksi H. Ahmad ada dua macam, yaitu pertama menjaga kualitas produk dengan cara 

menjaga kualitas rasa dan menjaga konsistensi bentuk kue apam, dan kedua dengan memilih 

tempat usaha yang strategis. Kemudian strategi bersaing pada industri rumah tangga kue 

apam Barabai produksi H. Ahmad dalam meningkatkan jumlah konsumen ada 2 macam, 

yaitu pertama melakukan inovasi produk dengan menggunakan cetakan yang berbeda dari 

kue apam biasanya dipasaran, dan kedua melakukan inovasi pemasaran dengan melakukan 

testimoni rasa kepada calon pembeli dan memasang spanduk besar di depan tempat usaha. 
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