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ABSTRAK 

 

Muhammad Lutfi Darussalam, 2021. Etika Komunikasi Dalam Pembuatan Channel 

Dakwah Di YouTube Studi Kasus Terhadap Channel Hastag Tv. Skripsi Jurusan 

Komunikasi dan Penyiaran Islam, Fakultas Dakwah dan Ilmu Komunikasi, UIN Antasari 

Banjarmasin. Pembimbing (I) : Dr. Nadzmi Akbar, S.Pd., M.Pd.I, Pembimbing (II) 

Muhammad Mabrur, Lc., M.ag. 

Kata Kunci: Channel Dakwah, Hak Cipta, Konten Berhakcipta, Etika Channel Dakwah 

YouTube terhadap Kode Etik.  

YouTube memberikan batasan tentang permasalahan mengenai kode etik, dasar-

dasar teguran pendoman komunitas mengenai tatacara berprilaku di YouTube dan hal-hal 

yang melanggar pendoman komunitas YouTube bahwa siapa yang melanggar akan 

mendapatkan teguran, mulai penghapusan konten atau perintah pengadilan. 

 

Hastag Tv adalah Channel YouTube yang menarik dan kreatif yang berpotensi 

untuk terkena masalah dalam hal urusan kode etik, karna pada saat prosess pembuatanya 

Hastag Tv menggunakan berbagai macam material komponen-komponen visual dari 

berbagai macam video, namun uniknya Hastag Tv masih bisa eksis dan tidak bermasalah 

dalam urusan kode etik. Berdasarkan latar belakang diatas, maka peneliti mengajukan 

sebuah pertanyaan, yaitu etika apa saja yang perlu diperhatikan dalam pembuatan konten 

dakwah di YouTube ?, penelitian ini menggunakan pendekatan penelitian kualitatif 

dimana dengan jelas jenis penelitian ini menggunakan analisis isi (content analisys), yaitu 

penelitian yang bersifat pembahasan secara mendalam mengenai isi atau informasi yang 

di teliti dan di dokumentasikan. 

 

Hasil penilaian menunjukkan bahwa Hastag Tv selalu memperhatikan tatacara 

pembuatan video di channel YouTubenya agar terhindar dari pelanggaran hak cipta dan 

memperhatikan bagaimana dia menghargai setiap material yang di dapatkan dalam 

pembuatan channel dakwah di YouTubenya dan mengkemas kombinasi dakwah dengan 

visual yang menarik agar bisa di nikmati oleh semua kalangan. Mulai dari 

memperhatikan bagaimana pembuatan thumbnail YouTube, bahasa persuasif yang tidak 

hanya pada video konten namun juga di caption dan mencantumkan sumber material dari 

mana saja Hastag Tv mendapatkannya. Hal ini dilakukan karena Hastag Tv memiliki 

target dakwah bukan hanya orang tua saja namun secara umum para kalangan anak muda 

juga yang sangat menyukai hal yang baru dan hal yang hangat untuk di bahas. 

Berdasarkan hasil analisa kode etik apa saja yang di perhatikan mengenai konten Hastag 

Tv, antara lain: Kode etik yang digunakan oleh Hastag Tv agar menjadikannya Channel 

YouTube yang menarik dan unik dan berbeda dari yang lainnya adalah, Hastag Tv 

menghindari konten yang mengandung unsur seksual. 

 

 Hastag Tv menghindari konten yang merugikan dan berbahaya, Hastag Tv 

mengindari konten kebencian, kekerasan atau vulgar, menghindari pelecehan 

Cyberbullying, mengindari konten ancaman, memperhatikan hak cipta dengan 

mencantumkan sumber dari setiap komponen footage video yang dia gunakan dalam 

konten YouTubenya, menghargai privasi, mengikuti panduan YouTube dan 

mengutamakan keselamatan anak. Hastag Tv melakukan faktor penggunaan wajar agar 

terhindar dari permasalahan kode etik. 
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“IF THE PLAN DOESN’T WORK, CHANGE THE PLAN BUT NEVER THE 

GOAL” 

(JIKA RENCANANYA TIDAK BERHASIL, UBAH RENCANANYA NAMUN 

JANGAN PERNAH UBAH TUJUANNYA.) 
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 السَّلامَُ عَليَْكُمْ وَرَحْمَةُ اللهِ وَبرََكَاتهُُ 
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ا بعَْدُ؛  صَلِّ عَليَْهِ وَعَلىَ آلهِِ وَصَحْبهِِ وَسَلِّمْ تسَْليِْمًا كَثيِْرًا  َمََّ
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PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB-INDONESIA  

Transliterasi yang dipakai dalam pedoman penulisan skripsi ini adalah 

pedoman transliterasi arab-indonesia berdasarkan Surat Keputusan bersama Menteri Agama 

dan Menteri Pendidikan dan Kebudayaan Republik Indonesia tanggal 22 Januari 1998. 

 Th : ط .A 16 : ا .1

 Zh : ظ .B 17 : ب .2

 ‘ : ع .T 18 : ت .3

 Gh : غ .TS 19 : ث .4

 F : ف .J 20 : ج .5

 Q : ق .H 21 : ح .6

 K : ك .Kh 22 : خ .7

 L : ل .D 23 : د .8

 M : م .Dz 24 : ذ .9

 N : ن .R 25 : ر .10

 W : و .Z 26 : ز .11

 H : ه .S 27 : س .12

 ‘ : ء .Sy 28 : ش .13

 Y : ي .Sh 29 : ص .14

 Dh : ض .15

 

Mad dan Diftong 

1. Fathah Panjang : Ā/ ā 

2. Kasrah Panjang : Ī/ ī 

3. Dhammah Panjang :Ū/ ū 

4. Aw : و 

5. Ay :ي 

Catatan : 

1. Konsonan yang bersyaddah ditulis dengan rangkap 

rabban َ idutid َ َربَّنا :Misalnya 

2. Vokal Panjang (mad): 

Fathah (barisatas) ditulis ā, kasrah (baris bawah) ditulis ī serta dhammah (baris 

depan) ditulis dengan ū. Misalnya: الق رِ عَة di tulis al-qari'ah, المساكنه di tulis al-

masakin, المفلحون ditulis al-mufliqun.  

3. Kata sanding alif+lam 
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Bila diikuti dengan huruf qamariyah ditulis al, misalnya: الكافرون ditulis Al-

kafirun.Sedangkan, bila  diikuti oleh huruf syamsyiah, huruf lam diganti dengan 

huruf yang mengikutinya, misalnya: الرجال ditulis ar-rijal. 

4. Ta'marbuthah 

Bila terletak diakhir kalimat, ditulis h, misalnya: البقرة ditulis al-baqarah. Bila 

ditengah kalimat ditulis t, misalnya : زكاة اامل ditulis zakat al-mal, atau  سورة

 النساء

ditulis surat an-Nisa. 

5. Penulisan kata dalam kalimat dilakukan menurut tulisannya, misalnya: ditulis  

  .washuwakhairar-Raziqin واهو خيرالرازيقين
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