ANALISIS PENGARUH BAURAN PEMASARAN TERHADAP
KEPUTUSAN PEMBELIAN HIJAB SAUDIA DITINJAU
DALAM PERSPEKTIF ISLAM

SKRIPSI

OLEH

MARIATUL KIFTIAH

O

UIN

UNIVERSITAS ISLAM NEGERI ANTASARI
BANJARMASIN

2022 M/1443 H



ANALISIS PENGARUH BAURAN PEMASARAN TERHADAP
KEPUTUSAN PEMBELIAN HIJAB SAUDIA DITINJAU
DALAM PERSPEKTIF ISLAM

SKRIPSI

OLEH

MARIATUL KIFTIAH

Q

UIN

UNIVERSITAS ISLAM NEGERI ANTASARI
BANJARMASIN

2022 M/1443 H



ANALISIS PENGARUH BAURAN PEMASARAN TERHADAP
KEPUTUSAN PEMBELIAN HIJAB SAUDIA DITINJAU
DALAM PERSPEKTIF ISLAM

SKRIPSI
Diajukan kepada Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam
Untuk Memenuhi Sebagian Syarat
Guna Mencapai Gelar Sarjana

dalam limu Ekonomi

Oleh
Mariatul Kiftiah
170101050130

UNIVERSITAS ISLAM NEGERI ANTASARI
FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS ISLAM
JURUSAN EKONOMI SYARIAH
BANJARMASIN

2022 M/1443 H



PERNYATAAN KEASLIAN TULISAN

Saya yang bertanda tangan di bawah ini:

Nama ¢ Mariatul Kiftiah

NIM : 170101050130

Tempat/Tgl. Lahir  : Gambut, 8 Juni 1998

Jurusan : Ekonomi Syariah

Fakultas : Ekonomi dan Bisnis Islam UIN Antasari Banjarmasin

Menyatakan dengan sebenarnya bahwa skripsi yang berjudul “Analisis
Pengaruh Bauran Pemasaran Terhadap Keputusan Pembelian Hijab Saudia
Ditinjau Dalam Perspektif Islam™ adalah benar-benar merupakan hasil karya saya
sendiri, bukan merupakan pengambil alihan tulisan atau pikiran orang lain yang
saya akui sebagai tulisan atau pikiran saya sendiri, kecuali kutipan yang disebut
sumbernya. Jika di kemudian hari terbukti bahwa skripsi ini bukan hasil karya
saya atau merupakan hasil plagiat maka saya bersedia menerima sanksi akademik
sesuai ketentuan yang berlaku.

Demikian surat pernyaraan ini saya buat dengan sesungguhnya

Banjarmasin, 10 Januari 2022




PERSETUJUAN

Skripsi yang berjudul : Analisis Pengaruh Bauran Pemasaran Terhadap
Keputusan Pembelian Hijab Suadia Ditinjau Dalam
Perspektif Islam

Ditulis oleh : Mariatul Kiftiah

NIM : 170101050130

Fakultas : Ekonomi dan Bisnis Islam

Program : Strata Satu (S-1)

Program Studi : Ekonomi Syariah

Tahun Akademik : 202172022

Tempat dan tanggal lahir : Gambut, 8 Juni 1998

Alamat :J1. Handil Parit Desa Makmur Kec. Gambut Kab,
Banjar

Setelah diteliti dan diadakan perbaikan seperlunya, kami dapat menyetujuinya untuk
dipertahankan di depan Sidang Tim Penguji Skripsi Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam UIN
Antsari Banjarmasin.
Banjarmasin, 30 Desember 2021
Mengetahui,
stya Program Studi Ekonomi Syariah
I Ekonoml dan Bisnis Islam

e NIP: 197804272009012010

\\

Menyetujui,

Pembimbing 11

thw—

sa Nil
NIP: 1978408282009012006




PENGESAHAN

Skripsi yang berjudul “Analisis Pengaruh Bauran Pemasaran
Terhadap Keputusan Pembelian Hijab Saudia Ditinjau dalam Perspektif
I[slam”, ditulis oleh Mariatul Kiftiah, telah diujikan dalam Sidang Tim
Penguji  Skripsi Fakultas Ekonoi dan Bisnis Islam UIN Antasari

Banjarmasin pada:

Hari : Senin
Tanggal : 31 Januari 2022
Dan dinyatakan LULUS dengan predikat: 83,5 huruf A, Bobot 3.75

Dekan Fakultas Ekonomi dan
“RIA i s
7o 74 Bisnis Islam
/7 . UIN'Antasari Banjarmasin

A2 2,

\" ‘—',j" « ~>
\ \. UN_-+7

" Dr/H. Sukami. M.Ag

* NIP. 196304171991021001

Tim Penguji

Nama Tanda Tangan

1. Dr. H. Fathurrahman Azhari, M.H.I

2. Elida Mahriani, S.E.I., M.M
(Anggota)

(Ketua) @
Ben b

3. Erissa Nilasari, S.P., M.P
(Anggota)

4. Muhammad Noval, M. Si
(Anggota)




ABSTRAK

Mariatul Kiftiah, 2021. Analisis Pengaruh Bauran Pemasaran Terhadap
Keputusan Pembelian Hijab Saudia Ditinjau Dalam Perspektif Islam. Skripsi,
Program Studi Ekonomi Syariah, Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam.
Pembimbing bapak Dr. H. Fathurrahman Azhari, M.H.I dan ibu Erissa Nilasari,
SP., MP

Kata Kunci : Bauran Pemesaran, Keputusan Pembelian

Penelitian ini didasari pandangan perempuan untuk memilih, membeli,
mengatur  dan  menafsirkan  pilihan  yang  berbeda-beda  didalam
pengambilan keputusan pembelian sebuah produk, khususnya pada hijab. Tujuan
Penelitian ini untuk mengetahui suatu pengaruh bauran pemasaran yang terdiri
dari produk, harga, distribusi dan promosi baik secara parsial maupun simultan
terhadap Keputusan Pembelian Hijab Saudia.

Jenis  penelitian  yang digunakan  dalam  penelitian ini  ialah
dengan penelitian lapangan (field research). Metode pengambilan sampel
menggunakan metode Insidental Sampling dengan jumlah populasi tidak
diketahui sehingga diperolenh 100 orang responden. Teknik analisis yang
digunakan adalah analisis regresi linier berganda dengan menggunakan SPSS 22
for windows.

Hasil penelitian secara parsial, variabel produk (X1) tidak berpengaruh
signifikan terhadap keputusan pembelian (Y), variabel harga (X2) tidak
berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian (), variabel distribusi
(X3) tidak berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian (YY), namun
variabel promosi (X4) berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian (Y).
Secara simultan, variabel produk (X1), harga (X2), distribusi (X3), dan promosi
(X4) berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian (Y).



MOTTO

“JRavang siapa bertakwa kepada Allah maka Qia akan menjadikan jalan
keluar baginya, dan memberinya vezeki davi jalan yang tidak ia sangka, dan
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sesungguhnya Allah melaksanakan kehendak- Nya, Dia telab menjadikan
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mengetahui sedangkan kamu tidak mengetahui’(QQ.S. Al-TBaqarah: 216)
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PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB-INDONESIA

Transliterasi kata Arab ke dalam huruf Latin dalam skripsi ini berpedoman
pada Surat Keputusan Bersama Menteri Agama dan Menteri Pendidikan dan
Kebudayaan Republik Indonesia Tanggal 22 Januari 1988 Nomor 157/1987 dan
0593/1987.

I. Konsonan tunggal

Huruf Arab Nama Huruf Latin Nama

| Alif tidak dilambangkan tidak dilambangkan

< Ba B Be

< ta’ T Te

< s\a’ s\ es (dengan titik di atas)
d Jim J Je

d h}a’ h} ha (dengan titik di bawah)
d kha’ Kh ka dan ha

3 Dal D De

2 z\al 2\ zet (dengan titik di atas)
J ra’ R Er

J Zai Z Zet
o Sin Es
o Syin Sy es dan ye
ol s}ad s} es (dengan titik di bawah)
ol d}ad} d} de (dengan titik di bawah)
] t}a’ t} te (dengan titik di bawah)
5 zla’ z} zet (dengan titik di bawah)
i ‘ain ‘ koma terbalik di atas

£ Gain G Ge

o fa’ F Ef

d Qaf Q Qi

d Kaf K Ka
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J Lam L ‘el
a Mim M ‘em
) Nun N ‘en
3 Waw W We
> ha’ H Ha
s Hamzah Apostrof
] ya’ Y Ye
Il. Konsonan rangkap karena syaddah ditulis rangkap
S Ditulis Mutakabbir
g2l Ditulis al-qudiis
I11.Ta’ marbutah di akhir kata
a. Bila dimatikan ditulis h
daaly Ditulis jami’ah
disa Ditulis Maktabah

(ketentuan ini tidak diperlukan untuk kata-kata Arab yang sudah terserap

dalam bahasa Indonesia, seperti salat, surat, ayat, zakat dan zebagainya,

kecuali bila dikehendaki lafal aslinya).

b. Bila diikuti dengan kata sandang ‘al’ serta bacaan kedua terpisah, maka

ditulis dengan h

Alianl) Asal)

Ditulis

al-maktabah al-jamilah

IV.Vokal pendek

Fathah Ditulis A
Kasrah Ditulis I
Dammah Ditulis U




A Fathah Ditulis Syakara
I8 Kasrah Ditulis quri’a
(b Dammah Ditulis Yantiqu
V. Vokal panjang
fathah + alif ditulis A
. ds ditulis Kamilah
) fathah + ya mati ditulis A
e ditulis Salla
kasrah + ya mati ditulis I
} L ditulis Syadid
dammah + wawu mati ditulis U
) J9ua ditulis Sudiir
VI. Vokal rangkap
fathah + ya mati ditulis Al
. L XV ditulis Ruwaidun
fathah + wawu mati ditulis Au
2 g g3 e By ditulis wa fir auna zi al-autad
VII. Vokal pendek yang berurutan dalam satu kata dipisahkan dengan
apostrof
IS & asif] Ditulis a’antum asyaddu khalgan

VIll. Kata sandang alif+lam

a. Biladiikuti huruf Qamariyyah

OVA Ditulis

al-Qur’an




Xi

sty Ditulis al-kitab
b. Bila diikuti huruf Syamsiyyah ditulis dengan diidgamkan

uall Ditulis as-subhu

5 bl Ditulis as-sahirah

IX. Penulisan Kata-Kata Dalam Rangkaian Kalimat

Ditulis menurut bunyi atau pengucapannya dengan menulis penulisannya

Cpll sl

Ditulis

birru al-walidaini

mad) 13

Ditulis

Iza asy-syamsu
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