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DAFTAR RIWAYAT HIDUP 

Nama : Tati 

Tempat/Tanggal Lahir  : Banjarmasin/4 November 1999 

Agama : Islam 

Alamat :  Jl. Kelayan A Gg. Batur No.22 RT.02 RW.01, Kel. 

Murung Raya Kec. Banjarmasin Selatan, Banjarmasin 

Pendidikan :  1.  TK Miftahul Ilmi 

2. MIS Daruttaqwa 

3. MTsN Kelayan 

4. MAN 2 Model Banjarmasin 

  Orang Tua 

Ayah  

Nama : Abramsyah. B 

Pekerjaan  : Wiraswasta 

Alamat : Jl. Kelayan A Gg. Batur No.22 RT.02 RW.01, Kel. 

Murung Raya Kec. Banjarmasin Selatan, Banjarmasin 

Ibu  

Nama : Ijah 

Pekerjaan : Ibu Rumah Tangga 

Alamat : Jl. Kelayan A Gg. Batur No.22 RT.02 RW.01, Kel. 

Murung Raya Kec. Banjarmasin Selatan, Banjarmasin 
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SURAT PERMOHONAN PENGISIAN KUESIONER 

 

Kepada Yth 

Saudara/i 

Mahasiswa Prodi Ekonomi Syariah 2017 

Di Tempat, 

 

Dengan Hormat, 

Saya yang bertanda tangan di bawah ini, mahasiswa UIN Antasari 

Banjarmasin Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam Prgram Studi Ekonomi Syariah 

Nama : Tati 

Nim : 170101050099 

Akan mengadakan penelitian yang berjudul “Pengaruh Celebrity endorser 

Terhadap Minat Beli Produk Pond’s (Studi Pada Mahasiswa UIN Antasari 

Banjarmasin Program Studi Ekonomi Syariah Angkatan 2017)”. Penelitian ini 

bertujuan untuk menganalisis pengaruh celebrity endorser melalui atributnya yaitu 

kredibilitas dan daya tarik terhadap minat beli produk pond‟s dimana Maudy Ayunda 

sebagai celebrity endorser-nya dengan mahasiswa program studi ekonomi syariah 

angkatan 2017 sebagai subjeknya. Penelitian ini bersifat ilmiah dan hanya digunakan 

sebagai keperluan penyusunan skripsi semata. Semua informasi berupa data yang 

didapatkan dari kuesioner ini akan dijaga kerahasiaannya. 

Saya memohon kesediaan dan kemurahan hati saudara/i untuk mengisi 

kuesioner ini dengan jujur dan terbuka. Atas perhatian saudara/i sebagai responden, 

saya ucapkan terima kasih.  

 Peneliti, 

  

(Tati) 
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KUESIONER PENELITIAN 

 

“Pengaruh Celebrity endorser Terhadap Minat Beli Produk Pond‟s 

(Studi Pada Mahasiswa UIN Antasari Banjarmasin 

Program Studi Ekonomi Syariah Angkatan 2017)” 

 

A. Identitas Responden 

1. Nama : ……………………………………………………. 

2. Lokal/Kelas : ……………………………………………………. 

3. Jenis Kelamin : Laki-laki / Perempuan 

4. Domisili : ……………………………………………………. 

 

B. Petunjuk Pengisian 

Pilihlah salah satu jawaban pada setiap pernyataan dengan mencontreng (√) pada 

jawaban yang dipilih dengan lima alternatif jawaban sebagai berikut: 

SS = Sangat Setuju 

S = Setuju 

N = Netral 

TS = Tidak Setuju 

STS = Sangat Tidak Setuju 

C. Kuesioner Pengaruh Celebrity endorser Terhadap Minat Beli Produk Pond’s 

(Studi Pada Mahasiswa UIN Antasari Banjarmasin Program Studi Ekonomi 

Syariah Angkatan 2017) 

 

No Pernyataan SS S N TS STS 

A. Kredibilitas (X1) 

1. 
Menurut saya Maudy Ayunda memiliki citra 

baik sebagai celebrity 

     

2. 
Menurut saya citra Maudy Ayunda sebagai 

celebrity buruk 

     

3. Menurut saya Maudy Ayunda adalah      
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celebrity yang dapat dipercaya 

4. 
Menurut saya Maudy Ayunda adalah 

celebrity yang tidak dapat dipercaya 

     

5. 
Menurut saya Maudy Ayunda jujur dalam 

mengiklankan produk pond‟s 

     

6. 
Menurut saya Maudy Ayunda tidak jujur 

dalam mengiklankan produk pond‟s 

     

7. 
Menurut saya Maudy Ayunda terampil 

dalam mengiklankan produk pond‟s 

     

8. 
Menurut saya Maudy Ayunda tidak terampil 

dalam mengiklankan produk pond‟s 

     

9. 

Menurut saya Maudy Ayunda mampu 

menyampaikan iklan produk pond‟s dengan 

baik 

     

10. 

Menurut saya Maudy Ayunda tidak mampu 

menyampaikan iklan produk pond‟s dengan 

baik 

     

11. 

Menurut saya Maudy Ayunda memiliki 

keahlian dalam bidang kecantikan sehingga 

cocok mengiklankan produk pond‟s 

     

12. 

Menurut saya Maudy Ayunda tidak memiliki 

keahlian dalam bidang kecantikan sehingga 

tidak cocok mengiklankan produk pond‟s 

     

B. Daya Tarik (X2) 

1. 
Menurut saya Maudy Ayunda memiliki 

penampilan yang menarik secara fisik 

     

2. 
Menurut saya secara fisik penampilan 

Maudy Ayunda tidak menarik 
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3. 
Menurut saya Maudy Ayunda memiliki 

kepribadian yang menarik 

     

4. 
Menurut saya kepribadian Maudy Ayunda 

tidak menarik 

     

5. 
Saya menyukai Maudy Ayunda sebagai 

celebrity 

     

6. 
Saya tidak menyukai Maudy Ayunda sebagai 

celebrity 

     

7. 
Menurut saya Maudy Ayunda adalah 

celebrity yang mempunyai sikap yang baik 

     

8. 
Menurut saya Sikap Maudy Ayunda sebagai 

celebrity buruk 

     

9. 
Saya memiliki kesamaan dengan Maudy 

Ayunda dalam hal rentang umur 

     

10. 
Saya tidak memiliki kesamaan dengan 

Maudy Ayunda dalam hal rentang umur 

     

11. 
Saya memiliki kesamaan dengan Maudy 

Ayunda dalam hal kepribadian 

     

12. 
Saya tidak memiliki kesamaan dengan 

Maudy Ayunda dalam hal kepribadian 

     

C. Minat Beli Produk Pond’s (Y) 

1. 
Saya mencari informasi tentang produk 

pond‟s 

     

2. 
Saya tidak mencari informasi tentang produk 

pond‟s 

     

3. 
Saya mencari tahu review penggunaan 

produk pond‟s 

     

4. Saya tidak mencari tahu review penggunaan      
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produk pond‟s 

5. Saya berniat untuk membeli produk pond‟s      

6. 
Saya tidak berniat untuk membeli produk 

pond‟s 

     

7. 
Menurut saya, pond‟s adalah produk 

kosmetik yang berkualitas 

     

8. 
Menurut saya, pond‟s adalah produk 

kosmetik yang tidak berkualitas 

     

9. 
Saya ingin mencoba menggunakan produk 

pond‟s 

     

10. 
Saya tidak ingin mencoba menggunakan 

produk pond‟s 

     

11. 
Saya menyarankan orang lain agar mencoba 

produk pond‟s 

     

12. 
Saya tidak menyarankan orang lain agar 

mencoba produk pond‟s 

     

13. 
Saya menjadikan brand pond‟s sebagai 

prioritas dalam hal memilih kosmetik 

     

14. 
Saya tidak menjadikan brand pond‟s sebagai 

prioritas dalam hal memilih kosmetik 
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TABEL r 

DISTRIBUSI NILAI r tabel SIGNIFIKANSI 5% dan 1% 

N 

The Level of 

Significance N 

The Level of 

Significance 

5% 1% 5% 1% 

3 0.997 0.999 38 0.32 0.413 

4 0.95 0.99 39 0.316 0.408 

5 0.878 0.959 40 0.312 0.403 

6 0.811 0.917 41 0.308 0.398 

7 0.754 0.874 42 0.304 0.393 

8 0.707 0.834 43 0.301 0.389 

9 0.666 0.798 44 0.297 0.384 

10 0.632 0.765 45 0.294 0.38 

11 0.602 0.735 46 0.291 0.376 

12 0.576 0.708 47 0.288 0.372 

13 0.553 0.684 48 0.284 0.368 

14 0.532 0.661 49 0.281 0.364 

15 0.514 0.641 50 0.279 0.361 

16 0.497 0.623 55 0.266 0.345 

17 0.482 0.606 60 0.254 0.33 

18 0.468 0.59 65 0.244 0.317 

19 0.456 0.575 70 0.235 0.306 

20 0.444 0.561 75 0.227 0.296 

21 0.433 0.549 80 0.22 0.286 

22 0.432 0.537 85 0.213 0.278 

23 0.413 0.526 90 0.207 0.267 

24 0.404 0.515 95 0.202 0.263 

25 0.396 0.505 100 0.195 0.256 

26 0.388 0.496 125 0.176 0.23 

27 0.381 0.487 150 0.159 0.21 

28 0.374 0.478 175 0.148 0.194 

29 0.367 0.47 200 0.138 0.181 

30 0.361 0.463 300 0.113 0.148 

31 0.355 0.456 400 0.098 0.128 

32 0.349 0.449 500 0.088 0.115 
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TABEL t 

Untuk uji satu pihak (one tailed test) 

 0.25 0.10 0.05 0.025 0.01 0.005 0.001 

Untuk uji dua pihak (two tailed test) 

Df 0.50 0.20 0.10 0.05 0.02 0.010 0.002 

1 1.00000 3.07768 6.31375 12.70620 31.82052 63.65674 318.30884 

2 0.81650 1.88562 2.91999 4.30265 6.96456 9.92484 22.32712 

3 0.76489 1.63774 2.35336 3.18245 4.54070 5.84091 10.21453 

4 0.74070 1.53321 2.13185 2.77645 3.74695 4.60409 7.17318 

5 0.72669 1.47588 2.01505 2.57058 3.36493 4.03214 5.89343 

6 0.71756 1.43976 1.94318 2.44691 3.14267 3.70743 5.20763 

7 0.71114 1.41492 1.89458 2.36462 2.99795 3.49948 4.78529 

8 0.70639 1.39682 1.85955 2.30600 2.89646 3.35539 4.50079 

9 0.70272 1.38303 1.83311 2.26216 2.82144 3.24984 4.29681 

10 0.69981 1.37218 1.81246 2.22814 2.76377 3.16927 4.14370 

11 0.69745 1.36343 1.79588 2.20099 2.71808 3.10581 4.02470 

12 0.69548 1.35622 1.78229 2.17881 2.68100 3.05454 3.92963 

13 0.69383 1.35017 1.77093 2.16037 2.65031 3.01228 3.85198 

14 0.69242 1.34503 1.76131 2.14479 2.62449 2.97684 3.78739 

15 0.69120 1.34061 1.75305 2.13145 2.60248 2.94671 3.73283 

16 0.69013 1.33676 1.74588 2.11991 2.58349 2.92078 3.68615 

17 0.68920 1.33338 1.73961 2.10982 2.56693 2.89823 3.64577 

18 0.68836 1.33039 1.73406 2.10092 2.55238 2.87844 3.61048 

19 0.68762 1.32773 1.72913 2.09302 2.53948 2.86093 3.57940 

20 0.68695 1.32534 1.72472 2.08596 2.52798 2.84534 3.55181 

21 0.68635 1.32319 1.72074 2.07961 2.51765 2.83136 3.52715 

22 0.68581 1.32124 1.71714 2.07387 2.50832 2.81876 3.50499 

23 0.68531 1.31946 1.71387 2.06866 2.49987 2.80734 3.48496 

24 0.68485 1.31784 1.71088 2.06390 2.49216 2.79694 3.46678 

25 0.68443 1.31635 1.70814 2.05954 2.48511 2.78744 3.45019 

26 0.68404 1.31497 1.70562 2.05553 2.47863 2.77871 3.43500 

27 0.68368 1.31370 1.70329 2.05183 2.47266 2.77068 3.42103 
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28 0.68335 1.31253 1.70113 2.04841 2.46714 2.76326 3.40816 

29 0.68304 1.31143 1.69913 2.04523 2.46202 2.75639 3.39624 

30 0.68276 1.31042 1.69726 2.04227 2.45726 2.75000 3.38518 

31 0.68249 1.30946 1.69552 2.03951 2.45282 2.74404 3.37490 

32 0.68223 1.30857 1.69389 2.03693 2.44868 2.73848 3.36531 

33 0.68200 1.30774 1.69236 2.03452 2.44479 2.73328 3.35634 

34 0.68177 1.30695 1.69092 2.03224 2.44115 2.72839 3.34793 

35 0.68156 1.30621 1.68957 2.03011 2.43772 2.72381 3.34005 

36 0.68137 1.30551 1.68830 2.02809 2.43449 2.71948 3.33262 

37 0.68118 1.30485 1.68709 2.02619 2.43145 2.71541 3.32563 

38 0.68100 1.30423 1.68595 2.02439 2.42857 2.71156 3.31903 

39 0.68083 1.30364 1.68488 2.02269 2.42584 2.70791 3.31279 

40 0.68067 1.30308 1.68385 2.02108 2.42326 2.70446 3.30688 
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TABEL F Probability 0,05 

 

df2 
df1 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 

1 161 199 216 225 230 234 237 239 241 242 

2 18.51 19.00 19.16 19.25 19.30 19.33 19.35 19.37 19.38 19.40 

3 10.13 9.55 9.28 9.12 9.01 8.94 8.89 8.85 8.81 8.79 

4 7.71 6.94 6.59 6.39 6.26 6.16 6.09 6.04 6.00 5.96 

5 6.61 5.79 5.41 5.19 5.05 4.95 4.88 4.82 4.77 4.74 

6 5.99 5.14 4.76 4.53 4.39 4.28 4.21 4.15 4.10 4.06 

7 5.59 4.74 4.35 4.12 3.97 3.87 3.79 3.73 3.68 3.64 

8 5.32 4.46 4.07 3.84 3.69 3.58 3.50 3.44 3.39 3.35 

9 5.12 4.26 3.86 3.63 3.48 3.37 3.29 3.23 3.18 3.14 

10 4.96 4.10 3.71 3.48 3.33 3.22 3.14 3.07 3.02 2.98 

11 4.84 3.98 3.59 3.36 3.20 3.09 3.01 2.95 2.90 2.85 

12 4.75 3.89 3.49 3.26 3.11 3.00 2.91 2.85 2.80 2.75 

13 4.67 3.81 3.41 3.18 3.03 2.92 2.83 2.77 2.71 2.67 

14 4.60 3.74 3.34 3.11 2.96 2.85 2.76 2.70 2.65 2.60 

15 4.54 3.68 3.29 3.06 2.90 2.79 2.71 2.64 2.59 2.54 

16 4.49 3.63 3.24 3.01 2.85 2.74 2.66 2.59 2.54 2.49 

17 4.45 3.59 3.20 2.96 2.81 2.70 2.61 2.55 2.49 2.45 

18 4.41 3.55 3.16 2.93 2.77 2.66 2.58 2.51 2.46 2.41 

19 4.38 3.52 3.13 2.90 2.74 2.63 2.54 2.48 2.42 2.38 

20 4.35 3.49 3.10 2.87 2.71 2.60 2.51 2.45 2.39 2.35 

21 4.32 3.47 3.07 2.84 2.68 2.57 2.49 2.42 2.37 2.32 

22 4.30 3.44 3.05 2.82 2.66 2.55 2.46 2.40 2.34 2.30 

23 4.28 3.42 3.03 2.80 2.64 2.53 2.44 2.37 2.32 2.27 

24 4.26 3.40 3.01 2.78 2.62 2.51 2.42 2.36 2.30 2.25 

25 4.24 3.39 2.99 2.76 2.60 2.49 2.40 2.34 2.28 2.24 

26 4.23 3.37 2.98 2.74 2.59 2.47 2.39 2.32 2.27 2.22 

27 4.21 3.35 2.96 2.73 2.57 2.46 2.37 2.31 2.25 2.20 

28 4.20 3.34 2.95 2.71 2.56 2.45 2.36 2.29 2.24 2.19 

29 4.18 3.33 2.93 2.70 2.55 2.43 2.35 2.28 2.22 2.18 
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