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ABSTRAK 

 

Tati. 2021. Pengaruh Celebrity Endorser Terhadap Minat Beli Produk Pond‟s 

(Studi Pada Mahasiswa UIN Antasari Banjarmasin Program Studi Ekonomi 

Syariah Angkatan 2017). Skripsi, Program Studi Ekonomi Syariah, Fakultas 

Ekonomi dan Bisnis Islam. Pembimbing: Elida Mahriani, S.E.I.,M.M 

 

Kata Kunci: Celebrity endorser, Minat beli, Pond‟s 

 

Fenomena promosi menggunakan celebrity endorser sebagai salah satu 

strategi pemasaran kini marak terjadi. Pond‟s menjadikan Maudy Ayunda sebagai 

celebrity endorser-nya sejak 2018 hingga sekarang. Penelitian ini bertujuan untuk 

menganalisis pengaruh celebrity endorser terhadap minat beli produk pond‟s 

(studi pada mahasiswa UIN Antasari Banjarmasin program studi ekonomi syariah 

angkatan 2017) secara parsial dan simultan. 

 

Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif dengan jenis penelitian 

lapangan (field reserch). Data yang digunakan adalah data hasil penyebaran 

kuesioner dan dokumen yang menunjang. Jumlah sampel dalam penelitian ini 

sebanyak 30 orang dengan menggunakan teknik purposive sampling. Data yang 

diperoleh kemudian diolah menggunakan program SPSS 24.  

 

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa bahwa variabel kredibilitas tidak 

terdapat pengaruh signifikan secara parsial, sedangkan variabel daya tarik terdapat 

pengaruh signifikan secara parsial, namun secara simultan (bersama-sama) 

variabel kredibilitas dan daya tarik mempunyai pengaruh signifikan terhadap 

minat beli produk pond‟s pada mahasiswa UIN Antasari Banjarmasin program 

studi ekonomi syariah angkatan 2017. 
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MOTTO 

 

Kalau Allah SWT mampu selamatkan Nabi Yunus as. dari perut ikan, maka Allah 

SWT juga mampu selamatkan hambanya dari segala masalah hidup 

(Anonim) 

 

Hatiku tenang karena mengetahui bahwa apa yang luput dariku tidak akan pernah 

menjadi takdirku dan apa yang ditakdirkan untukku takkan pernah luput dariku 

(Umar bin Khattab Radhiyallahu „anhu)   
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PERSEMBAHAN 

وِ الرَّحّْْٰنِ الرَّحِيْمِ   بِسْمِ اللّّٰ
Segala puji dan syukur kupersembahkan bagi sang pencipta manusia, semesta, 

serta seisi langit dan bumi, Allah SWT. Dzat yang selalu ada untuk hambanya, 

dimana seluruh pengharapan akan hari esok aku sandarkan. Dzat yang maha 

pengasih dan maha penyayang yang memberikan ku kesempatan untuk hidup 

sampai hari ini dan nikmat yang tak terhitung jumlahnya. 

Lantunan sholawat dan salam penenang hati dan jiwa kupanjatkan kepada baginda 

Nabi Muhammad saw. yang telah meyebarkan serta mengajarkan agama yang 

rahmatan lil „alamin yaitu islam, sang teladan dalam setiap aktivitas kehidupan. 

Ya Allah, atas izin-Mu aku berhasil melewati satu lagi dari bagian perjalanan 

hidup ku. 

Karya ini kupersembahkan untuk mama dan abah tercinta, terima kasih telah 

memberikan dukungan, kasih sayang, dan doa selama aku hidup sampai hari ini. 

Terimalah salah satu bukti pencapaian, keseriusan, dan kerja keras ku ini sebagai 

bentuk terima kasih ku atas apa yang telah kalian berikan kepada ku. Semoga 

Allah SWT selalu berikan kesehatan dan keberkahan dalam hidup kalian, serta 

umur yang panjang. Semoga aku bisa membanggakan kalian di dunia dan di 

akhirat kelak, aamiin.   

Kupersembahkan ungkapan terima kasih ku kepada seluruh dosen di UIN 

Antasari Banjarmasin khususnya Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam yang telah 

memberikan banyak pengetahuan, bimbingan, serta pengalaman hidup yang tak 

ternilai harganya. Terima kasih kepada dekan Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam 
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yang telah memberikan izin untuk melakukan riset penelitian ini. Terima kasih 

kepada ibu Elida Mahriani selaku dosen pembimbing sekaligus penasehat 

akademik ku yang telah meluangkan waktunya untuk membimbing ku, semoga 

Allah SWT membalas kebaikan mu. 

Terima kasih juga aku ucapkan untuk teman-teman ku yang tak bisa ku sebut satu 

persatu, yang telah membantu ku, mendengar cerita ku, memberi nasihat dan 

masukan untuk ku. Tak lupa juga aku ucapkan terima kasih kepada youtuber yang 

memberikan ilmu tentang perkuliahan dan tutorial penggunaan SPSS melalui 

channel youtube-nya yang tidak bisa ku sebut satu persatu. 

Last but not least, terima kasih kepada diri ku tercinta, terima kasih telah 

melewati ini semua, terima kasih untuk berusaha tetap waras walau kadang hati 

sedang kacau, maaf kalau sering menyakiti mu melalui pikiran berlebihan, maaf 

untuk waktu yang pernah tersia-siakan, semoga Allah SWT memberikan 

kebahagiaan di dunia dan akhirat untuk mu, aamiin.



 

 

ix 

 

PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB-INDONESIA 

 

 Transliterasi kata Arab ke dalam huruf Latin dalam skripsi ini berpedoman 

pada Surat Keputusan Bersama Menteri Agama dan Menteri Pendidikan dan 

Kebudayaan Republik Indonesia Tanggal 22 Januari 1988 Nomor 157/1987 dan 

0593/1987.  

I. Konsonan tunggal 

Huruf Arab Nama Huruf Latin Nama 

 alif tidak dilambangkan tidak dilambangkan ا

 ba B Be ب

 ta‟ T Te ث

 s\a‟ s\ es (dengan titik di atas) ث

 jim J Je ج

 h}a‟ h} ha (dengan titik di bawah) ح

 kha‟ Kh ka dan ha خ

 dal D De د

 z\al z\ zet (dengan titik di atas) ذ

 ra‟ R Er ر

 zai Z Zet ز

 sin S Es س

 syin Sy es dan ye ش

 s}ad s} es (dengan titik di bawah) ص

 d}ad} d} de (dengan titik di bawah) ض

 t}a‟ t} te (dengan titik di bawah) ط

 z}a‟ z} zet (dengan titik di bawah) ظ

 ain „ koma terbalik di atas„ ع

 gain G Ge غ



 

 

x 

 

 fa‟ F Ef ف

 qaf Q Qi ق

 kaf K Ka ك

 lam L „el ل

 mim M „em م

 nun N „en ى

 waw W We و

ٍ ha‟ H Ha 

 hamzah ` Apostrof ء

 ya‟ Y Ye ي

 

II. Konsonan rangkap karena syaddah ditulis rangkap 

 Ditulis mutakabbir هتكبرّ

 Ditulis al-qudu>s القدوس

 

III. Ta’ marbutah di akhir kata 

a. Bila dimatikan ditulis h 

 Ditulis ja>mi‟ah جاهعت

 Ditulis maktabah هكتبت

(ketentuan ini tidak diperlukan untuk kata-kata Arab yang sudah terserap 

dalam bahasa Indonesia, seperti salat, surat, ayat, zakat dan zebagainya, 

kecuali bila dikehendaki lafal aslinya). 

b. Bila diikuti dengan kata sandang „al‟ serta bacaan kedua terpisah, maka 

ditulis dengan h 

 Ditulis al-maktabah al-jami>lah الوكتبت الجويلت

 

IV. Vokal pendek 

  َ  Fathah ditulis A 



 

 

xi 

 

 

 

  َ  
Kasrah ditulis I 

  َ  

 
Dammah ditulis U 

 Fathah ditulis syakara شكر

 Kasrah ditulis quri‟a قرأ

 Dammah ditulis yant}iqu يٌطق

 

V. Vokal panjang 

1 
fathah + alif 

 كاهلت

Ditulis 

ditulis 

a> 

ka>milah 

2 
fathah + ya mati 

 صلى

Ditulis 

ditulis 

a> 

s}alla> 

3 
kasrah + ya mati 

 شديد

Ditulis 

ditulis 

i> 

syadi>d 

4 
dammah + wawu mati 

 صدور

Ditulis 

ditulis 

u> 

s}udu>r 

 

VI. Vokal rangkap 

1 
fathah + ya mati 

 رويد

Ditulis 

ditulis 

ai 

ruwaidun 

2 
fathah + wawu mati 

 وفرعوى ذي الأوتاد

Ditulis 

ditulis 

au 

wa fir‟auna z\i al-auta>d 

 

 

VII. Vokal pendek yang berurutan dalam satu kata dipisahkan dengan 

apostrof 

 Ditulis a‟antum asyaddu khalqan أأًتن أشد خلقا
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VIII. Kata sandang alif+lam 

a. Bila diikuti huruf Qamariyyah  

 Ditulis al-Qur‟a>n القراى

 Ditulis al-kita>b الكتاب

 

b. Bila diikuti huruf Syamsiyyah ditulis dengan diidgamkan  

 Ditulis as}-s}ubh}u الصبخ

 Ditulis as-sa>hirah الساهرة

 

IX. Penulisan Kata-Kata Dalam Rangkaian Kalimat 

Ditulis  menurut  bunyi  atau pengucapannya dengan menulis penulisannya 

 Ditulis birru al-wa>lidaini بر الوالديي

 Ditulis Iz\a asy-syamsu إذا الشوس
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الرَّحّْْٰنِ الرَّحِيْمِ بِسْمِ اللّّٰوِ   
Segala puji hanyalah bagi Allah Swt., atas segala limpahan karunia, 

nikmat, dan petunjuk-Nya sehingga pada akhirnya skripsi ini dapat terselesaikan. 

Shalawat serta salam selalu kita haturkan kepada panutan Nabi Besar Muhammad 

Saw., keluarga, sahabat, dan para pengikut beliau hingga akhir zaman. Lepas dari 

khilaf dan segala kekurangan, peneliti merasa sangat bersyukur telah 

menyelesaikan skripsi yang berjudul “Pengaruh Celebrity Endorser Terhadap 

Minat Beli Produk Pond’s (Studi Pada Mahasiswa UIN Antasari 

Banjarmasin Program Studi Ekonomi Syariah Angkatan 2017)”, sebagai 

salah satu syarat guna memperoleh gelar strata satu Sarjana Ekonomi, pada 

Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam UIN Antasari Banjarmasin. 

Peneliti menyadari sepenuhnya, telah banyak mendapatkan dukungan, 

bimbingan dan dorongan dari berbagai pihak yang telah menyumbankan pikiran, 

waktu, tenaga dan sebagainya. Oleh karena itu, pada kesempatan ini dengan 

setulus hatu peneliti mengucapkan terima kasih kepada: 

1. Bapak Dr. H. Sukarni, M.Ag. selaku Dekan Fakultas Ekonomi dan Bisnis 

Islam UIN Antasari Banjarmasin. 

2. Ibu Rohana Faridah, S.E., M.M. selaku ketua Program Studi Ekonomi 

Syariah, Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam UIN Antasari Banjarmasin. 

3. Ibu Elida Mahriani, S.E.I., M.M. selaku Dosen Pembimbing Skripsi dan 

Penasehat Akademik yang telah memberikan saran serta meluangkan 

waktunya kepada peneliti selama menyelesaikan skripsi. 

4. Bapak dan Ibu Dosen Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam UIN Antasari 

Banjarmasin yang telah memberikan bekal ilmu yang bermanfaat bagi 

peneliti. 

5. Bapak dan Ibu Karyawan Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam yang telah 

banyak membantu peneliti selama berstudi sampai menyelesaikan skripsi 

ini. 

Semoga Allah Swt., membalas segala bentuk kebaikan pihak-pihak yang terkait. 

Akhir kata peneliti mengharapkan ampunan dan ridha Allah Swt., semoga karya 

tulis ini dapat memberikan manfaat bagi semua pihak dan menambah khazanah 

pengetahuan ekonomi dan bisnis Islam, Amin. 
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