
109 

 

PENGARUH LOKASI DAN HARGA TERHADAP MINAT BELI 

KONSUMEN PADA USAHA KECIL MENENGAH (UKM) 

MAKANAN RINGAN DI ALABIO 

 

 

SKRIPSI 

 

 

OLEH 

AKHMAD SYARIF  

 

 

 

  

 

UNIVERSITAS ISLAM NEGERI ANTASARI 

 BANJARMASIN 

2022 M / 1443 H 

  



 

 

 

 

PENGARUH LOKASI DAN HARGA TERHADAP MINAT BELI 

KONSUMEN PADA USAHA KECIL MENENGAH (UKM)  

MAKANAN RINGAN DI ALABIO 

 

SKRIPSI 

Diajukan kepada Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam 

Untuk Memenuhi Sebagai Syarat 

Guna Mencapai Gelar Sarjana 

Dalam Ilmu Ekonomi 

 

Oleh : 

AKHMAD SYARIF 

170101050877 

 

 

 

 

UNIVERSITAS ISLAM NEGERI ANTASARI 

BANJARMASIN 

2022M/ 1443 H 

  



 

 

 

 

PERNYATAAN KEASLIAN TULISAN 

 

  



 

 

 

 

LEMBAR PERSETUJUAN 

  



 

 

 

 

PENGESAHAN 

  



 

 

 

 

 

ABSTRAK 

Akhmad Syarif. 2022. Pengaruh Lokasi dan Harga terhadap Minat Beli 

Konsumen pada Usaha Kecil Menengah (UKM) Makanan 

Ringan di Alabio. Skripsi, Jurusan Ekonomi Syariah, 

Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam, Pembimbing: H. Haris 

Faulidi Asnawi, Lc., M.S.I 

 

Kata Kunci : Lokasi, Harga, dan Minat Beli 

 

Penelitian ini dilatarbelakangi oleh perkembangan dan keadaan 

masyarakat dari sektor ekonomi, para pelaku UKM khususnya pedagang 

UKM makanan ringan yang padahal tempat atau sentral mereka berjualan itu 

adalah di pasar tetapi seiring berjalannya waktu para pedagang berpindah ke 

luar pasar atau di pinggir-pinggir jalan  sekitar pasar Alabio dengan menyewa 

atau bahkan mendirikan sendiri toko tersebut. Tujuan penelitian untuk 

mengetahui apakah variabel lokasi dan harga berpengaruh secara parsial dan 

simultan terhadap minat beli konsumen makanan ringan di Alabio. 

Penelitian ini ialah penelitian lapangan dengan pendekatan kuantitatif. 

Teknik pengambilan sampel menggunakan teknik random sampling dengan 

rumus Slovin dan menghasilkan 100 orang. Data dianalisis dengan uji 

validitas, reliabilitas, regresi linier berganda, uji asumsi klasik, uji t, uji f, serta 

koefisien determinasi. 

Hasil penelitian menunjukkan secara parsial variabel Lokasi tidak 

berpengaruh sedangkan variabel harga berpengaruh secara signifikan 

terhadap minat beli konsumen. Hasil dari uji t dapat disimpulkan bahwa pada 

variabel lokasi (X1) diperoleh t sebesar 1,4642 dengan probabilitas sebesar 

0,147 yang artinya di atas 0,05 dengan demikian H1 di tolak. variabel 

harga(X2) seperti pada tabel di atas di peroleh t sebesar 8,395 dengan 

probabilitas sebesar 0,000 yang nilainya dibawah 0,05 dengan demikian H2 

di terima. 

  



 

 

 

 

 

MOTTO 

 

 

“ Dan janganlah kamu (merasa) lemahh, dan jangan (pula) 

bersedih hati, sebab kamu paling tinggi (derajatnya), Jika kamu orang 

yang beriman” 

Q.S Ali-Imran: 139 

 

“  

 
“Diammu hanya menghasilkan angan dan alasan tetapi actionmu 

menghasilkan harapan bahkan perubahan” 

Akhmad Syarif 
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PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB-INDONESIA 

 

 

Transliterasi kata Arab ke dalam huruf Latin dalam skripsi ini 

berpedoman pada Surat Keputusan Bersama Menteri Agama dan Menteri 

Pendidikan dan Kebudayaan Republik Indonesia Tanggal 22 Januari 1988 

Nomor 157/1987 dan 0593/1987. 

I. Konsonan tunggal 

 

Huruf Arab Nama Huruf Latin Nama 

 alif tidak dilambangkan tidak dilambangkan ا

 ba b be ب

 ta‟ T te ث

 ṡa‟ ṡ es (dengan titik di atas) ث

 jim J je ج

 ḥa‟ ḥ ha (dengan titik di bawah) ح

 kha‟ kh ka dan ha خ

 dal D de د

 żal Ż zet (dengan titik di atas) ذ

 ra‟ R er ر

 zai Z zet ز

 sin S es س

 syin sy es dan ye ش

 ṣad ṣ es (dengan titik di bawah) ص

 ḍaḍ ḍ de (dengan titik di bawah) ض

 ṭa‟ ṭ te (dengan titik di bawah) ط

 ẓa‟ ẓ zet (dengan titik di bawah) ظ

 ain „ koma terbalik di atas„ ع

 gain g ge غ

 fa‟ f ef ف



 

 

 

 

 qaf q qi ق

 kaf k Ka ك

 Lam l „el ل

 Mim m „em م

 Nun n „en ى

 Waw w We و

  ٍ  ha‟ H Ha 

 hamzah ` Apostrof ء

 ya‟ Y Ye ي

 

II. Konsonan rangkap karena syaddah ditulis rangkap 
 

 Ditulis Mutakabbir ربّ   كته

 Ditulis al-qudūs القدوس

 

III. Ta’ marbutah di akhir kata 

a. Bila dimatikan ditulis h 
 

 Ditulis Jāmi‟ah جاهعت

 Ditulis Maktabah تتبهك

( ketentuan ini tidak diperlukan untuk kata-kata Arab yang 

sudah terserap dalam bahasa Indonesia, seperti salat, surat, ayat, zakat 

dan zebagainya, kecuali bila dikehendaki lafal aslinya ). 

b. Bila diikuti dengan kata sandang „al‟ serta bacaan kedua terpisah, maka 

ditulis 

dengan h 
 

 Ditulis al-maktabah al-jamīlah تليوجلا تبتكولا

 
IV. Vokal pendek 

 

  ٍ  ٍ Fathah Ditulis A 

  ٍ  ٍ Kasrah Ditulis I 



 

 

 

 

  ٍ  ٍ Dammah Ditulis U 

 Fathah Ditulis Syakara شكر

 Kasrah Ditulis quri‟a أرق

طّ  ي

 ق
Dammah Ditulis yanṭiqu 

 

V. Vokal panjang 
 

1 
fathah + alif 

 تلهاك

Ditulis 

Ditulis 

ā 

Kāmilah 

2 
fathah + ya mati 

 صلى

Ditulis 

Ditulis 

ā 

ṣallā 

3 
kasrah + ya mati 

 شديد

Ditulis 

Ditulis 

ī 

syadīd 

4 
dammah + wawu mati 

 صدور

Ditulis 

Ditulis 

ū 

ṣudūr 

 
VI. Vokal rangkap 

 

1 
fathah + ya mati 

 رويد

Ditulis 

Ditulis 

ai 

ruwaidun 

2 
fathah + wawu mati 

 ادتولأا يذ ىوعرفو

Ditulis 

Ditulis 

au 

wa fir‟auna żi  al-autād 

 

VII. Vokal pendek yang berurutan dalam satu kata dipisahkan dengan 

apostrof 
 

 Ditulis a‟antum asyaddu khalqan اقلخ دشأ نتً  أأ

  



 

 

 

 

 

VIII. Kata sandang alif+lam 

 

a. Bila diikuti huruf Qamariyyah 
 

 Ditulis al-Qur‟ān القراى

 Ditulis al-kitāb باتكلا

b. Bila diikuti huruf Syamsiyyah ditulis dengan diidgamkan 

 
 Ditulis Aṣ-ṣubḥu الصبخ

 Ditulis as-sāhirah رةهاسلا

IX. Penulisan Kata-Kata Dalam Rangkaian Kalimat 

Ditulis menurut bunyi atau pengucapannya dengan menulis 

penulisannya 
 

 Ditulis birru al-wālidaini ييلداولا رب

 Ditulis Iża asy-syamsu إذا الشوس
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