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ABSTRAK

Akhmad Syarif. 2022. Pengaruh Lokasi dan Harga terhadap Minat Beli
Konsumen pada Usaha Kecil Menengah (UKM) Makanan
Ringan di Alabio. Skripsi, Jurusan Ekonomi Syariah,
Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam, Pembimbing: H. Haris
Faulidi Asnawi, Lc., M.S.I

Kata Kunci : Lokasi, Harga, dan Minat Beli

Penelitian ini dilatarbelakangi oleh perkembangan dan keadaan
masyarakat dari sektor ekonomi, para pelaku UKM khususnya pedagang
UKM makanan ringan yang padahal tempat atau sentral mereka berjualan itu
adalah di pasar tetapi seiring berjalannya waktu para pedagang berpindah ke
luar pasar atau di pinggir-pinggir jalan sekitar pasar Alabio dengan menyewa
atau bahkan mendirikan sendiri toko tersebut. Tujuan penelitian untuk
mengetahui apakah variabel lokasi dan harga berpengaruh secara parsial dan
simultan terhadap minat beli konsumen makanan ringan di Alabio.

Penelitian ini ialah penelitian lapangan dengan pendekatan kuantitatif.
Teknik pengambilan sampel menggunakan teknik random sampling dengan
rumus Slovin dan menghasilkan 100 orang. Data dianalisis dengan uji
validitas, reliabilitas, regresi linier berganda, uji asumsi klasik, uji t, uji f, serta
koefisien determinasi.

Hasil penelitian menunjukkan secara parsial variabel Lokasi tidak
berpengaruh sedangkan variabel harga berpengaruh secara signifikan
terhadap minat beli konsumen. Hasil dari uji t dapat disimpulkan bahwa pada
variabel lokasi (X1) diperoleh t sebesar 1,4642 dengan probabilitas sebesar
0,147 yang artinya di atas 0,05 dengan demikian H1 di tolak. variabel
harga(X2) seperti pada tabel di atas di peroleh t sebesar 8,395 dengan
probabilitas sebesar 0,000 yang nilainya dibawah 0,05 dengan demikian H2
di terima.



MOTTO

“ Dan janganlah kamu (merasa) lemahh, dan jangan (pula)
bersedih hati, sebab kamu paling tinggi (derajatnya), Jika kamu orang
yang beriman”

Q.S Ali-Imran: 139

€«

“Diammu hanya menghasilkan angan dan alasan tetapi actionmu

menghasilkan harapan bahkan perubahan”

Akhmad Syarif



PERSEMBAHAN
Dengan mengucap rasa syukur atas limpahan rahmat serta karunia kepada
Allah SWT. Yang memberikan kemudahan dan kelancaran sepanjang penulisan

skripsi ini

Kupersembahkan dengan segenap rasa cinta, sayang doa
Karya yang sederhana ini kepada:
Keluarga Besarku
Ayah (Alm. Rasuni) dan Ibu (Rusmini) yang aku cintai dan sayangi.
Terima kasih atas setiap aliran doa yang tidak pernah henti-hentinya, kasih
sayang yang tulus, dukungan, semangat, dan motivasi.
serta
Kakaku (Ahmad Gajali & Mawaddah, Nor Ajidah & Gusti Hendra, Ahmad
Faisal & Lena) serta seluruh keluarga besarku
Terima kasih sudah menjadi pendukung serta penyemangat setiap hentakan
kaki ini berjalan dalam setiap waktunya yang selalu mensupport saya atas
apapun pilihan yang saya pilih
Teruntuk semua Dosen
Saya mengucapkan terimakasih sudah memberikan bimbingan serta ilmu-
ilmu yang sangat bermanfaat dalam hidup ini yang tidak akan pernah mampu
terbalaskan. Khususnya Bpk Dosen pembimbing saya H.Haris Faulidi Asnawi,
Lc., M.S.1,, yang telah banyak membimbing saya dalam menyelesaikan penelitian
ini

Teruntuk Orang Spesial, Sahabat dan juga teman-temanku



Tidak dapat ku sebutkan satu persatu tapi tidak mengurangi rasa
Terimakasih dan syukur atas saran, do’a dan dukungannya dalam menyelesaikan

penelitian ini.



PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB-INDONESIA

Transliterasi kata Arab ke dalam huruf Latin dalam skripsi ini
berpedoman pada Surat Keputusan Bersama Menteri Agama dan Menteri
Pendidikan dan Kebudayaan Republik Indonesia Tanggal 22 Januari 1988
Nomor 157/1987 dan 0593/1987.

Konsonan tunggal

Huruf Arab Nama Huruf Latin Nama

\ alif tidak dilambangkan tidak dilambangkan
- ba b be

& ta’ T te

& S § es (dengan titik di atas)
z jim J je

z ha“ h ha (dengan titik di bawah)
¢ kha' kh ka dan ha

2 dal D de

3 zal 4 zet (dengan titik di atas)
0 ra’ R er

B zai Z zet

o sin S es

o syin sy es dan ye
U sad $ es (dengan titik di bawah)
Ua dad d de (dengan titik di bawah)
L fa" 1 te (dengan titik di bawah)
L 72" 7 zet (dengan titik di bawah)
¢ ,,ain " koma terbalik di atas
¢ gain g ge

< fa' f ef




V.

3 qaf qi
g kaf Ka
J Lam | el
, Mim m ,»em
¢ Nun n ,,en
s Waw w We
ha' H Ha
: hamzah Apostrof
s ya' Y Ye
Konsonan rangkap karena syaddah ditulis rangkap
s dio Ditulis Mutakabbir
el Ditulis al-qudiis
Ta’ marbutah di akhir kata
a. Bila dimatikan ditulis h
caala Ditulis Jami"ah
Culcla Ditulis Maktabah

( ketentuan ini tidak diperlukan untuk kata-kata Arab yang

sudah terserap dalam bahasa Indonesia, seperti salat, surat, ayat, zakat

dan zebagainya, kecuali bila dikehendaki lafal aslinya ).

b. Bila diikuti dengan kata sandang ,al" serta bacaan kedua terpisah, maka

ditulis
dengan h
&g sgd) cd gl Ditulis al-maktabah al-jamilah
Vokal pendek
s Fathah Ditulis A
Kasrah Ditulis |




= Dammah Ditulis U
R Fathah Ditulis Syakara
(BY! Kasrah Ditulis quria
by - :
P ¥ Dammah Ditulis yaniiqu
V. Vokal panjang
fathah + alif Ditulis a
1 &jold Ditulis Kamilah
fathah + ya mati Ditulis a
2 ke Ditulis salla
kasrah + ya mati Ditulis 7
3 L Ditulis syadid
dammah + wawu mati Ditulis i
4 Joka Ditulis sudiir
VI.  Vokal rangkap
fathah + ya mati Ditulis al
1 A'YS) Ditulis ruwaidun
fathah + wawu mati Ditulis au
2 Sl d e s Ditulis wa firauna zi al-autad

VII. Vokal pendek yang berurutan dalam satu kata dipisahkan dengan
apostrof

\JJ'C sl wail

Ditulis

a"antum asyaddu khalgan




VIII.

Kata sandang alif+lam

IX.

a. Bila diikuti huruf Qamariyyah

¢ Al

Ditulis

al-Qur'an

<led))

Ditulis

al-kitab

b. Bila diikuti huruf Syamsiyyah ditulis dengan diidgamkan

fod

Ditulis

As-subhu

30!

Ditulis

as-sahirah

Penulisan Kata-Kata Dalam Rangkaian Kalimat

Ditulis menurut bunyi atau pengucapannya dengan menulis

penulisannya

sl ) v

Ditulis

birru al-walidaini

s 13)

Ditulis

IZa asy-Syamsu




KATA PENGANTAR
S5l As 5 4l ol

Segala puji hanyalah bagi Allah Swt, atas segala limpahan karunia, nikmat,
dan petunjuknya sehingga pada akhirnya skripsi ini dapat terselesaikan. Sholawat
serta salam selalu kita hanturkan kepada panutan Nabi Besar Muhammad Saw,
keluarga, sahabat, dan para pengikutnya beliau hingga akhir zaman. Lepas dari
khilaf dan segala kekurangan, penulis merasa sangat bersyukur telah menyelesaikan
skripsi yang berjudul “Pengaruh Lokasi dan Harga terhadap Minat Beli Konsumen
pada Usaha Kecil Menengah (UKM) Makanan Ringan di Alabio”, sebagai salah
satu syarat guna memperoleh gelar strata satu Sarjana Ekonomi pada Fakultas
Ekonomi dan Bisnis Islam Univesitas Islam Negeri Antasari Banjarmasin.

Penulis menyadari sepenuhnya, telah banyak mendapat dukungan, bimbingan
dan dorongan dari berbagai pihak yang telah menyumbangkan pikiran, waktu,
tenaga, dan sebagainya. Oleh karena itu, pada kesempatan ini dengan setulus hati
penulis mengucapkan terimakasih kepada:

a. Bapak Dr. H. Sukarni, M.Ag., selaku Dekan Fakultas Ekonomi dan Bisnis

Islam UIN Antasari Banjarmasin.

b. Ibu Rohana Faridah, S.E., selaku Ketua Jurusan Ekonomi Syariah Fakultas

Ekonomi dan Bisnis Islam UIN Antasari Banjarmasin.

c. Bapak H. Haris Faulidi Asnawi, Lc., M.S.1., selaku Dosen Penasihat

Akademik sekaligus Pembimbing Skripsi yang telah memberikan saran serta

meluangkan waktunya kepada penulis selama menyelesaikan skripsi.



d. Bapak dan Ibu Dosen Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam UIN Antasari
Banjarmasin yang telah memberikan bekal ilmu yang bermanfaat bagi
penulis.

e. Kepada Alm. Ayah dan Ibu, kaka, serta seluruh keluarga besarku tersayang,
terimakasih atas doa, cinta dan pengorbanan yang tidak penah habisnya, kasih
sayang kalian yang tak pernah kulupakan.

f. Sahabat sahabatku tergagah dan keren Geng Kedai (Arif helmi, Agung P,
Yasripullah, Rifqi, Irvanda, Fahrurrazi, dan alfi)

g. sahabat sahabatku dunia akhirat Team Setengah Jam (Salim B, Kamil,
Mutia,Juanda, muhajirin, adhariyani). teman-teman kost rumah Banjar Indah
(Rio, Amin, Rabbani, Syarkani, daffa, Riyan)

h. teman-teman Organisasi HMJ Ekonomi Syariah 2019, KM-HSU
Banjarmasin, DEMA FEBI, KM-HSU BJM, IPNU & IPPNU Alabio dan juga
Lokal B dan Lokal H Ekonomi Syariah.

Semoga Allah Swt, membalas segala bentuk kebaikan pihak-pihak yang
terkait. Akhir kata penulis mengharapkan ampunan dari ridha Allah Swt, semoga
karya tulis ini dapat memberikan manfaat bagi semua pihak dan menambah

khazanah pengetahuan ekonomi dan bisnis Islam, Amin
Banjarmasin, 08 Januari 2022

Penulis

5

Akhmad Syarif



DAFTAR ISI

ABSTRAK .o et a e nre s Y%
MOTTO bbbttt ae e vi
PERSEMBAHAN ... ..ottt ans vii
PEDOMAN TRANSLITER ARAB-INDONESIA........cccooeiiieeeieeen iX
KATA PENGANTAR ..ottt xiii
DAFTAR ISttt nne s XV
DAFTAR TABEL ... XVl

BAB | PENDAHULUAN

A. Latar BelaKang ... 1
B. RUMUSAN MaSalah ..........cccooiiiiiiiiiiee e 4
C. Tujuan Penelitian ..o 4
D. Kegunaan Penelitian..........cccooeiiiiiiniiiiieeeee e 4
E. Definisi Operasional............cccccoiiiiiiiiiiiiiieeeee e 5
F. Kerangka Pemikiran..........cccooeiiiiiiiiiiiiiieeeee e 6
G. Hipotesis PENEIITIAN. .........ccoiiiiiiiee e 7
H. Penelitian Terdahulu ... 8
I.  Sistematika Penulisan ... 9

BAB Il LOKASI, HARGA, MINAT BELI KONSUMEN DAN USAHA

KECIL MENENGAH (UKM)

N 0] ¢ ] USSP 11
1. Pengertian loKaSH ..........couuieiriieieieiesesee e 11
2. Pentingnya loKasi ..........ccoviiiiiiiiiiic s 12

3. Lokasi dalam pandangan Islam...........cccccccovieviiiiiciie e, 13



4. Efektivitas lokasi terhadap minat beli konsumen................c.cc....... 16

5. Faktor-faktor yang mempengaruhi lokasi usaha............c.cc.cceeee. 16
B. HAIGa ..o 17
1. Pengertian Narga.......c.cooeeieieienieiisesee e 17
2. Kebijakan harga retailer ..., 20
3. Strategi Narga ........coooveiiie 22
4. Penetapan harga Produk ..o 23
5. Tujuan penetapan Narga ..., 25
6. Harga dalam pandangan islam ...........c.ccoovniiiineniee, 26
C. Minat Beli KONSUMEN .......oiiiiiiiieienesie e 28
1. Pengertian Minat Beli ..o 28
2. Perilaku KONSUMEN .......coiiiiiiiiiieece e 29
3. Faktor-faktor yang mempengaruhi minat beli ..............cccceovennee. 29
4. Minat beli dalam pandangan islam ..........cccociiiiniiiininceen, 30
D. Usaha Kecil Menengah (UKM) ..o 34
1. Usaha kecil Menengah (UKM) ........ccoooiiiiiiiiiiiieneseeeees 34
2. MaKanan MNQan.........c.cooiieiieieenese e 35

BAB Il METODE PENELITIAN

A. Jenis dan Pendekatan Penelitian............ccoocooiiiiiiiiniiicen, 38
B. LOKaS PENEHTIAN ......ceiiiiiiiieiie e 39
C. Populasi dan SampPel ..o 39
1. POPUIBSE ..o s 39
2. SAMPEL....oiiie i 39

D. Data dan sSUmMber data..........cooeeeeeeeeeeeeeee 40



E. Teknik pengumpulan data...........cccooeiiiiiiiiniiicc e 41

F. Desain pengukuran dan instrumen penelitian ...........ccocooevvnininiennenn 42
G. Teknik analiss data............ccooveeeiiieiiice e 45
1. Uji validitas dan reliabilitas ...........c.ccooviiiiiiiiii 45
2. UjJi @sumSi KIASTK ..........ooiiiiiiieiecee e 47
3. Analisis regresi linier berganda............ccooeoeiiiiiniiiee, 49

BAB IV ANALISIS DATA DAN LAPORAN PENELITIAN

A. Data PENElItIAN .....ooviieiiiieee e 52
1. Sejarah singakat UKM makanan ringan di Alabio ........................ 52
2. Gambaran umum lokasi penelitian.............cccooevereniiiiiininieeen, 53
3. Karakteristik reSponden ..., 53
B. Penguji HIPOTESIS .....cceiiiiiiiiieiiciee e 57
1. INdikator 10Kasi (K1) .....oeeeiieiiieieiirereeeee e 57
2. Indikator harga (X2).......ccoovveeieiereneseseee e, 66
3. Indikator minat beli konsumen (Y) ......cccoooreiiiiiniiiieeee, 76
4. Uji validitas dan reliabilitas ...........ccooovviiiiiiiiii e, 86
5. UjJi @sumSi KIASIK .......ccoiiiiiiiiiieiee e, 91
C. ANALISIS UALA.....c.eeiieiiiiieeee e 100
BAB V PENUTUP
AL SIMPUIAN L 104
B. SAran-Saran .........coociiiiiiiiiie e 104
DAFTAR PUSTAKA .ttt 106

LAMPIRAN-LAMPIRAN L...ooiiiii e 111



DAFTAR TABEL

Tabel 4.1 Responden Berdasarkan Jenis Kelamin ............ccccccovvviiininiinnnnn, 54
Tabel 4.2 Responden Berdasarkan USia ..........cccceveerieriinienieene e 54
Tabel 4.3 Responden Berdasarkan PeKerjaan ............cccceoeveneneneninesneiennns 55

Tabel 4.4 Responden Berdasarkan banyaknya berbelanja selama 1 bulan...... 56

Tabel 4.5 Jawaban Responden berdasarkan 10Kasi ...........ccccccevevienvniieiinnnnn, 57
Tabel 4.6 Jawaban Responden berdasarkan mudah dijangkau 1..................... 58
Tabel 4.7 Jawaban Responden berdasarkan mudah dijangkau 2..................... 59
Tabel 4.8 Jawaban Responden berdasarkan mudah dijangkau 3..................... 60
Tabel 4.9 Jawaban Responden berdasarkan mudah dijangkau 4 ..................... 61
Tabel 4.10 Jawaban Responden berdasarkan kelancaran akses 1.................... 62
Tabel 4.11 Jawaban Responden berdasarkan kelancaran akses 2.................... 63

Tabel 4.12 Jawaban Responden berdasarkan tersedianya fasilitas umum 1.... 64

Tabel 4.13 Jawaban Responden berdasarkan tersedianya fasilitas umum 2.... 64

Tabel 4.14 Jawaban Responden berdasarkan keamanan terjamin .................. 65
Tabel 4.15 Jawaban Responden berdasarkan harga terjangkau 1.................... 66
Tabel 4.16 Jawaban Responden berdasarkan harga terjangkau 2.................... 67
Tabel 4.17 Jawaban Responden berdasarkan harga terjangkau 3.................... 68
Tabel 4.18 Jawaban Responden berdasarkan harga bersaing ...........c.cccceevenie. 69
Tabel 4.19 Jawaban Responden berdasarkan harga sesuai kualitas................. 70
Tabel 4.20 Jawaban Responden berdasarkan harga sesuai manfaat1............. 71
Tabel 4.21 Jawaban Responden berdasarkan harga sesuai manfaat 2.............. 72
Tabel 4.22 Jawaban Responden berdasarkan daya beli 1.............ccccooeiienins 73

Tabel 4.23 Jawaban Responden berdasarkan daya beli 2.............cccccoveeeenn 74



Tabel 4.24 Jawaban Responden berdasarkan persepsi harga terhadap produk

1N et 75
Tabel 4.25 Jawaban Responden berdasarkan pencarian informasi.................. 76
Tabel 4.26 Jawaban Responden berdasarkan adanya stimuli 1...................... 77
Tabel 4.27 Jawaban Responden berdasarkan adanya stimuli 2 ...................... 78

Tabel 4.28 Jawaban Responden berdasarkan keinginan dan kebutuhan untuk
Menggunakan ProdUK L ........couoiiioieieieriesiese s 79

Tabel 4.29 Jawaban Responden berdasarkan keinginan dan kebutuhan untuk

MeNgguNaKan PrOAUK 2 ........coviiiieieieiesesie s 79
Tabel 4.30 Jawaban Responden berdasarkan produk 1 ............cccccoovviviienennn, 80
Tabel 4.31 Jawaban Responden berdasarkan produk 2 .............cc.ccoovvviienenn, 81
Tabel 4.32 Jawaban Responden berdasarkan produk 3 .............cccoviiiienenn, 82
Tabel 4.33 Jawaban Responden berdasarkan promo 1 ..........cccccoceviivnicinenn, 83
Tabel 4.34 Jawaban Responden berdasarkan promo 2 ...........cccccocvvivnienenn, 84
Tabel 4.35 Hasil uji validitas variabel 10Kasi .............ccoocvvvevieiiiccieec e, 87
Tabel 4.36 Hasil uji validitas variabel harga...........ccccooviiiininniicen, 88
Tabel 4.37 Hasil uji validitas variabel minat beli .............ccoooevviiiiieeieen, 89
Tabel 4.38 Hasil uji reliabilitas 10Kasi............cccooviieiiirriieceee e 90
Tabel 4.39 Hasil uji reliabilitas harga ..., 90
Tabel 4.40 Hasil uji reliabilitas minat beli..........cccccooveviiieiiii e, 91
Tabel 4.41 Hasil uji normalitas K-S........c.cccoiieiiiieiieecereee e 92
Tabel 4.42 Hasil uji multikolonieritas.........cccccveveriieiivere e 93
Tabel 4.43 Hasil uji heterokedastiSitas...........ccccoveviieiiieiii e 94

Tabel 4.44 Hasil regresi linier berganda............ccccooo i 95



Tabel 4.45 Hasil uji T (parsial) ........ccooovevennne.

Tabel 4.46 Hasil uji F (simultan) ............c........

Tabel 4.47 Hasil uji koefisien determinasi (R?)



