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ABSTRAK 

Irliana,  1601432241. Citra Perempuan Berhijab dalam Iklan Shampo di Media 

Televisi (Studi Analisis Semiotika Charles Sanders Pierce). Skripsi, Prodi 

Aqidah dan Filsafat Islam, Fakultas Ushuluddin dan Humaniora, 2021, 

Pembimbing: (1) Dr. Fatrawati Kumari, M. Hum (2) H. Abdul Hakim, M. Ag 

Kata Kunci: Citra, Perempuan Berhijab, Semiotika  

Penelitian yang berjudul “Citra Perempuan Berhijab dalam Iklan Shampo di 

Media Televisi (Studi Analisis Semiotika Charles Sanders Pierce) ini dilatarbelakangi 

oleh kemajuan teknologi informasi yang mempunyai pengaruh besar dalam 

memberikan informasi kepada masyarakat. Salah satu kemajuan teknologi informasi 

adalah media televisi. Untuk menyampaikan informasi kepada masyarakat, televisi 

menghadirkan berbagai program acara, salah satunya adalah program iklan. Program 

iklan yang dibuat oleh produsen iklan saat ini, khususnya iklan shampo banyak 

menampilkan citra perempuan yang mengenakan hijab dan pakaian yang menutup aura 

t. Iklan-iklan yang menampilkan perempuan berhijab adalah iklan shampo Sunsilk 

Hijab Recharge dan shampo Sariayu Hijab Care Series.  

Penelitian ini merupakan jenis penelitian kualitatif deskriptif dengan teknik 

pengumpulan data berupa analisis dokumen dan riset kepustakaan, serta sumber data 

diperoleh dari video iklan shampo Sunsilk Hijab Recharge  versi Carla Rizki dan iklan 

shampo Sariayu Hijab Care Series versi Bebas Berhijab. Metode analisis data 

menggunakan analisis semiotika Charles Sanders Pierce yang terdiri dari tiga elemen 

utama, yaitu sign (tanda), objek dan interpretant. 

Hasil dari penelitian ini adalah citra perempuan berhijab yang ditampilkan pada  

iklan shampo Sunsilk Hijab Recharge dan iklan shampo Sariayu Hijab Care Series 

yang ditandai dengan aktivitas sehari-hari dan ditandai dengan ekspresi serta bahasa 

tubuh adalah citra perempuan berhijab yang aktif, citra perempuan berhijab yang ceria, 

dan citra perempuan berhijab yang modern (mudah bergaul). Makna yang terkandung 

pada kedua iklan tersebut adalah perempuan yang taat kepada perintah agama, rasa 

semangat, keceriaan dan kekompakkan dalam melakukan segala aktivitas merupakan 

suatu peranan yang penting dalam menunjang keberhasilan, Serta hubungan tali 

silaturrahmi menjadi semakin erat dan kokoh.  
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PEDOMAN TRANSLITERASI DAN SINGKATAN 

A. Konsonan Tunggal 

No Huruf Arab Nama Huruf Transliterasi Keterangan 

 Alif ...... Tidak dilambangkan ا 1

  Ba B ب 2

  Ta T ت 3

  Tsa Ts ث 4

  Jim J ج 5

 Ha H Ha garis di bawah ح 6

  Kha Kh خ 7

  Dal D د 8

  Dzal Dz ذ 9

  Ra R ر 10

  Zai Z ز 11

  Sin S س 12

  Syin Sy ش 13

  Shad Sh ص 14

  Dhad Dh ض 15

  Tha Th ط 16

  Zha Zh ظ 17

 ain ...’... Koma terbalik di atas‘ ع 18

  Ghain Gh غ 19
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  Fa F ف 20

  Qaf Q ق 21

  Kaf K ك 22

  Lam L ل 23

  Mim M م 24

  Nun N ن 25

  Waw W و 26

  Ha H ه 27

 Hamzah ...’... Apostrop ء 28

  Ya Y ي 29

 

B. Konsonan Rangkap karena Tasydid ditulis Rangkap 

 ditulis muta’aqqidîn متعقد ين

 ditulis ‘iddah عد ة

C. Ta’ marbutah di Akhir Kata 

1. Bila dimatikan ditulis h 

 ditulis hibah هبة

 ditulis jizyah جز ية

(ketentuan ini tidak berlaku terhadap kata-kata Arab yang sudah terserap ke 

dalam bahasa Indonesia, seperti salat, zakat dan sebagainya, kecuali bila 

dikehendaki lafal aslinya) 

2. Bila dihidupkan karena berangkai dengan kata lain, ditulis terpisah; 
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 ditulis Fath al-Bâri فتح الباري

 ditulis Shahîh al-Bukhary صحيح البخاري

 

D. Vokal Pendek 

Fathah ditulis a, contoh شرح ditulis syaraha 

Kasrah ditulis i, contoh فهم ditulis fahima 

Dhammah ditulis u, contoh شعر ditulis sya’ura 

 

E. Vokal Panjang 

1. Fathah + alif, ditulis â contohnya  مقارنة ditulis muqâranah  

2. Kasrah + yâ’ mati, ditulis î contohnya  صحيح ditulis shahîh  

3. Dhammah + wâw mati, ditulis û contohnya  ورود ditulis wurûd 

F. Kata Sandang Alif + Lam  

Pada dasarnya setiap kata, baik fi’il, ism, maupun harf ditulis saling terpisah. 

Hanya kata-kata/istilah tertentu yang penulisannya dengan huruf Arab. 

1. Bila diikuti oleh huruf qamariyah ditulis al-, contohnya  القمر ditulis al-

qamar.  

2. Bila diikuti huruf syamsiyah huruf lam diganti dengan huruf yang 

mengikutinya, contohnya  الشمس ditulis asy-syams.  

 

G. Huruf Besar  
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Huruf besar dalam tulisan latin digunakan sesuai dengan ejaan yang diperbarui 

(EYD).  

 

H. Singkatan  

Cet.  = Cetakan  

Vol.   = Volume  

No.   = Nomor  

Jlm.  = Jumlah  

h.  = Halaman  

QS  = al-Quran Surah  

swt  = subhânahwata’âlâ  

t.t  = Tanpa tahun 
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