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ABSTRAK 

Zulfa Tiara Maulida. 2022. Persepsi Konsumen Terhadap Keputusan Pembelian 

Produk Fashion di Pasar Nagara, Kabupaten Hulu Sungai Selatan. 

Skripsi, Program Studi Ekonomi Syariah, Fakultas Ekonomi dan Bisnis 

Islam. Pembimbing : Annisa Sayyid, S.H.I., M.S.I 

 

Kata Kunci: Persepsi Konsumen, Keputusan Pembelian, Fashion 

Penelitian ini menjelaskan tentang pemikiran bahwa persepsi konsumen 

pada produk fashion itu memiliki peran yang sangat penting dalam mengambil 

keputusan pembelian di Indonesia. Persepsi merupakan suatu proses individu 

yang mengorganisasikan dan menginterpretasikan kesan sensorik untuk 

memberikan pengertian pada lingkungan. Keputusan dipengaruhi oleh pasar 

dengan memberikan informasi yang nyata tentang produk atau layanan mereka 

yang menginformasikan dalam proses penilaian konsumen 

Penelitian ini bertujuan mengetahui dan menganalisis persepsi konsumen 

terhadap keputusan pembelian produk fashion dan perspektif ekonomi islam di 

pasar Nagara, Kabupaten Hulu Sungai Selatan 

 Jenis penelitian adalah penelitian lapangan. Teknik pengumpulan data 

adalah wawancara dan dokumentasi. Pendekatan penelitian ini ialah deskriptif-

kualitatif yaitu penulisan data dan fakta yang berbentuk kata dan gambar dari pada 

angka. Subjek penelitian berjumlah 10 konsumen dari 2 toko baju di Pasar Nagara 

dalam melakukan keputusan pembelian produk fashion. 

 Berdasarkan hasil penelitian, Persepsi konsumen terhadap keputusan 

pembelian produk fashion di pasar nagara menjabarkan tingkat harga, kualitas 

suatu produk, dan seorang penjual yang memberikan informasi pada produknya 

serta pelayanan kepada konsumen dapat mencapai suatu kepuasan dari keputusan 

pembelian. Secara umum persepsi konsumen ini sudah sesuai dengan  perspektif 

Ekonomi Islam dimana adanya kejujuran, keadilan, dan transparan dalam 

menjelaskan produk fashion yang telah ditawarkan penjual tanpa adanya riba, 

gharar dan maysir.  



 

 

MOTTO 

 

“Sesungguhnya bersama kesusahan itu ada kemudahan” 

( Q.S.Al-Insyirah ayat 6) 

“Selama ada niat dan keyakinan pasti semua ada jalannya” niat dan yakin adalah 

sebuah kunci jawaban atas segala permasalahan dan kesusahan. Dengan yakin 

akan menumbuhkan rasa semangat dan percaya semua atas kehendak Sang 

Pencipta 

- Zulfa Tiara Maulida - 
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Mama dan bapak yang begitu saya cintai tidak ada duanya dalam hidup saya, yang 

mengajarkan begitu banyak hal yang harus dilewati dengan sabar dan ikhlas. 

Terima kasih doa dan dukungan sampai sejauh ini yang tidak bisa dibalas datu 

persatu, dengan tetes keringatnya mencari  rezeki buat anak-anaknya tak pilih 

kasih. Kalian berdua adalah motivator terbaik dan terhebat bagi saya, kalian itu 

penyemangat saya saat saya kerja sambil menyelesaikan skripsi ini. Doa kalian 

akan selalu ada disetiap langkah untuk kedepannya agar kelak anaknya tidak 

seperti mereka. Saya memohon dalam setiap sujud kepada Allah, ampunilah 
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saya sangat cinta dan sayang sama dia. 
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PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB-INDONESIA 

 Transliterasi huruf Arab yang dipakai dalam penyusunan skripsi ini 

berpedoman pada Surat Keputusan Bersama Menteri Agama dan Menteri 

Pendidikan dan Kebudayaan Republik Indonesia Nomor : 158/1987 dan 

0534b/U/1987. 

A. Konsonan Tunggal  

Huruf 

Arab 

Nama Huruf Latin Keterangan 

 Alif tidak dilambangkan tidak dilambangkan ا

 Bâ‟ B Be ة

 Tâ‟ T Te ت

 Sâ Ŝ es (dengan titik di ث

atas) 
 Jim J Je ج

 Hâ‟ ḥ ha (dengan titik di ح

bawah) 
 Khâ‟ Kh ka dan ha خ

 Dâl D De د

 Zâl ẓ zet (dengan titik di ذ

atas) 
 Râ‟ ȓ Er ر

 Zai Z Zet ز

 Sin S Es ش

 Syin Sy es dan ye ش

 Sâd ṣ es (dengan titik di ص

bawah) 
 Dâd ḍ de ( dengan titik di ض

bawah) 
 tâ‟ ṭ te ( dengan titik di ط

bawah) 



 

 

 za‟ ẓ zet ( dengan titik di ظ

bawah) 
 ain „ koma terbalik di atas„ ع

 Gain G Ge غ

 fâ‟ F Ef ف

 Qâf Q Qi ق

 Kâf K Ka ك

 Lâm L El ل

 Mîm M Em م

 Nûn N En ى

 Wâwû W W و

  ٍ  hâ‟ H Ha 

 Hamzah ʼ Apostrof ء

 yâ‟ Y Ya ي

 

B. Konsonan rangkap karena Syaddah ditulis rangkap  

 Ditulis Mutaʻaddidah ةدّ   دتعه

 Ditulis ‘iddah ع  دة

C. Ta’ Marbutah ditulis di akhir 

1. Bila dimatikan tulis h  

 Ditulis Jizyah تجس  

 

( ketentuan ini tidak diperlukan pada kata-kata arab yang 

sudah terserap ke dalam bahasa Indonesia, seperti zakat, salat, 

ayat, dan sebagainya, kecuali bila dikehendaki lafal aslinya ).  



 

 

2. Bila diikuti dengan kata sandang “al” serta bacaan kedua itu 

terpisah maka ditulis dengan h  

اانىلًءت كراه  Ditulis  Karamah al-auliya  

 

3. Bila ta’marbutah hidup atau dengan harakat, fathah, kasrah, dan 

dhammah ditulis t atau h 

رطفلا ةبزك  Ditulis  Zakah al-fitri 

 

D. Vokal Pendek  

      ّ    Ditulis A 

    ّ    Ditulis I 

    ّ    Ditulis U 

 

E. Vokal Panjang  

Fathah + alif 

 تجبهم  

Ditulis 

Ditulis 

Ā 

Jāhiliyah 

Fathah + ya‟ mati 

 ت سً

Ditulis 

Ditulis 

Ā 

Tansā 

Fathah + yā‟ mati 

ن  كر 

Ditulis 

Ditulis 

Ī 

Karīm 

Dammah + wāwu mati 

 ضروف

Ditulis 

Ditulis 

Ū 

Furūd 

 

F. Vokal Rangkap  

Fathah + yā‟ mati 

كن  ّ  ب 

Dituls 

Dituli

s 

Ai 

Bainakum 

Fathah + wāwu mati 

 \قى

Dituls 

Dituli

s 

Au 

Qaul 

 



 

 

G. Vokal pendek yang berurutan dalam satu kata dipisahkan dengan 

apostrof  

 Ditulis La’in نئي شكرتن

syakartum 

 

H. Kata sandang alif +lam  

1. Bila dikitui huruf Qamariyah  

 Ditulis Al-Qur’an انقرأي

 Ditulis Al-Qiyas شبّ  قلا

 

2. Bila diikuti huruf Syamsiyah ditulis dengan menggunakan huruf 

Syamsiyah yang mengikutinya, serta menghilangkan huruf l 

(el)nya.  

 ’Ditulis As - Sama انسىبء

 Ditulis asy- Syams ااشىص

 

I. Penulisan kata-kata dalam rangkaian kalimat  

Ditulis menurut penulisannya  

 Ditulis Zawi al-furūd ذو الفرود

 Ditulis Ahl as-Sunnah ةناس لاه
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