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ABSTRAK 

Siska Handayani: NIM. 180104010258: Komunikasi Dakwah Visual 

Melalui Instagram Akun @muslimdesignercommunity, Skripsi, Kota 

Banjarmasin, Jurusan Komunikasi dan Penyiaran Islam, Fakultas 

Dakwah dan Ilmu Komunikasi, UIN Antasari Banjarmasin. 2022. 

Pembimbing: (I) Hj. Mariyatul Norhidayati Rahmah, S.Ag, M.Si dan 

(II) Najla Amaly, S.I.Kom, M.Med.Kom. 

Kata Kunci: Analisis Semiotika, Instagram, Interpretasi Dakwah, 

Komunikasi Visual 

Dilatar belakangi dengan hadirnya media baru (new media), seiring 

dengan kemajuan teknologi komunikasi telah membawa perubahan dalam 

berbagai aspek kehidupan manusia. Instagram menjadi salah satu media 

massa berbasis internet yang banyak digunakan oleh para da’i untuk 

mensyiarkan ajaran Islam. Komunitas Muslim Designer Community 

merupakan salah satu komunitas yang bergerak di bidang dakwah 

menggunakan media komunikasi visual berupa poster berisikan pesan 

dakwah yang di posting pada Instagram akun @muslimdesignercommunity. 

Maka dari itu muncul rumusan masalah yang ingin dikaji tentang bagaimana 

interpretasi komunikasi dakwah visual terhadap poster yang dibagikan 

melalui Instagram akun @muslimdesignercommunity. Penelitian ini 

merupakan jenis penelitian deskriptif kualitatif dengan menggunakan teknik 

analisis semiotika Charles Sanders Peirce. Adapun hasil dari analisis 

sebanyak 27 poster dakwah yang dibagikan pada akun 

@muslimdesignercommunity berupa interpretasi komunikasi dakwah visual 

berdasarkan dengan objek dan teksnya, dan ada juga yang hanya terdapaat 

teksnya saja, yang disertai dengan penggunakan unsur-unsur visual sebagai 

sarana utama dalam proses penyampaian pesan dengan menggunakan 

berbagai kekuatan visual berupa tipografi, ilustrasi, warna, layout, dan 

sebagainya yang dilihat dari tiga prinsip komunikasi visual berupa kesatuan, 

keseimbangan dan penekanan. Disimpulkan bahwa Instagram akun 

@muslimdesignercommunity merupakan akun yang menyebarkan dakwah 

dengan menggunakan poster bertujuan untuk menyampaikan informasi atau 

pesan yang mengajak untuk berbuat amar ma’ruf nahi munkar sesuai dengan 

pedoman dalam Al-Qur’an dan as-Sunnah. Interpretasi dakwah sesuai dengan 

objek dengan teks yang terdapat pada poster yang dibagikan mengandung 

unsur-unsur komunikasi visual berupa tipografi, ilustrasi, warna, layout, serta 

prinsip-prinsip komunikasi visual berupa kesatuan, keseimbangan, dan 

penekanan yang disajikan dalam bentuk infografis. 
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TRANSLITER ARAB-INDONESIA 

 Th : ط .A  16 : ا  .1

 Zh : ظ .B  17 : ب  .2

 ꞌ : ع .T  18 : ت  .3

 Gh : غ .T’s  19 : ث  .4

 F : ف .J  20 : ج  .5

 Q : ق .H  21 : ح  .6

 K : ك .Kh  22 : خ  .7

 L : ل .D  23 : د  .8

 M : م .Dz  24 : ذ  .9

 N : ن .R  25 : ر  .10

 W : و .Z  26 : ز  .11

 H : ه .S  27 : س  .12

 ` : ء .Sy  28 : ش  .13

 Y : ي .Sh  29 : ص  .14

      Dh : ض  .15

 

A. Vokal 

Vokal dalam bahasa Arab sama dengan vokal dalam bahasa Indonesia, 

yaitu terdiri dari vokal tunggal (monoftong) dan vokal ranggkap (diftong).  
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1. Vokal Tunggal 

Vokal tunggal dalam bahasa Arab yang lambangnya berupa 

harakat, transliterasinya sebagai berikut: 

Huruf Arab Huruf Latin Keterangan 

َ a Fathah 

ِ i Kasrah 

ُ u Dammah 

 

Contoh: 

جالَ -  al-rijâl الر ِّ

يْوَان -  al-dîwân الد ِّ

2. Vokal Rangkap 

Vokal rangkap dalam bahasa Arab merupakan gabungan huruf 

dan harakat, transliternya berupa gambaran huruf, sebagai berikut: 

Huruf Arab Huruf Latin Keterangan  

 ia i dan a   يَ

 ua u dan a  ِّو 

 

Contoh: 

 kaifa كَيْفَ  -

 haula حَوْلَ  -

B. Madd 

Madd atau vokal panjang yang lambangnya berupa harakat dan huruf, 

transliterasinya berupa huruf dan tanda sebagai berikut: 

Huruf Arab Huruf Latin Keterangan 

 â a dengan topi di atas ا

 î i dengan topi di bawah و

 û u dengan topi di atas ي
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Contoh:  

 qâla قَالَ  -

 qîla قِّيْلَ  -

 yaqûlu يَقُوْلُ  -

C. Ta’ Marbutah 

Transliterasi untuk ta’ marbutah ada dua, yaitu: 

1. Ta’ marbutah hidup atau yang mendapat harakat fathah, kasrah, dan 

dammah, transliterasinya adalah “t”. 

2. Ta’ marbutah mati atau yang mendapat harakat sukun, 

transliterasinya adalah “h”. 

3. Kalau pada kata terakhir dengan ta’ marbutah diikuti oleh kata yang 

menggunakan kata sandang al serta bacaan kedua kata itu terpisah, 

maka ta’ marbutah itu ditransliterasikan dengan “h”. 

Contoh:  

يْقَة  -  Tharîqah طَرِّ

عَة  - يَّة الْجَامِّ سْلََمِّ الِّْْ  Al-Jâmîah al-Islâmiyyah 

 Wahdah al-Wujûd وَحْدةَ الْوُجُوْد  -

D. Syaddah (Tasydid) 

 Syaddah atau tasydid dalam tulisan Arab dilambangkan dengan 

sebuah tanda (    ), ditransliterasikan dengan huruf yang sama dengan huruf 

yang diberi tanda syaddah itu. 

Contoh:  

لَ   -  nazzala نزََّ

رُوْرَة  - al-dharû الْضَّ
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