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LAMPIRAN-LAMPIRAN 

 

1. Hasil Uji Validitas 

Hasil Uji Validitas Item Soal Store Atmosphere 

Correlations 

 X1_1 X1_2 X1_3 X1_4 X1_5 X1_Total 

X1_1 Pearson Correlation 1 .443 .638* .351 .481 .821** 

Sig. (2-tailed)  .098 .010 .200 .070 .000 

N 15 15 15 15 15 15 

X1_2 Pearson Correlation .443 1 .659** .612* .345 .766** 

Sig. (2-tailed) .098  .008 .015 .207 .001 

N 15 15 15 15 15 15 

X1_3 Pearson Correlation .638* .659** 1 .334 .345 .766** 

Sig. (2-tailed) .010 .008  .224 .207 .001 

N 15 15 15 15 15 15 

X1_4 Pearson Correlation .351 .612* .334 1 .363 .688** 

Sig. (2-tailed) .200 .015 .224  .184 .005 

N 15 15 15 15 15 15 

X1_5 Pearson Correlation .481 .345 .345 .363 1 .702** 

Sig. (2-tailed) .070 .207 .207 .184  .003 

N 15 15 15 15 15 15 

X1_Total Pearson Correlation .821** .766** .766** .688** .702** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .001 .001 .005 .003  

N 15 15 15 15 15 15 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

Hasil Uji Validitas Item Soal Kemenarikan Desain Produk 

Correlations 

 X2_1 X2_2 X2_3 X2_4 X2_5 X2_6 X2_Total 

X2_1 Pearson 

Correlation 
1 .818** .786** .713** .327 .487 .828** 

Sig. (2-tailed)  .000 .001 .003 .234 .066 .000 

N 15 15 15 15 15 15 15 
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Hasil Uji Validitas Item Soal Discount 

Correlations 

 X3_1 X3_2 X3_3 X3_4 X3_5 X3_6 X3_7 

X3_Tot

al 

X3_1 Pearson 

Correlation 
1 .848** .821** .745** .907** .766** .523* .920** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .001 .000 .001 .045 .000 

N 15 15 15 15 15 15 15 15 

X2_2 Pearson 

Correlation 
.818** 1 .841** .721** .304 .486 .852** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .002 .271 .066 .000 

N 15 15 15 15 15 15 15 

X2_3 Pearson 

Correlation 
.786** .841** 1 .601* .327 .730** .881** 

Sig. (2-tailed) .001 .000  .018 .234 .002 .000 

N 15 15 15 15 15 15 15 

X2_4 Pearson 

Correlation 
.713** .721** .601* 1 .459 .605* .841** 

Sig. (2-tailed) .003 .002 .018  .085 .017 .000 

N 15 15 15 15 15 15 15 

X2_5 Pearson 

Correlation 
.327 .304 .327 .459 1 .507 .627* 

Sig. (2-tailed) .234 .271 .234 .085  .054 .012 

N 15 15 15 15 15 15 15 

X2_6 Pearson 

Correlation 
.487 .486 .730** .605* .507 1 .805** 

Sig. (2-tailed) .066 .066 .002 .017 .054  .000 

N 15 15 15 15 15 15 15 

X2_Total Pearson 

Correlation 
.828** .852** .881** .841** .627* .805** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .012 .000  

N 15 15 15 15 15 15 15 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 
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X3_2 Pearson 

Correlation 
.848** 1 .951** .692** .908** .715** .558* .926** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .004 .000 .003 .031 .000 

N 15 15 15 15 15 15 15 15 

X3_3 Pearson 

Correlation 
.821** .951** 1 .736** .866** .734** .592* .930** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .002 .000 .002 .020 .000 

N 15 15 15 15 15 15 15 15 

X3_4 Pearson 

Correlation 
.745** .692** .736** 1 .586* .888** .558* .858** 

Sig. (2-tailed) .001 .004 .002  .022 .000 .031 .000 

N 15 15 15 15 15 15 15 15 

X3_5 Pearson 

Correlation 
.907** .908** .866** .586* 1 .590* .562* .880** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .022  .021 .029 .000 

N 15 15 15 15 15 15 15 15 

X3_6 Pearson 

Correlation 
.766** .715** .734** .888** .590* 1 .745** .891** 

Sig. (2-tailed) .001 .003 .002 .000 .021  .001 .000 

N 15 15 15 15 15 15 15 15 

X3_7 Pearson 

Correlation 
.523* .558* .592* .558* .562* .745** 1 .723** 

Sig. (2-tailed) .045 .031 .020 .031 .029 .001  .002 

N 15 15 15 15 15 15 15 15 

X3_Tota

l 

Pearson 

Correlation 
.920** .926** .930** .858** .880** .891** .723** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .002  

N 15 15 15 15 15 15 15 15 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

Hasil Uji Validitas Item Soal Keputusan Pembelian 

Correlations 

 Y_1 y_2 Y_3 Y_4 Y_5 Y_Total 

Y_1 Pearson Correlation 1 .910** .910** .607* .785** .922** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .016 .001 .000 

N 15 15 15 15 15 15 
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y_2 Pearson Correlation .910** 1 1.000** .608* .828** .955** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .016 .000 .000 

N 15 15 15 15 15 15 

Y_3 Pearson Correlation .910** 1.000** 1 .608* .828** .955** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .016 .000 .000 

N 15 15 15 15 15 15 

Y_4 Pearson Correlation .607* .608* .608* 1 .769** .791** 

Sig. (2-tailed) .016 .016 .016  .001 .000 

N 15 15 15 15 15 15 

Y_5 Pearson Correlation .785** .828** .828** .769** 1 .926** 

Sig. (2-tailed) .001 .000 .000 .001  .000 

N 15 15 15 15 15 15 

Y_Total Pearson Correlation .922** .955** .955** .791** .926** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000  

N 15 15 15 15 15 15 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).  

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

2. Hasil Uji Reabilitas 

 

Hasil Uji Reabilitas Store Atmosphere 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.787 5 

 

Hasil Uji Reabilitas Kemenarikan Desain Produk 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.882 6 
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Hasil Uji Reabilitas Discount 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.949 7 

 

Hasil Uji Reabilitas Keputusan Pembelian 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.947 5 

 

3. Hasil Uji Normalitas 

Hasil Uji Normalitas dengan cara Uji Kolmogorov  Smimov 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 

Unstandardized 

Residual 

N 68 

Normal Parametersa,b Mean .0000000 

Std. Deviation 1.57435906 

Most Extreme Differences Absolute .065 

Positive .051 

Negative -.065 

Test Statistic .065 

Asymp. Sig. (2-tailed) .200c,d 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

c. Lilliefors Significance Correction. 

d. This is a lower bound of the true significance. 
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4. Hasil Uji Multikolinearitas 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardize

d 

Coefficients 

t Sig. 

Collinearity 

Statistics 

B Std. Error Beta 

Toleranc

e VIF 

1 (Constant) 1.048 2.183  .480 .633   

STORE 

ATMOSPHERE 
.189 .112 .165 1.680 .098 .731 1.368 

KEMENARIKAN 

PRODUK 
.360 .084 .454 4.277 .000 .627 1.595 

PRICE DISCOUNT .197 .081 .263 2.429 .018 .604 1.657 

a. Dependent Variable: KEPUTUSAN PEMBELIAN 

 

5. Hasil Uji Autokorelasi 

Model Summaryb 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate Durbin-Watson 

1 .740a .548 .527 1.909 1.775 

a. Predictors: (Constant), PRICE DISCOUNT, STORE ATMOSPHERE, KEMENARIKAN 

PRODUK 

b. Dependent Variable: KEPUTUSAN PEMBELIAN 

 

 

 

 

 

 

 

 



98 

 

6. Hasil Uji Heterokedastisitas 

 

7. Hasil Uji Regresi Berganda 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 1.048 2.183  .480 .633 

STORE ATMOSPHERE .189 .112 .165 1.680 .098 

KEMENARIKAN PRODUK .360 .084 .454 4.277 .000 

PRICE DISCOUNT .197 .081 .263 2.429 .018 

a. Dependent Variable: KEPUTUSAN PEMBELIAN 
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8. Hasil Uji Determinasi (R2)  

Model Summaryb 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate Durbin-Watson 

1 .740a .548 .527 1.909 1.775 

a. Predictors: (Constant), PRICE DISCOUNT, STORE ATMOSPHERE, KEMENARIKAN 

PRODUK 

b. Dependent Variable: KEPUTUSAN PEMBELIAN 

 

9. Hasil Uji T 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 1.048 2.183  .480 .633 

STORE ATMOSPHERE .189 .112 .165 1.680 .098 

KEMENARIKAN PRODUK .360 .084 .454 4.277 .000 

PRICE DISCOUNT .197 .081 .263 2.429 .018 

a. Dependent Variable: KEPUTUSAN PEMBELIAN 

 

10. Hasil Uji F 

ANOVAa 

Model Sum of Squares Df Mean Square F Sig. 

1 Regression 282.892 3 94.297 25.883 .000b 

Residual 233.167 64 3.643   

Total 516.059 67    

a. Dependent Variable: KEPUTUSAN PEMBELIAN 

b. Predictors: (Constant), PRICE DISCOUNT, STORE ATMOSPHERE, KEMENARIKAN 

PRODUK 
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KUESIONER PENELITIAN 

 

Store Atmosphere, Kemenarikan Desain Produk, dan Discount Terhadap 

Keputusan Pembelian 

 

Berikut ini adalah kuesioner yang berkaitan dengan penelitian tentang “Pengaruh 

Store Atmosphere, Kemenarikan Desain Produk, dan Discount Terhadap 

Keputusan Pembelian Pada Distro House Of Smith Banjarmasin”. Oleh karena 

itu disela-sela kesibukan Anda, saya memohon dengan hormat kesediaan anda 

untuk dapat mengisi kuesioner berikut ini. Atas ketersediaan dan partisispasi anda 

sekalian untuk mengisi kuesioner yang ada, saya ucapkan terimakasih. 

 

Bagian I 

 

Pernyataan pada bagian I merupakan pernyataan yang berhubungan dengan 

identitas responden. Berilah tanda ceklis (√) pada salah satu kolom yang tersedia 

dari setiap pernyataan. 

 

Profil Responden 

1. Nama Responden  : 

2. Nama email  : 

3. Usia    : □ 15-20 Tahun  □ 26-30Tahun  

  □ 21-25Tahun  □ 31-35Tahun  

4. Jenis Kelamin   : □ Laki-laki    

  □ Perempuan  

5. Pekerjaan   : □ Pelajar/Mahasiswa  

  □ Wiraswasta 

  □ Karyawan/PNS  

  □ Lainnya 

6. Penghasilan Perbulan : □ <Rp.1.000.000 

  □ Rp. 1.000.000 – Rp.2.000.000 

           □ Rp. 2.000.000 – Rp. 3.000.000  

 □ >Rp.3.000.000 

Bagian II 

 

Petunjuk Pengisian 

 

1. Mohon diberi tanda checklist (√ ) pada kolom jabatan Bapak/Ibu/Saudara/I 

anggap paling sesuai pendapat anda dinyatakan dalam skala 1 s/d 5 yang 

memiliki makna :  

a. Sangat Setuju (SS) = 5  

b. Setuju (S)    = 4  

c. Netral (N)   = 3  
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d. Tidak Setuju (TS)   = 2  

e. Sangat Tidak Setuju (STS)  = 1  

2. Setiap pernyataan yang membutuhkan satu jawaban saja  

3. Memohon memberikan jawaban yang sebenarnya karena tidak akan 

mempengaruhi pekerjaan anda  

4. Setelah mengisi kuesioner mohon Bapak/Ibu/Saudara/I berikan kepada 

yang menyerahkan kuesioner  

5. Terima kasih atas partisipasi anda.  

 

 

Daftar Pertanyaan 

Store Atmosphere (X1) 

No. Exterior SS S N TS STS 

1. Menurut saya papan nama toko Smith sangat 

jelas dan menarik 

     

No. Interior SS S N TS STS 

2. Menurut saya pencahayaan toko Smith sudah 

mencukupi 

     

3. Menurut saya kebersihan toko Smith terjaga 

dengan baik 

     

 

 

No. Store Layout SS S N TS STS 

4. Menurut saya pengelompokkan produk di 

Smith tertata rapi 

     

No. Interior Display SS S N TS STS 

 

 

5. menurut saya tulisan diskon di toko Smith 

cukup menarik perhatian konsumen 
     

 

Bagian III 

Daftar Pertanyaan 

Kemenarikan Desain Produk (X2) 

No Ciri-Ciri SS S N TS STS 

1. Menurut saya logo dari Smith mempunyai ciri 

khas tersendiri 

     

No Kinerja SS S N TS STS 

2. Menurut saya kualitas produk dari Smith tidak 

kalah saing dengan kualitas merek lainnya 

     

No Model (Style) SS S N TS STS 

3. Saya tertarik dengan desain produk yang 

ditawarkan oleh Smith 
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4. Smith memiliki berbagai macam model desain 

tersendiri di setiap produknya (baju, jaket, topi, 

dll) 

     

5. Saya memilih membeli di Smith karena 

memiliki desain berbeda dengan yang lainnya 

     

6. Saya memilih membeli di Smith karena 

memiliki desain model yang simple namun 

tetap elegan 

     

 

 

Bagian IV 

 

Daftar Pertanyaan 

Discount (X3) 

No Kemenarikan Program Potongan Harga SS S N TS STS 

1. Saya tertarik dengan program diskon dari 

Smith yang di adakan pada waktu tertentu 

     

2. Saya lebih tertarik membeli produk Smith yang 

sedang ada potongan harga  

     

3. Saya merasa program diskon yang di lakukan 

Smith cukup efektif untuk menarik konsumen 

     

No Ketepatan Program Potongan Harga 

Dalam Mempengaruhi Pembelian 

SS S N TS STS 

4. Saya akan lebih sering berbelanja di Smith 

karena produk diskon yang ditawarkan sesuai 

dengan kebutuhan saya 

     

5. Saya akan membeli produk yang ada diskon 

daripada produk dengan harga normal 

     

6. Saya akan membeli produk diskon yang 

ditawarkan Smith karena harga yang 

ditawarkan sangat murah 

     

No Frekuensi Program Potongan Harga SS S N TS STS 

7. Saya merasa program diskon yang ditawarkan 

Smith cukup menarik perhatian konsumen 

karena memiliki kurun waktu yang singkat  

     

 

Bagian V 

 

Daftar Pertanyaan 

Keputusan pembelian (Y) 

No Pilihan Produk SS S N TS STS 

1. Saya memilih memutuskan membeli produk di 

Smith karena sesuai dengan kebutuhan yang 

saya cari 

     

No Pilihan Merek SS S N TS STS 
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2. Saya memutuskan membeli di Smith karena 

mereknya sudah terkenal 

     

3. Produk yang dijual memiliki desain yang 

menarik dan keren 

     

No Pilihan Penyalur SS S N TS STS 

4. Produk yang dijual di Smith memiliki harga 

yang terjangkau 
     

No Jumlah Pembelian SS S N TS STS 

5. Saya membeli produk Smith berulang-ulang 

atau lebih dari satu kali 
     

 

INDIKATOR  

Variabel Indikator Skala Pemikiran 

Store Atmosphere (X1) 1. Exterior 

2. General Interior 

3. Store Layout 

4. Interior Display 

Skala Likert 

Kemenarikan Desain 

Produk (X2) 

1. Ciri-Ciri 

2. Kinerja 

3. Model (Style) 

Skala Likert 

Discount (X3) 1. Kemenarikan 

program 

potongan harga 

2. Ketepatan 

program 

potongan harga 

dalam 

mempengaruhi 

pembelian 

3. Frekuensi 

program 

potongan harga 

Skala Likert 

Kepurusan Pembelian 

(Y) 

1. Pilihan produk 

2. Pilihan merek 

3. Pilihan penyalur 

4. Jumlah 

pembelian 

Skala Likert 
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RIWAYAT HIDUP 

 

1. Nama Lengkap :  Ismail 

2. Tempat dan Tanggal Lahir :  Pagatan, 19 Juni 1998 

3. Agama :  Islam 

4. Kebangsaan  :  Indonesia 

5. Alamat :  Jl. Annur Gg. Keluarga Rt.01 Rw. 00 

6. Pendidikan  : a. MI Al-Ikhlas 

  b. MTs NU Al-Falah 

      c. SMA Negeri 1 Kusan Hilir 

7. Orang Tua 

a. Ayah 

Nama :   Junaidi 

Pekerjaan :   Swasta 

Alamat :  Jl. Annur Gg. Keluarga Rt.01 Rw. 00 

b. Ibu 

Nama : Nuriah 

Pekerjaan :  Ibu Rumah Tangga 

Alamat :  Jl.Annur Gg. Keluarga Rt.01 Rw. 00 

Jumlah Saudara : Anak ke 2 dari 3 bersaudara 

 

    Banjarmasin, 08 April 2022 

     Penulis 

 

      

     Ismail 

 


