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ABSTRAK 

 

 

Ismail. 2022. Pengaruuh Store Atmosphere, Kemenarikan Desain Produk Dan 

 Discount Terhadap Keputusan Pembelian Pada Distro House Of Smith 

 Banjarmasin. Skripsi. Program Studi Ekonomi Syariah. Fakultas Ekonomi 

 dan Bisnis Islam. Pembimbing: H. Haris Faulidi Asnawi, Lc., M. Si. 

 

Kata Kunci: Store Atmosphere, Kemenarikan Desain Produk, Discount 

 

Maraknya kemunculan bisnis ini menyebabkan pelaku usaha untuk 

menciptakan promosi yang dapat menarik konsumen dan bersaing dengan sehat ke 

sesama pelaku usaha lainnya. Terlebih dalam bidang pakaian (fashion) sekarang ini 

yang juga cukup banyak membuka usaha dalam bidang ini. Sehinga dibutuhkannya 

ciri khas (pakaian) fashion yan membedakan antara penjual satu dan lainnya. Salah 

satu toko pakaian laki-laki di Banjarmasin adalah Distro House of Smith. Penelitian 

ini bertujuan untuk mengetahui apakah ada pengaruh secara simultan dan parsial 

pada store atmosphere, kemenarikan desain produk dan discount terhadap 

keputusan pembelian pada Distro House of Smith Banjarmasin. 

Jenis penelitian yang digunakan adalah penelitian lapangan dengan 

menggunakan pendekatan kuantitatif. Data diperoleh langsung dari konsumen 

Distro House of Smith sebagai subjek penelitian dengan menyebarkan kuesioner. 

Metode pengambilan sample adalah nonprobability sampling dengan menggunakan 

teknik purposive sampling, peneliti mengambil 68 orang sebagai responden. 

Adapun teknis analisis yang digunakan adalah analisis regresi berganda 

dengan bantuan SPSS 22 for windows. Hasil dalam penelitian yaitu: pertama, secara 

simultan ketiga variabel independen yaitu stote atmosphere (X1), kemenarikan 

desain produk (X2) dan discount (X3) berpengaruh terhadap keputusan pembelian 

pada Distro House of Smith Banjarmasin. Hal ini dapat dilihat dari nilai signifikansi 

sebesar (0,000<0,05). Kedua, secara parsial satu variabel yang tidak berpengaruh 

yaitu store atmosphere (X1) dengan nilai signifikan sebesar (0,098>0,05). 

Sedangkan yang berpengaruh yaitu kemenarikan desain produk (X2)  dengan nilai 

signifikan sebesar (0,000<0,05) dan discount (X3) memiliki nilai signifikan sebesar 

(0,018<0,05). 
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MOTTO 

 

“…Allah tidak membebani seseorang itu melainkan sesuai dengan 

kemampuannya..” 

(QS. Al-Baqarah: 286) 

 

“Rasulullah bersabda: Barangsiapa menempuh jalan untuk mendapatkan ilmu, 

Allah akan memudahkan baginya jalan menuju surge.” 

(HR. Muslim) 

 

“Janganlah kalian terlalu memperdulikan omomgan dan pikiran orang lain 

terhadap dirimu ataupun proses yang kamu jalani, tetaplah jadi dirimu dengan 

prosesmu atau kamu akan selalu menjadi tahanan dari mereka” 

(Ismail)  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



vii 

 

PERSEMBAHAN 

 

Teriring syukur kehadirat Allah swt. Saya persembahkan karya tulis sederhana ini 

kepada: 

 

Kepada ibunda dan ayah saya tercinta yaitu Nuriah dan Junaidi 

Terima kasih selalu mendoakan saya, menafkahi saya dan selalu bertanya kapan 

selesai kuliah sehingga menjadi motivasi agar selesai tepat waktu. 

Serta kepada saudaraku yaitu Abang Daud dan Ade Khadijah 

Terima kasih atas segala dukungan dan nasehat terhadap saya akan tentang 

perkuliahan dan sisi kehidupan lainnya. Dan terima kasih juga buat ade ku 

tersayang segala doanya untuk kaka. 

Teruntuk semua dosen 

Saya mengucapkan terima kasih sudah memberikan bimbingan serta ilmu-ilmu 

yang sangat bermanfaat dalam hidup ini yang  tidak akan pernah terbalaskan. 

Khususnya Bapa Dosen Pembimbing saya  Haris Faulidi Asnawi, Lc., M. Si., 

yang telah banyak membimbing saya dalam menyelesaikan penelitian ini. 

Teruntuk teman-teman 

Terima kasih kepada teman-teman yang tidak saya bisa sebutkan satu-satu yang 

sungguh berkontribusi dalam skripsi ini. 



viii 

 

PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB-LATIN 

 

 

Transliterasi kata Arab ke dalam huruf Latin dalam skripsi ini berpedoman 

pada Surat Keputusan Bersama Menteri Agama dan Menteri Pendidikan dan 

Kebudayaan Republik Indonesia Nomor 158/1987 dan 1543/U/1987. 

I.  Konsonan tunggal 
 

Huruf Arab Nama Huruf Latin Nama 

 Alif tidak dilambangkan tidak dilambangkan ا

 Ba B Be ب

 Ta T Te ث

 Ṣa ṡ es (dengan titik di atas) ث

 Jim J Je ج

 Ha ḥ ha (dengan titik di bawah) ح

 Kha Kh ka dan ha خ

 Dal D De د

 Żal Ż zet (dengan titik di atas) ذ

 Ra R Er ر

 Zai Z Zet ز

 Sin S Es س

 Syin Sy es dan ye ش

 Ṣad ṣ es (dengan titik di bawah) ص

 Ḍaḍ ḍ de (dengan titik di bawah) ض

 Ṭa ṭ te (dengan titik di bawah) ط

 Ẓa ẓ zet (dengan titik di bawah) ظ

 ain ‘ koma terbalik (di atas)‘ ع

 Gain G Ge غ
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 Fa F Ef ف

 Qaf Q Ki ق

 Kaf K Ka ك

 Lam L El ل

 Mim M Em م

 Nun N En ى

 Waw W We و

  ٍ  Ha H Ha 

 Hamzah ` Apostrof ء

 Ya Y Ye ي

 
II. Konsonan rangkap karena syaddah ditulis rangkap 
 

 Ditulis Mutakabbir رّ  بكته

 Ditulis al-qudūs القدوس

III. Ta’ marbutah di akhir kata 

a. Bila dimatikan ditulis h 
 

 Ditulis jāmi’ah جاهعت

 Ditulis Maktabah هكتبت

(ketentuan ini tidak diperlukan untuk kata-kata Arab yang sudah terserap 

dalam bahasa Indonesia, seperti salat, surat, ayat, zakat dan zebagainya, 

kecuali bila dikehendaki lafal aslinya). 

b. Bila diikuti dengan kata sandang „al‟ serta bacaan kedua terpisah, maka 

ditulis dengan h 

 Ditulis al-maktabah al-jamīlah الوكتبت الجويلت

IV. Vokal pendek 
 

 

  ٍ  Fathah Ditulis A 



x 

 

 

 
 
 

  ٍ  

Kasrah Ditulis I 

  ٍ  
 

Dammah Ditulis U 

 Fathah Ditulis Syakara شكر

 Kasrah Ditulis quri‟a قرأ

 Dammah Ditulis yanṭiqu يطٌق

 
V. Vokal panjang 
 

 

1 
fathah + alif 

 تلهاك
ditulis ditulis Ā 

Kāmilah 

 

2 
fathah + ya mati 

 صلى
ditulis ditulis Ā 

ṣallā 

 

3 
kasrah + ya mati 

 شديد
ditulis ditulis Ī 

Syadīd 

 

4 
dammah + wawu mati 

 صدور
ditulis ditulis Ū 

ṣudūr 

 
VI. Vokal rangkap 

 

 

1 
fathah + ya mati 

 رويد
ditulis ditulis Ai 

Ruwaidun 

 

2 
fathah + wawu mati 

 وفرعوى ذي األوتاد
ditulis ditulis Au 

wa fir’auna żi al-aut ād 

 
VII.  Vokal pendek yang berurutan dalam satu kata dipisahkan dengan 

apostrof 

 Ditulis a’antum asyaddu khalqan أأتًن أشد خلقا
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VIII. Kata sandang alif+lam 

a. Bila diikuti huruf Qamariyyah 
 

 Ditulis al-Qur’ ān القراى

 Ditulis al-kitāb الكتاب

 
b. Bila diikuti huruf Syamsiyyah ditulis dengan diidgamkan 

 

 Ditulis aṣ-ṣubḥu الصبخ

 Ditulis as-sāhirah الساهرة

 
IX. Penulisan Kata-Kata Dalam Rangkaian Kalimat 

Ditulis menurut bunyi atau pengucapannya dengan menulis penulisannya 
 

 Ditulis birru al-wālidaini بر الوالديي

 Ditulis Iża asy-syamsu إذا الشوس
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