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ABSTRAK
Sonia Nur Persada, 170104040023: Pengaruh Celebrity Endorse terhadap
Impulsive Buying pada Generasi Milenial yang Mengikuti Akun
Instagram “makananenakbanjar” di Kota Banjarmasin, SKripsi,
Banjarmasin, Fakultas Ushuluddin dan Humaniora. Program Studi
Psikologi Islam, 2022, Pembimbing (1) Dra. Hj. Siti Faridah, M.Ag (2)
Shanty Komalasari, M.Psi, Psikolog

Kata Kunci: Celebrity Endorse; Generasi Milenial; Impulsive Buying

Pembelian impulsif merupakan perilaku membeli yang dilakukan secara
spontan tanpa pertimbangan yang matang. Impulsive buying bisa terjadi karena
beberapa faktor, salah satu faktor yang dapat mempengaruhi terjadinya impulsive
buying ialah melalui stimulus iklan yang ada di sosial media khususnya instagram,
pada instagram tersebut terdapat akun-akun yang memiliki jumlah pengikut yang
banyak dan biasanya pemilik akun Instagram tersebut memanfaatkan akunnya
untuk melakukan promosi terhadap produk yang di dukungnya, mereka biasanya
disebut dengan celebrity endorse. Penelitian ini menggunakan pendekatan
kuantitatif dengan jenis penelitian kuantitatif regresi. Populasi penelitian ini ialah
pengikut di akun instagram “makananenakbanjar”’, dengan sampel sebanyak 276
orang. Teknik yang akan dipakai pada penelitian ini ialah purposive sampling.
Teknik pengumpulan data pada penelitian ini menggunakan skala likert dengan
metode analisis statistik parametrik yaitu regresi linier sederhana dengan bantuan
aplikasi komputer berupa SPSS versi 28,0.

Terdapat pengaruh secara signifikan antara celebrity endorse terhadap
impulsive buying pada generasi milenial di Banjarmasin sebesar 19,4% dengan nilai
signifikansi variabel celebrity endorse terhadap impulsive buying yakni senilai
0,001 < 0,05 yang memperlihatkan bahwasanya pengajuan Ha dinyatakan diterima.
Tingkat pengaruh yang diberikan oleh celebrity endorse kepada generasi milenial
di Banjarmasin berada pada kategori sedang, yang berarti generasi milenial di
Banjarmasin memiliki ketertarikan terhadap produk makanan setelah melihat
celebrity endorse mempromosikan produk kemudian menimbulkan rasa ingin
membeli produk makanan tersebut. Hal tersebut diketahui dari hasil analisis data
variabel celebrity endorse yang hasilnya untuk kategorisasi tinggi berjumlah 49
orang dengan presentase sebesar 18%, pada kategorisasi sedang berjumlah 180
orang dengan presentase sebesar 65% dan pada kategorisasi rendah berjumlah 47
orang dengan presentase sebesar 17%. Tingkat impulsive buying pada generasi
milenial di Banjarmasin berada pada kategori sedang, yang berarti bahwa generasi
milenial di Banjarmasin memiliki rasa puas setelah melakukan pembelian produk
makanan, akan tetapi terkadang sulit menahan diri untuk tidak melakukan
pembelian. Hal tersebut diketahui dari hasil analisis data variabel impulsive buying
yang hasilnya untuk kategorisasi tinggi berjumlah 47 orang dengan presentase
sebesar 17%, pada kategorisasi sedang berjumlah 176 orang dengan presentase
sebesar 64% dan pada kategorisasi rendah berjumlah 53 orang dengan presentase
sebesar 19%.
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A. Konsonan Tunggal

No Huruf Nama Transliterasi Keterangan
Arab Huruf
1 w Alif | L Tidak dilambangkan
2 o Ba b
3 o Ta t
4 & Tsa ts
5 c Jim j
6 - Ha h Ha garis di bawah
7 & Kha kh
8 5 Dal d
9 5 Dzal dz
10 ; Ra r
11 5 Zai z
12 o Sin S
13 o Syin sy
14 o Shad sh
15 2 Dhad dh
16 L Tha th
17 b Zha zh
18 ¢ ‘ain Koma terbalik di
atas
19 ¢ Ghain gh
20 o Fa f
21 & Qaf q
22 4 Kaf k
23 J Lam |
24 . Mim m
25 0 Nun n
26 5 Waw w
27 2 Ha h
28 . Hamzah U Apostrop
29 « Ya y
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B. Konsonan Rangkap karena Tasydid di tulis Rangkap
st e ditulis muta’aqqidin

sae ditulis ‘iddah

C. Ta’ marbuthah di akhir kata
1. Bila di matikan

ditulis h s.-~ ditulis hibah
3¢z ditulis jizyah

(ketentuan ini tidak berlaku terhadap kata-kata Arab yang sudah
terserap ke dalam bahasa Indonesia, seperti salat, zakat dan
sebagainya, kecuali bila dikehendaki lafal aslinya)

2. Bila di hidupkan karena beragkai dengan kata lain

di tulisterpisah; -2 s\ ditulis Fath al-Bari

cicee $o\gv) ditulis Shahih al-Bukhary

D. Vokal Pendek

Fathah ditulis a, contoh .= ditulis syaraha Kasrah ditulis i, contoh s

ditulis fahima Dhammah ditulis u, contoh ~& ditulis Sya ‘ura

E. Vokal Panjang
1. Fathah + alif, ditulis & contohnya s:,i> ditulis mugaranah
2. Kasrah + ya’ mati, ditulis T contohnya ~¢- » ditulis shahih

3. Dhammah + waw mati, ditulis G contohnya )5 ditulis wu

F. Kata Sandang Lam + Alif
Pada dasarnya setiap kata, baik fi’il, ism, maupun harf ditulis saling

terpisah. Hanya kata-kata/istilah tertentu yang penulisannya dengan
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huruf Arab.

1. Bila diikuti oleh huruf gamariyah ditulis al-, contohnya i

ditulis al- gamar.

2. Bila diikuti huruf syamsiyah huruf lam diganti dengan huruf yang

mengikutinya, contohnya (#edd) ditulis asy-syams.

G. Huruf Besar
Huruf besar dalam tulisan latin digunakan sesuai dengan ejaan yang
diperbarui (EYD)

H. Singkatan
Cet. = Cetakan
Vol. =Volume
No. = Nomor
Jim.  =Jumlah
h. = Halaman

QS. =al-Qur’an Surah
t.t = Tanpa tahun
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