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ABSTRAK

Achmad Rifa’i 2022. Penerapan Strategi Digital Marketing bun.kopi Pada Masa
Pandemi Covid-19. Skripsi, Program Studi Ekonomi Syariah, Fakultas
Ekonomi dan Bisnis Islam. Pembimbing : H. Haris Faulidi Asnawi, Lc,
M.SI

Kata Kunci : Penerapan, Digital Marketing, STP

Teknologi semakin maju dan berkembang penerapan teknologi pada setiap
lini kehidupan terus bertambah, internet mencipatakan sebuah perubahan bagi
setiap orang yang mampu memanfaatkannya, pada bagian pemasaran melalui
internet yaitu digital marketing, penelitian ini membahas tentang bun.kopi sebuah
kedai kopi yang menjual berbagai macam varian minuman rasa kopi yang
melakukan marketingnya melalui internet atau secara digital.

Melakukan penelitian dengan cara waancara langsung dengan pemilik
sekaligus orang yang melakukan digital marketing atas bun.kopi yaitu Bapak
Ketut Anggar Sae Prima. Serta melakukan observasi pada media sosial yang
digunakan bun.kopi untuk melakukan digital marketing. Bun.kopi tidak hanya
melakukan digital marketing biasa namun melakukannya pada masa awal
pandemi covid-19,

Berdasarkan hasil penelitian penerapan digital marketing pada bun.kopi
pada masa pandemi covid-19 bun.kopi melakukan Segmenting, Targeting,
Positioning dan dilakukan secara online, mereka melakukan kombinasi itu
melalui media sosial instagram untuk menarik pelanggan, tidak hanya untuk
promosi tetapi juga untuk melakukan transaksi jual beli melalui aplikasi pihak
ketiga, bun.kopi sukses membangun bisnisnya dan menjalankan digital marketing
secara efektif.
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PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB-INDONESIA

Transliterasi kata Arab ke dalam huruf Latin dalam skripsi ini berpedoman
pada Surat Keputusan Bersama Menteri Agama dan Menteri Pendidikan dan
Kebudayaan Republik Indonesia Tanggal 22 Januari 1988 Nomor 157/1987 dan
0593/1987.

I. Konsonan tunggal

Huruf Arab Nama Huruf Latin Nama
| alif tidak dilambangkan tidak dilambangkan
« ba B be
< ta’ T te
& s\a’ s\ es (dengan titik di atas)
d jim J je
C h}a’ h} ha (dengan titik di bawah)
d kha’ Kh ka dan ha
] dal D de
A Z\al 2\ zet (dengan titik di atas)
J ra’ R er
J zai z zet
o sin S es
o syin Sy es dan ye
ol s}ad s} es (dengan titik di bawah)
ol d}ad} d} de (dengan titik di bawah)
b t}a’ t} te (dengan titik di bawah)
b2} z}a’ 7} zet (dengan titik di bawah)
' ‘ain ‘ koma terbalik di atas
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¢ gain G ge
o fa’ F ef
a3 qaf Q qi
d kaf K ka
J lam L ‘el
e mim M ‘em
O nun N ‘en
3 waw W we
° ha’ H ha
& hamzah ) apostrof
$ ya’ Y ye
I1. Konsonan rangkap karena syaddah ditulis rangkap
HSla ditulis mutakabbir
sl ditulis al-quduss
I11.Ta’ marbutah di akhir kata
a. Bila dimatikan ditulis h
daala ditulis ja>mi’ah
i< ditulis maktabah

(ketentuan ini tidak diperlukan untuk kata-kata Arab yang sudah terserap
dalam bahasa Indonesia, seperti salat, surat, ayat, zakat dan zebagainya,
kecuali bila dikehendaki lafal aslinya).

b. Bila diikuti dengan kata sandang ‘al’ serta bacaan kedua terpisah, maka

ditulis dengan h

dlaal) A0<al) ditulis al-maktabah al-jami>lah
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IV.Vokal pendek

Fathah ditulis a
Kasrah ditulis i
Dammah ditulis u
S Fathah ditulis syakara
8 Kasrah ditulis quri’a
Ghi Dammah ditulis yant}iqu
V. Vokal panjang
fathah + alif ditulis a=
1 “
alals ditulis ka>milah
fathah + ya mati ditulis a=
2
s ditulis s}alla>
kasrah + ya mati ditulis i>
3 .
Lk ditulis syadi>d
dammah + wawu mati ditulis u>
4
I3l ditulis spudu>r
V1. Vokal rangkap
fathah + ya mati ditulis Ai
1
90 ditulis ruwaidun
fathah + wawu mati ditulis Au
2 . .
A gY) g O= Ay ditulis wa fir’auna z\i al-auta>d




VII. Vokal pendek yang berurutan dalam satu kata dipisahkan dengan

apostrof
FEgR ?ﬁﬁ Ditulis a’antum asyaddu khalgan
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