PENGARUH CITRA MEREK DAN HARGA TERHADAP
PENGAMBILAN KEPUTUSAN PEMBELIAN MOBIL
MITSUBISHI COLT DIESEL PADA PT. SUMBER
BERLIAN MOTORS MITSUBISHI

BANJARMASIN

SKRIPSI

OLEH

MUHAMMAD YUSRIL ANSHARI

N

UIN

UNIVERSITAS ISLAM NEGERI

ANTASARI

BANJARMASIN

UNIVERSITAS ISLAM NEGERI ANTASARI
BANJARMASIN
2022 M/1443 H



PENGARUH CITRA MEREK DAN HARGA TERHADAP
PENGAMBILAN KEPUTUSAN PEMBELIAN MOBIL
MITSUBISHI COLT DIESEL PADA PT. SUMBER
BERLIAN MOTORS MITSUBISHI

BANJARMASIN

SKRIPSI

Diajukan kepada Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam
Untuk Memenuhi Sebagian Syarat
Guna Mencapai Gelar Sarjana
Dalam IImu Ekonomi Syariah

OLEH

MUHAMMAD YUSRIL ANSHARI
NIM : 180105010483

UNIVERSITAS ISLAM NEGERI ANTASARI
FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS ISLAM
JURUSAN EKONOMI SYARIAH
2022 M/1443 H



PERNYATAAN KEASLIAN TULISAN




PERSETUJUAN

NIP 197901262006041002




PENGESAHAN




MOTTO

“Aku sudah melihat segala bentuk rezeki, tapi tidak aku temukan
rezeki yang lebih baik dari pada kesabaran”™
-Umar bin Khattab

VYo L oY ol

Artinya: Maka, nikmat Tuhanmu manakah yang kamu dustakan (wahai jin dan
manusia). (Q.S Ar-Rahman Ayat 13)
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PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB-INDONESIA

Transliterasi kata Arab ke dalam huruf Latin dalam skripsi ini berpedoman
pada Surat Keputusan Bersama Menteri Agama dan Menteri Pendidikan dan
Kebudayaan Republik Indonesia Tanggal 22 Januari 1988 Nomor 157/1987 dan
0593/1987.

I. Konsonan tunggal

Huruf Arab Nama Huruf Latin Nama

| alif tidak dilambangkan tidak dilambangkan

- ba b be

< ta’ t te

& s\a’ s\ es (dengan titik di atas)
d jim J je

C h}a’ h} ha (dengan titik di bawah)
d kha’ kh ka dan ha

] dal d de

3 Z\al 2\ zet (dengan titik di atas)
J ra’ r er

J zai z zet
o sin S es
o syin sy es dan ye
ol s}ad s} es (dengan titik di bawah)
ol d}ad} d} de (dengan titik di bawah)
b tla’ t} te (dengan titik di bawah)
5 z}a’ z} zet (dengan titik di bawah)
£ ‘ain ‘ koma terbalik di atas

d gain g ge
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o fa’ f ef

T qaf q qi

d kaf K ka

J lam I ‘el

p mim m ‘em
O nun n ‘en

3 waw w we

° ha’ h ha

s hamzah ) apostrof
¢ ya’ y ye

Il. Konsonan rangkap karena syaddah ditulis rangkap

JSia ditulis mutakabbir
e 9481) ditulis al-qudu>s

I11.Ta’> marbutah di akhir kata

a. Bila dimatikan ditulis h

daala ditulis Jja>mi’ah
di<a ditulis maktabah

(ketentuan ini tidak diperlukan untuk kata-kata Arab yang sudah terserap
dalam bahasa Indonesia, seperti salat, surat, ayat, zakat dan zebagainya,
kecuali bila dikehendaki lafal aslinya).

b. Bila diikuti dengan kata sandang ‘al’ serta bacaan kedua terpisah, maka

ditulis dengan h

dlranl) 4584l ditulis al-maktabah al-jami>lah

IV.Vokal pendek
: fathah ditulis a




Kasrah ditulis i
Dammah ditulis u
S Fathah ditulis syakara
8 Kasrah ditulis quri’a
(bl Dammah ditulis yant}iqu
V. Vokal panjang
fathah + alif ditulis a>
' dLals ditulis ka>milah
fathah + ya mati ditulis a>
° e ditulis s}alla>
kasrah + ya mati ditulis i>
3 L ditulis syadi>d
dammah + wawu mati ditulis u>
4 J5ua ditulis spudu>r
V1. Vokal rangkap
fathah + ya mati ditulis ai
! TS ditulis ruwaidun
fathah + wawu mati ditulis au
2 U Y (53 RS ditulis wa fir 'auna 2\i al-auta>d

VII. Vokal pendek yang berurutan dalam satu kata dipisahkan dengan

apostrof
IAEQERAPA] ditulis a’antum asyaddu khalgan




VIl1l. Kata sandang alif+lam

a. Biladiikuti huruf Qamariyyah

OAY ditulis al-Qur’a>n

sl ditulis al-kita>b

b. Bila diikuti huruf Syamsiyyah ditulis dengan diidgamkan

gl ditulis as}-sjubhju

5_aludl ditulis as-sa>hirah

IX. Penulisan Kata-Kata Dalam Rangkaian Kalimat

Ditulis menurut bunyi atau pengucapannya dengan menulis penulisannya

Cpall sl ditulis birru al-wa>lidaini
uadd) 13) ditulis 12\a asy-syamsu
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