BAB V

PENUTUP

A. Simpulan

Berdasarkan hasil penelitian dan analisis data pada variabel-variabel
yang mempengaruhi keputusan pembelian sembako di Pasar Tradisional
Keraton Rantau pasca pandemi covid-19, maka dapat ditarik kesimpulan
sebagai berikut :

1. Secara parsial harga berpengaruh signifikan terhadap keputusan

pembelian sembako di Pasar Tradisional Keraton Rantau pasca
pandemi covid-19. Hal tersebut dibuktikan dengan variabel harga (X1)
memiliki nilai thiwung S€besar 4,586 > dari twnel Sebesar 1,98580 dan nilai
signifikansinya adalah 0,000 < dari 0,05. Dari hasil tersebut, maka
dapat disimpulkan bahwa Ho ditolak dan Ha diterima.
Sedangkan, secara parsial kualitas pelayanan tidak berpengaruh
signifikan terhadap keputusan pembelian sembako di Pasar Tradisional
Keraton Rantau pasca pandemi covid-19. Hal tersebut dibuktikan
dengan variabel kualitas pelayanan (X2) memiliki nilai thiung Sebesar
1,131 < dari tiber Sebesar 1,98580 dan nilai signifikansinya adalah 0,261
> dari 0,05. Dari hasil tersebut, maka dapat disimpulkan bahwa Ho
diterima dan Ha ditolak.

2. Secara simultan harga dan kualitas pelayanan berpengaruh signifikan

terhadap keputusan pembelian sembako di Pasar Tradisional Keraton
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Rantau pasca pandemi covid-19. Hal tersebut dibuktikan dengan harga
(X1) dan kualitas pelayanan (X2) memiliki nilai Friuung Sebesar 13,117 >
dari nilai Frner sebesar 3,095 dan nilai signifikansinya adalah 0,000 <
0,05. Dari hasil tersebut, maka dapat disimpulkan bahwa Ho ditolak dan

Ha diterima.

B. Saran-saran

Berdasarkan kesimpulan di atas, maka peneliti memberikan beberapa
saran yang diharapkan dapat menjadi masukan bagi Pasar Tradisional
Keraton Rantau untuk meningkatkan keputusan pembelian konsumen dalam
berbelanja sembako serta bisa menjadi tambahan referensi bagi peneliti
selanjutnya :

1. Dari hasil penelitian yang dilakukan peneliti, diharapkan agar pedagang
yang berjualan sembako dapat mempertahankan harga sembako yang
ada agar tetap terjangkau dan pemerintah tetap memonitoring
perkembangan harga. Selain itu, bagi pedagang dan pemerintah agar
lebih memperhatikan kualitas pelayanan yang ada di Pasar Tradisional
Keraton Rantau sehingga jika semakin baik pelayanan yang ada maka
konsumen pun juga semakin nyaman dan keputusan pembelian
konsumen dalam berbelanja sembako akan semakin meningkat.

2. Bagi peneliti selanjutnya yang melakukan penelitian sejenis dengan
keputusan pembelian sembako, diharapkan bisa mencari atau

menambah variabel selain yang sudah diteliti oleh peneliti. Contoh
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variabel lainnya yaitu variabel lokasi, kualitas produk, faktor psikologi
konsumen, dll. Sehingga hasil penelitian bisa lebih baik dan mendalam
agar nantinya bisa dijadikan acuan, referensi, maupun informasi

tambahan bagi peneliti selanjutnya di masa mendatang.



