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ABSTRAK 

Fatmawati. 1501430958 Perempuan dalam Media Iklan Perspektif Feminisme 

Fatima Mernissi, Skripsi. Pembimbing: (I) Dr. Ahmad Syadzali, M.Hum 

dan (II) Dr. Fatrawati Kumari, M.Hum, Banjarmasin. Prodi Aqidah dan 

Filsafat Islam Fakultas Ushuluddin dan Humaniora, UIN Antasari 

Banjarmasin, 2022. 
 

Kata Kunci: Perempuan, Iklan, Feminisme, Fatima Mernissi 
 

Maraknya perempuan di media terutama dalam periklanan menjadi tanda 

dijadikannya perempuan sebagai objek untuk menarik minat audiens. Perempuan 

dalam iklan konvensional sering digambarkan sebagai makhluk kedua yang tidak 

mandiri, penggoda, dan tidak punya ruang publik untuk memberdayakan diri, 

Dalam iklan yang bernuansa Islami biasanya digambarkan secara berbeda, seperti 

iklan produk sampo dan body lotion yang mengusung logo halal. Berdasarkan hal 

tersebut, penelitian ini dilakukan dengan mengangkat rumusan permasalahan 

yang mencakup bagaimana perempuan dalam media iklan perspektif feminisme 

Fatima Mernissi.  

Jenis penelitian ialah kualitatif yang bersifat deskriptif untuk menggali dan 

memahami makna yang berasal dari persoalan sosial. Menggunakan teknik 

analisis isi, teknik analisis isi yaitu membaca tanda-tanda atau pesan bagaimana 

perempuan dalam iklan, agar dapat ditarik kesimpulan dari analisis tersebut secara 

objektif dan sistematis. Kemudian dapat ditelaah menggunakan analisis 

feminisme Fatima Mernissi. 

Berdasarkan dari analisis tersebut, penelitian ini mencakup beberapa hal 

bahwa perempuan dalam kelima iklan (Sari Ayu Hair Care Series Bebas Berhijab, 

Rejoice Hijab Bisa, Sunsilk Hijab Refresh, Wardah Shampoo, Hijab Fresh Body 

Lotion) digambarkan lebih baik. Perempuan mempunyai ruang gerak, mandiri dan 

mampu berprestasi meski menggunakan hijab. Perempuan yang menggunakan 

hijab dalam wacana global bukan lagi simbol kemunduran. Akan tetapi hijab 

menjadi simbol perlawanan juga pembebasan bagi perempuan untuk bergerak di 

ruang publik. Sehingga keinginan Fatima Mernissi atas pembebasan perempuan 

sudah tercapai, bahwa tidak adanya misoginis terutama dalam iklan, dan tidak ada 

dominasi patriarki, perempuan maupun laki-laki mempunyai hak yang sama. 
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KATA PERSEMBAHAN 

 

 

Teruntuk kedua orang tua 
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MOTTO 

Jika kamu tegak menghadapi caci maki, dan memimpikan dunia yang berbeda, 

bumi akan menempuh arah yang berbeda. 

Tetapi yang harus kamu hindari dengan segala cara adalah membiarkan 

sumpah serapah mendekam di dalam dirimu. 

– Fatima Mernissi 

 

 

Wujudkan mimpi sunyi, bentangkan sayap-sayap dan terbanglah. 

– Fatmawati 
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PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB-INDONESIA 

  

 

 Th : ط .A       16 : ا .1

.B       17 : ب .2 ظ   : Zh 

.T       18 : ت .3 ع   : ' 

.T`s       19 : ث .4 غ   : Gh 

 F : ف .J       20 : ج .5

 Q : ق .H        21 : ح .6

 K : ك .Kh       22 : خ .7

 L : ل .D       23 : د .8

.Dz       24 : ذ .9 م   : M 

 N : ن .R       25 : ر .10

 W : و .Z        26 : ز .11

 H : ه .S       27 : س .12

  ` : ء .Sy       28 : ش .13

 Y : ي .Sh       29 : ص .14

 Dh : ض .15

Mad dan Diftong 

1. Fatẖaẖ panjang : ā 4.   ٲو: Aw 

2. Kasrah panjang  : ȋ 5. ٲي: Ay 

3. Dhammah panjang      : ū 
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Catatan:  

1. Konsonan yang bersyahaddah ditulis dengan rangkap  

لاَّإ   ditulis illā    الله ditulis Allah 

2. Vokal panjang (mad) 

Fathah (baris di atas) ditulis  ā, misalnya ٌّمال  ditulis mālun 

Kasrah (baris di bawah) ditulis ȋ, misalnya  سليم ditulis salȋm 

Dammah (baris di depan) ditulis ū, misalnya كرسيون ditulis kursiyūn  

3. Kata sandang Alif+Lam 

Bila diikuti huruf qamariyah  ditulis al, misalnya القمر al-qamar, 

sedangkan bila diikuti oleh huruf syamsiah , huruf lam diganti dengan 

huruf yang mengikutinya, misalnya الشمس ditulis al-syams. 

4. Ta marbūthah  

Bila terletak diakhir kalimat, ditulis h, البقرة ditulis al-baqarah. Apabia 

terletak ditengah kalimat ditulis t, misalnya زكاة المال ditulis zakat al-māl . 

5. Penulisan ata dalam kalimat dilakukan menurut tulisannya 

seperti ditulis  يوم لا ينفع ما ل ولا بنون ditulis yauma l yanfau’ māaun wa lā 

banūn. 
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