
39  BAB III PEREMPUAN DALAM MEDIA IKLAN  A. Media Massa dan Iklan Sebagai saluran komunikasi, media massa memiliki peranan yang sangat penting yaitu sebagai alat kontrol dan sumber kekuatan bagi masyarakat. Media massa merupakan alat kekuasaan yang mampu menarik perhatian umum secara langsung, membujuk opini dan kepercayaan publik. Media massa juga tempat masyarakat memperoleh informasi dan opini. Media menjadi penting dalam kehidupan sehari-hari, tak hanya menyajikan informasi atau hiburan melainkan memiliki kemampuan untuk merubah gaya hidup yang menuju pada budaya populer.1 Bidang yang mengikuti perkembangan media massa adalah media iklan, media merupakan alat atau sarana penyampai informasi.2 Sedang iklan atau advertising berasal dari bahasa latin advere, yang berarti transmisi (menyebarkan) pikiran dan gagasan kepada pihak lain. Selain itu juga bisa diartikan sebagai sesuatu yang mengalihkan perhatian audiens kepada sesuatu. Iklan merupakan kata serapan dari bahasa Arab yaitu i’lan yang berarti menuju ke depan.3  Iklan dalam KBBI ialah pemberitahuan kepada khalayak ramai mengenai barang atau jasa yang dijual, dipasang dalam media massa seperti surat kabar dan                                                             1Dennis McQuail, Teori Komunikasi Massa: Suatu Pengantar, terj. Aminuddin Ram (Jakarta: Erlangga, 1987),   2Henry Faizal Noor, Ekonomi Media, 12.  3Rendra Widyatama,  Bias Gender dalam Iklan Televisi (Yogyakarta: Media Pressindo, 2007), 14. 



40   majalah.4 Iklan dapat diartikan sebagai bentuk komunikasi mengenai suatu organisasi, produk, servis, atau ide yang dibayar oleh sponsor yang diketahui.5 Iklan memberikan informasi dan membujuk audiens untuk membeli produk yang ditawarkan, iklan tersebut harus dapat mempengaruhi keputusan pembeli.6  Media iklan meliputi segenap perangkat yang dapat memuat atau membawa pesan penjualan kepada khalayak yang menjadi sasaran. Menurut Frank Jefkins iklan terbagi menjadi 2 istilah yaitu iklan lini atas (above the line) dan iklan lini bawah (below the line). Iklan lini atas yaitu seperti pers, radio, televisi, lembaga iklan jasa luar ruang dan bioskop. Iklan lini bawah seperti pameran, directmail, displays, selebaran pengumuman.7 Media iklan merupakan bagian dari komunikasi massa yang bertujuan untuk menyampaikan pesan tentang produk tertentu kepada publik atau masyarakat.8 Komunikasi iklan pada dasarnya sama, yaitu bentuk komunikasi persuasif terhadap komoditi atau produk dan jasa dalam pemasaran yang bertujuan untuk mendorong penjualan. Menurut Marry Cross iklan adalah bagian dari kapitalisme, karena menciptakan need, want, dan buy.9 Hal ini berarti iklan yang ditayangkan di media massa, lebih khsusus dalam bentuk audio visual seperti di televisi atau YouTube oleh produsen itu bertujuan agar konsumen menjatuhkan pilihan terhadap produk yang mereka tawarkan.                                                            4Penyusun Kamus Pusat Pembinaan dan Pengembangan Bahasa, Kamus Besar  Bahasa Indonesia (Jakarta: Balai Pustaka, 1990), 322. 5Morissan, Periklanan Komunikasi Pemasaran Terpadu (Jakarta: Kencana Prenadamedia Group, 2014), 17.  6Rendra Widyatama,  Bias Gender dalam Iklan Televisi, 15.  7Frank Jefkins, Periklanan, Terj. (Jakarta: Erlangga, 1997),    8Hamid dan Budianto, 2011), 134.   9Lihat  Nur Istiadi, “Citra Wanita dalam Iklan Televis Analisis Terhadap Iklan Larutan Penyegar Cap Kaki Tiga,” 35. 



41   B. Deskripsi Iklan 1. Iklan Sari Ayu Hair Care Series – Bebas Berhijab Iklan ini menggambarkan 3 orang perempuan berhijab yang aktif. Pertama ditampilkan seorang fotografer, mahasiswi yang sedang persentasi, mahasiswi di perpustakaan. Agar terasa segar, percaya diri sepanjang hari, kesehatan rambut dan kulit kepala harus dijaga dengan Sari Ayu Hijab Care Series yang menjaga kesehatan dan kekuatan rambut tanpa takut ketombe, gatal, rontok juga memberikan keharuman serta rasa nyaman saat memakai hijab. Mereka mengatakan merasa bersyukur meski berhijab, rambut tetap segar terawat. Iklan ini mengampanyekan agar tambah segar dan percaya diri sepanjang hari perempuan dalam beraktivitas, yaitu dengan cara menjaga kesehatan rambut dan kulit kepala. Cara menjaganya dengan memakai produk Sari Ayu yang mereka mengeklaim dapat menjaga kesehatan dan kekuatan rambut. Tidak takut berketombe, gatal, rontok dan memberikan keharuman serta rasa nyaman saat memakai hijab. Terakhir, perempuan dalam iklan tersebut mengatakan “alhamdulillah kita jadi bebas berhijab, rambut segar terawat.”   Berikut materi iklan: Scene Deskripsi Visualisasi Shoot Shoot 1 Seorang perempuan berhijab sedang mengambil foto  “Agar ekstra segar dan percaya diri” 



42   Shoot 2 Seorang perempuan berhijab sedang di perpustakaan  “Kesehatan rambut dan kulit kepala…” Shoot 3 Seorang perempuan berhijab sedang presentasi di kelas  “… harus dijaga…” Shoot 4 Mereka bertiga saling mengirim pesan untuk bertemu   Shoot 5 Setelah bertemu mereka selfie bersama  “..dan juga keharuman serta rasa nyaman saat memakai hijab” Shoot 6 Seorang perempuan dengan hijab warna hijau terlihat nyaman, digambarkan dengan hijabnya yang terkibar,   



43   mata terpejam sambil tersenyuman. “.. yang menjaga kesehatan dan kekuatan rambut…” Shoot 7 3 perempuan itu berjalan ke luar  “Alhamdulillah kita jadi bebas berhijab” Shoot 8 Mereka memakai sampo Sari Ayu Hijab yang berlabel halal dari MUI  Shoot 9 Diakhir iklan ditampilkan label “Sari Ayu Martha Tilaar Cantik Alami Seutuhnya” dengan hastag bebas berhijab    2. Iklan Rejoice Hijab Bisa Iklan sampo dari Rejoice menggunakan tema “Hijab Bisa” yang menjadi brand ambassador adalah Fatin Shidqia, ia seorang penyanyi yang memang menggunakan hijab. Iklan ini mengampanyekan agar perempuan yang berhijab tetap bisa berkarya, bahwa meski dengan hijab perempuan tetap bisa mengembangakan dirinya, tanpa ada permasalahan rambut. Kolaborasi produk ini dengan Fatin dirasa sangat tepat karena Fatin adalah sosok perempuan inspiratif bagi hijabers yang lain untuk mengukir prestasi. Selain itu produk ini juga mempunyai sertifikasi halal dari MUI. 



44   Iklan sampo Rejoice “Hijab Bisa” divisualisasikan pada saat yang cerah dengan kicauan burung, Fatin keluar rumah tentu saja menggunakan hijab. Setelah itu ditampilkan aktivitas para perempuan di jalan ada yang menaiki sepeda, menaiki skateboard, menampilkan perempuan senam dalam ruangan, perempuan bermain basket di lapangan, bermain musik. Kemudian Fatin menyanyi, para perempuan yang lain pun mendatangi dan mengikuti Fatin dan mereka menari bersama di alun-alun. Para perempuan dalam iklan tersebut tentu saja menggunakan hijab. Dalam iklan yang berdurasi 1 menit tersebut hanya terlihat 2 laki-laki yang lewat sekilas.  Materi iklan: Scene Deskripsi Visualisasi Shoot Shoot 1 Fatin dengan pakaian dan hijab serba hijau, serta memakai aksesoris kalung keluar dari rumah sambil melihat-lihat jalan Setting: depan rumah  Shoot 2 Beberapa perempuan berhijab sedang bersepeda, main skateboard, seorang laki-laki di sepeda berhadapan dengan seorang perempuan di sudut jalan Setting: jalanan  



45   Shoot 3 Terlihat 2 orang perempuan berhijab sedang bermain musik dan di belakang ada seorang laki-laki dan seorang perempuan berhijab sedang berjalan bersama.   Fatin menyanyi: “Tak perlu ku pilih dalam satu Rejoice...” Shoot 4 4 orang perempuan berhijab sedang latihan menari setelah melihat Fatin mereka segera keluar untuk bergabung ke jalan. Setting: studio tari   “ku dapat tiga kebaikannya ” Shoot 5 4 orang perempuan berhijab sedang bermain basket setelah melihat Fatin mereka segera keluar untuk bergabung ke jalan Setting: lapangan basket   “…karena ku hijab bisa” Shoot 6 Seorang desainer berhijab sedang mengukur baju, setelah ia melihat Fatin dan perempuan lain di jalan. Fatin melambaikan tangannya untuk mengajak sang desainer tersebut, ia pun segera keluar.  Setting: butik  “Tiga kebaikan Rejoice, buatku Hijab Bisa”  



46   Shoot 7 Seorang perempuan di samping tiang ia memegang tiang tersebut sambil menghambur kertas-kertas, tampak merasa bahagia   Shoot 8 Fatin bersama para perempuan berhijab menari dan menyanyi di alun-alun. Lagu dari Rejoice yang pertama “satu, rambutku kan jadi lebih segar”  “Satu rambutku kan jadi lebih segar” Shoot 9 Kemudian gerakan tarian Fatin menyentuh hijabnya, diiringi lirik lagu “dua, lembutnya selalu terasa”  “Dua lembutnya selalu terasa” Shoot 10 Fatin dan perempuan lain melakukan gerakan mengibaskan tangannya ke bahu, diiringi lirik lagu “tiga, ketombe hilang”  “Tiga, ketombe hilang...” Shoot 11 Selanjutnya gerakan tarian Fatin dan perempuan lain sambil memberikan 2 jempol, diiringi lirik lagu “  “…karena Rejoice Hijab Bisa”    



47   3. Iklan Sunsilk Hijab Refresh Iklan ini dibintangi oleh Laudya Chintya Bella, dalam iklan digambarkan Bella sedang berada di bus bersama teman-teman perempuannya yang juga menggunakan hijab. Mereka terjebak macet dan udara yang panas membuat mereka gerah. Namun karena mereka menggunakan sampo Sunsilk apabila kepala disentuh maka akan terasa kesegaran yang memberikan sensasi dingin menyegarkan karena formula mineral ice dan perfume touch. Mereka melakukan dance dari bus lalu keluar ke jalanan diikuti perempuan yang lainnya. Iklan ini mengampanyekan perempuan yang berhijab tidak akan merasakan panas dan gerah terutama bagian kepala jika memakai sampo Sunsilk Hijab. Iklan menggambarkan perempuan yang aktif bebas bergerak. Produk dalam iklan mengeklaim jika kepala disentuh maka akan terasa kesegaran yang memberikan sensasi dingin menyegarkan dan keharuman disetiap senTuhan. Iklan ini juga menayangkan adanya label halal dari MUI.   Materi iklan: Scene Deskripsi Visualisasi Shoot Shoot 1 Sebuah bus yang terjebak macet Setting: jalan raya  



48   Shoot 2 2 orang perempuan berhijab modis merasa gerah Setting: dalam bus  “Bakal telat konser nih” Shoot 3 Para perempuan berhijab merasa gelisah dan kepanasan dalam bus  “Panas banget” Shoot 4 Bella menyentuh hijabnya dan tidak merasa kepanasan  “…memberikan sensasi dingin…” Shoot 5 Bella memulai menari di dalam bus  “…menyegerkan…” Shoot 6 Perempuan lainnya pun ikut menari bersama Bella di dalam bus  “…keharuman disetiap sentuhan” Shoot 7 Para perempuan itu keluar dari bus dan turun ke jalan  



49   Shoot 8 Para perempuan dengan pakaian penuh warna, celana dan baju lengan panjang namun tetap memakai hijab, mereka menari di jalan di tengah kemacetan.  “so fresh” Shoot 9 Para perempuan itu membentuk formasi yang terlihat dari ketinggian  “Sunsilk Hijab Refresh: Sensasi dingin menyegarkan”  4. Iklan Wardah Shampoo  Iklan sampo Wardah ini dibintangi oleh seorang aktris yaitu Dewi Sandra dan seorang penyanyi yaitu Hanggini. Iklan ini mengampanyekan agar memakai produk halal sehingga memberikan perasaan tenang dalam sehari-harinya, seperti halnya dalam memilih produk perawatan rambut, sehingga mereka mengembangkan produk yaitu sampo halal dari Wardah. Mereka mengeklaim sampo tersebut terbuat dari bahan alami dengan proses yang terpercaya, yang akan memberikan kesegaran dan kenyamanan pada rambut. Iklan ini divisualisasikan Dewi Sandra yang memakai hijab dan Hanggini yang tidak memakai hijab sedang berjalan-jalan di lingkungan orang-orang Jepang. Mereka berfoto dengan perempuan Jepang yang memakai baju Kimono, kemudian mereka berjalan-jalan melihat orang menjual beragam makanan dan mereka 



50   menemukan toko yang berlogo halal. Lalu disuarakan bahwa bukan hanya makanan yang halal tetapi produk perawatan rambut pun harus halal agar memberikan kenyamanan dan perasaan tenang jika memakainya.   Materi iklan: Scene Deskripsi Visualisasi Shoot Shoot 1 Dewi Sandra yang memakai hijab dan pakai pakaian serba biru begitu juga Hanggini dengan rambut terurai dengan baju biru, rok putih. Mereka sedang berjalan di lingkungan Jepang. Mereka dengan riang melihat 2 perempuan Jepang yang menggunakan pakaian tradisional Jepang. Setting: Jalan   Shoot 2 Dewi Sandra dan Hanggini berfoto dengan seorang perempuan Jepang yang berpakaian tradisional Jepang.  “Setiap hari…” Shoot 3 Dewi Sandra sedang tersenyum dengan hijabnya yang berwarna biru sedang terurai.  “..ada banyak…” 



51   Shoot 4 Hanggini menoleh ke samping sehingga rambutnya yang terurai ikut berkibar  “…pilihan…” Shoot 5 Dewi Sandra dan Hanggini berjalan melihat makanan yang dipanggang.  Shoot 6 Dewi Sandra menunjuk sesuatu, Hanggini pun menengok ke arah yang ditunjuk Dewi Sandra  “Aku pilih…” Shoot 7 Tempat makan Jepang yang bertuliskan halal   “…yang halal untuk berikan perasaan tenang” Shoot 8 Seperti sampo  yang mereka pakai yang memiliki sertifikasi halal  “Sampo halal dari Wardah” Shoot 9 Mereka merasa nyaman dengan memakai sampo halal dari Wardah.  



52   “Dari yang halal berikan kesegaran dan kenyamanan”  5. Iklan Hijab Fresh Body Lotion Iklan Hijab Fresh Body Lotion yang diluncurkan oleh Unilever pada tahun 2017, menjadikan Annisa Rahma sebagai brand ambassador, ia merupakan mantan personil girl band Cherrybelle, yang sekarang dalam kesehariannya memang menggunakan hijab. Iklan ini mengampanyekan bahwa dengan hijab bukan berarti tidak bebas, hijab bukan jadi hambatann tetapi kulit lengket dan berkeringatlah yang menjadi hambatan, sehingga hadirlah body lotion Hijab Fresh yang mengeklaim produk mereka mampu memberikan kesejukan, kesegaran seharian pada kulit sehingga membuat tetap percaya diri. Selain itu produk ini sudah mendapat sertifikasi halal dari MUI. Iklan ini divisualisasikan Annisa sebelum keluar rumah ia tidak lupa membawa Hijab Fresh body lotion,  ia pergi dengan naik motor bersama 2 orang temannya yang juga naik motor. Kemudian ditampilkan 3 orang perempuan yang bermain band yaitu band metal Voice of Baceprot atas nama Firda Kurnia, Widi Rahmawati, Euis Siti Aisyah, 1 orang perempuan berlatih tinju, lalu ada yang lari dan senam, ada skateboarder atas nama Revin Chairani, ada juga atlet panahan nasional peraih medali emas SEA Games 2017 yang bernama Diananda Chourinisa, serta 3 orang perempuan latihan menari. kemudian Annisa dan 2 temannya 



53   bermain-main di taman. Iklan berdurasi 30 detik ini tidak ada menampilkan laki-laki.10  Materi iklan: Scene Deskripsi Visualisasi Shoot Shoot 1 Nisa dengan wajah ceria keluar dari rumah memakai hijab serta pakaian serba biru. Setting: depan rumah  Shoot 2 Nisa dan 2 perempuan berhijab naik motor. Setting: jalan  Shoot 3 3 perempuan bermain band metal  “Hijab itu bukannya gak bebas” Shoot 4 Seorang perempuan berhijab latihan tinju Setting: di atas tembok  “Tapi kulit lengket keringetan itu yang jadi hambatan”                                                             10Yetta Tondang, “Unilever Indonesia Luncurkan Hand & Body Lotion Hijab fresh” dalam https://www.rappler.com, diakses pada 19 Juli 2019. 



54   Shoot 5 Seorang perempuan berhijab sedang berlari Setting: jalan  “Sejuk segar seharian” Shoot 6 Seorang perempuan berhijab sedang yoga Setting: di alam terbuka  “Bebaskan pedemu” Shoot 7 Seorang perempuan berhijab sedang berlatih skateboard.  “Kulit lembut dan cerah” Shoot 8 3 orang perempuan berhijab sedang menari Setting: di bawah pohon-pohon  Shoot 9 Nisa dan 2 orang temannya meniup gelembung buih dengan gembira.   


