BAB V

PENUTUP

A. Simpulan

1. Strategi pemasaran merupakan suatu cara untuk memasarkan produk yang
dihasilkan agar produk tersebut dapat menarik calon pembeli. Berdasarkan
data yang diperoleh dan hasil analisis yang dilakukan, penelitian ini dapat
disimpulkan bahwa dari strategi pemasaran pada toko handphone Aghnia
Cell Dalam menyusun dan merencanakan strategi pemasaran, hal-hal yang
perlu diperhatikan oleh toko handphone tersebut adalah melakukan
segmentasi pasar, menentukan sasaran pasar dan Positioning agar hal ini
dapat mencapai pertumbuhan yang menguntungkan dalam kegiatan
penjualan.

2. Analisis SWOT dalam menentukan strategi pemasaran yang tepat pada
usaha Toko Handphone Aghnia Cell dapat kita lihat dari analisis lingkungan
internal yang terdiri dari produk yang bervariasi, harga yang relatif murah,
melakukan kegiatan promosi, tempat yang strategis, pelayanan yang baik
dan segmen pasar dimana tingkat pendapatan, kebutuhan, dan status sosial
makin tinggi dikalangan anak muda untuk membeli sebuah handphone dan
juga dapat dilihat dari analisis eksternal pada toko handphone Aghnia Cell
terdiri dari pangsa pasar yang dimulai dari perkotaan kota Handil Bakti

Kabupaten Barito Kuala, Munculnya pesaing toko handphone yang lumayan
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banyak di daerah Handil Bakti maupun sekitarnya menjadi pesaing yang

perlu diwaspadai.

Strategi-strategi ini dapat diterapkan agar toko handphone Aghnia Cell
dapat berkembang dan terus bertahan dalam melakukan penjualan produk
handphone dengan melalui peluang-peluang seperti kebutuhan konsumen yang
semakin berkembang dan keinginan konsumen yang tidak pernah puas,
kelemahan dengan bobot tertinggi yaitu dengan tidak adanya pelayanan service
handphone harus bisa mengantisifasi dengan adanya nilai tertimbang Matrik
Faktor Strategi Internal (IFAS) adalah 3,58 yang mengidentifikasikan bahwa
posisi pada toko handphone Aghnia Cell memiliki posisi internal yang kuat.
Melalui analisis SWOT perusahaan dapat menggunakan strategi yang dapat

meningkatkan daya beli masyarakat semakin tinggi.

B. Saran-saran
Saran-saran yang mungkin dapat kami berikan kepada usaha Toko
Handphone Aghnia Cell di Barito Kuala dalama usahanya, antara lain:

1. Toko Handphone Aghnia Cell sebaiknya segera mencari karyawan yang
memiliki skill dibidang service hp.

2. Toko Handphone Aghnia Cell hendaknya lebih serius lagi dalam mengelola
bisnis untuk kemajuan perusahaan yang sudah berjalan 2 tahun lebih
sehingga eksistensinya tidak tertutupi oleh pesaing lain.

3. Toko Handphone Aghnia Cell sebaiknya juga menjual produk

handphonenya di Shopee atau Tokopedia.
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