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 Kata Kunci : Penerapan strategi dan pemasaran dalam usaha, bisnis ekonomi (studi 

kasus Qpatty home made Banjarmasin.) 

Dalam penelitian ini peneliti ingin mejelaskan apa yang dimaksud 

dengan strategi pemasaran dan kendala dalam pemasaran yang diterapkan 

Qpatty home made Banjarmasin dengan bertujuan untuk sebagai ilmu 

pengetahuan dan wawasan dalam berwirausaha untuk kedepannya. 

Metode penelitian yang diterapkan dalam penelitian ini adalah kualitatif 

dimana wawancara dan observasi adalah data yang digunakan dalam 

penelitian, data yang bersifat primer dan analisis lapangan atau field research 

selain itu yang menjadi sumber data dari penelitian ini adalah objek dari 

Qpatty home made itu sendiri dan juga beberapa karyawan Qpatty tersebut. 

Hasil analisis dalam penelitian bahwasanya strategi pemasaran yang 

diterapankan Qpatty home made dalam pemasarannya sudah cukup bagus 

baik dari segi strategi maupun pemasaran. Namun masih ada beberapa hal 

yang perlu diperhatikan seperti sumber daya manusia yang harus diperhatikan 

karena merupakan ujung tombak dalam penjualannya dan juga perlunya 

inovasi baik dalam bentuk produk,tempat dan juga promosi agar mampu 

bersaing dengan kopetitor bisnis lainnya. 


