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Penelitian 1n1 mengacu pada salah satu persoalan yang cukup penting dalam
dunia usaha yaitu bagaimana aspek pamasaran yang baik dapat mempertahankan
kelangsungan hidup suatu perusahaan. Aspek pemasaran tersebut yaitu bagai-
mana cara produk dapat terjual kepada konsumen, baik dar1 segi lokasi yang
strategis, promosit yang menarik minat beli, dan harga yang relatif terjangkau
sehingga konsumen yakin untuk melakukan keputusan pembelian.

Penelitian 1n1 bertujuan untuk mengetahui pengaruh secara simultan dan
parsial variabel Lokasi, Promosi dan Harga terhadap Keputusan Pembelian oleh
Konsumen di Roxy Shoes Banjarmasin. Populasi dalam penelitian in1 adalah
seluruh konsumen Toko Roxy Shoes yang tidak diketahui jumlahnya infinitife.
Sampel dalam penelitian i1 adalah berjumlah 80 responden menurut pendapat
(Sugiyono. 2010).

Penelitian 1n1 merupakan penelitian kepustakaan (library reseach) dalam
bidang ekonomi perbankan. Karenanya, untuk memperoleh data yang diperlukan,
penulis melakukan survey keperpustakaan untuk menginventarisir bahan pustaka
yang memuat kajian masalah yang diteliti pada beberapa perpustakaan, penelitian
— penelitian terdahulu, dan toko Roxy Shoes yang menjadi subjek penelitian ini.
Bahan pustaka yang telah diinventarisir ditelaah secara studi pustaka.

Melalui teknik pengambilan sampel yang digunakan di dalam penelitian in1
adalah dengan menggunakan Convenience sampling. Metode pengumpulan data
dalam penelitian 1n1 adalah menggunakan kuesioner. Penelitian in1 menggunakan
analisis regresi linear berganda. Hasil penelitian menunjukkan bahwa: (1) secara
simultan lokasi, promosi dan harga berpengaruh signifikan terhadap keputusan
pembelian. (2). Secara parsial lokasi, promosi dan harga berpengaruh signifikan
terhadap keputusan pembelian.



