BAB V

KESIMPULAN DAN SARAN

A. Kesimpulan
Berdasarkan hasil analisis dan pembahasan yang diperoleh, maka dapat
diajukan kesimpulan sebagai berikut:

. Promosi, lokasi dan harga secara simultan berpengaruh signifikan terhadap
keputusan pembelian, artinya, secara bersama-sama promosi, lokasi dan
harga dapat mempengaruhi keputusan pembelian.

2. Lokasi1 berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian, artinya
strategis tempat penjualan akan memberikan dampak keputusan pembelian
kepada konsumen sehingga dapat meningkatkan penjualan bagi
perusahaan.

3. Promosi berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian, artinya,
semakin baik promosi yang dimiliki oleh Toko Roxy Shoes akan
menciptakan keputusan pembelian.

4. Harga berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian, artinya
semakin baik harga yang diberikan kepada konsumen akan mempengaruhi

keputusan pembelian.

B. Saran

Berdasarkan kesimpulan yang diperoleh, maka dapat diajukan saran atau

rekomendasi sebagai berikut:
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1. Berdasarkan hasil perhitungan statistik yang diperoleh maka dapat di
ajukan saran bahwa perlunya perusahaan memperhatikan harga dalam
penjualan, karena dengan harga yang relatif murah dan dapat dijangkau
oleh pelanggan, maka perusahaan akan mendapatkan laba yang tinggi.

2. Hasil persepsi responden dari1 variabel Lokasi, Promosi dan Harga yang
memiliki nilai rata-rata tertinggi adalah variabel Lokasi dan Harga, maka
yang dapat disarankan adalah lebih meningkatkan strategi Lokasi dan
Harga guna lebih meningkatkan Keputusan Pembelian Kosumen, dengan
cara memberikan lokasi yang mudah dijangkau oleh konsumen dan harga
yang terjangkau untuk produk yang ditawarkan kepada konsumen.

3. Hasil persepsi responden yang memiliki rata-rata terendah adalah variabel
promosi, maka yang dapat disarankan adalah harus memperbaiki strategi
promosi yang lebih baik dengan cara membuat iklan dengan tampilan yang
lebith menarik dan menampilkan iklan dengan penjelasan kata-kata yang
lebith menarik.

4. Dan terakhir penulis berharap pada penelitian berikutnya para peneliti bisa

menambahkan kemampuan ekonomi responden terhadap keputusan

pembeliannya.



