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ABSTRAK 

 

Arif Fathani. 2022. Strategi Marketing Untuk Meningkatkan Omset Penjualan 

Toko Mitra Jaya Amuntai(Analisis Perspektif Syariah). Skripsi, Program Studi 

Ekonomi Syariah, Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam. Dra. Faridah, MHI. 

 

Kata Kunci: Strategi Marketing, Penjualan, Strategi Marekting Perspektif Syariah 

Penelitian ini dilatar belakangi oleh fenomena menghadapi persaingan dalam 

meningkatkan omset penjualan dan strategi merupakan kunci penting terhadap 

keberhasilan sebuah usaha dalam meningkatkan omset penjualan. Penelitian ini 

bertujuan untuk mengetahui strategi marketing dalam meningkatkan omset 

penjualan Toko Mitra Jaya Amuntai Analisis Perspektif Syariah. 

Jenis penelitian ini adalah penelitian lapangan dengan pendekatan kualitatif. 

Metode pengumpulan data dengan observasi, wawancara dan dokumentasi. Teknik 

analisis data dengan editing, klasifikasi, dan diskripsi. Tahapan penelitian ini ialah 

tahap pendahuluan tahap pengumpulan tahap pengolahan dan analisis data tahap 

konsultasi tahap penyusunan laporan, dan melakukan wawancara secara langsung 

dan yang menjadi informan terdiri dari 5 informan yaitu owner toko Mitra Jaya 

Amuntai beserta 4 karyawannya. 

Hasil penelitian menunjukkan strategi pemasaran yang diterapkan oleh 

pemilik toko Mitra Jaya Amuntai dalam rangka meningkatkan pendapatan adalah 

dengan menerapkan marketing mix atau bauran pemasaran yaitu seperti product, 

price, place,  dan promotion. Harganya relatif murah dan sangat terjangkau, untuk 

strategi distribusi yaitu distribusi melalui agen distribusi secara langsung Strategi 

produk yaitu berupa barang-barang kebutuhan rumah tangga yang lengkap, strategi 

promosi dengan memposting ke sosial media seperti Whatsapp.  Menurut perspektif 

ekonomi Islam implementasi pemasaran toko Mitra Jaya Amuntai ini dalam 

meningkatkan pendapatan mengimlementasikan konsep pemasaran secara Islam 

dalam konsep pemasaran Islamnya telah sesuai. 
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MOTTO 

 

 

 فإَِنَّ مَعَ الْعسُْرِ يسُْرًا , إنَِّ مَعَ الْعسُْرِ يسُْرًا
“Karena sesungguhnya sesudah kesulitan itu ada kemudahan. (5) Sesungguhnya 

sesudah kesulitan itu ada kemudahan. (6)” 

(Q.S Al-Insyirah : 5-6) 

 

“Berpikirlah positif, tidak peduli seberapa keras kehidupanmu." 

(Ali bin Abi Thalib) 

 
" Jangan terlalu keras pada dirimu sendiri, karena hasil akhir dari semua urusan 

di dunia ini sudah ditetapkan oleh ALLAH. Jika sesuatu ditakdirkan untuk 

menjauh darimu, maka ia tak akan pernah mendatangimu. Namun jika ia 

ditakdirkan bersamamu, maka kau tak akan bisa lari darinya." 

- 

-Kerja kan dulu hasil belakangan- 
(Arif Fathani) 
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PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB LATIN 

 

Transliterasi kata Arab ke dalam huruf  Latin dalam skripsi ini 

berpedoman pada Surat Keputusan Bersama Menteri Agama dan Menteri 

Pendidikan dan Kebudayaan Republik Indonesia Tanggal 22 Januari 1988 

Nomor 157/1987 dan 0593/1987. 

I. Konsonan tunggal 

Huruf Arab Nama Huruf Latin Nama 

 Alif tidak dilambangkan tidak dilambangkan ا

 Ba B be ب

 ta’ T te ث

 ṡa’ ṡ es (dengan titik di atas) ث

 Jim J je ج 

 ḥa’ ḥ ha (dengan titik di bawah) ح 

 kha’ Kh ka dan ha خ 

 Dal D de د

 Żal Ż zet (dengan titik di atas) ذ

 ra’ R er ر 

 Zai Z zet ز 

 Sin S es س

 Syin Sy es dan ye ش

 ṡad ṡ es (dengan titik di bawah) ص

 ḍad ḍ de (dengan titik di bawah) ض

 ṭa’ ṭ te (dengan titik di bawah) ط

 ẓa ẓ zet (dengan titik di bawah) ظ
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 ain ‘ koma terbalik di atas‘ ع

 Gain G ge غ

 fa’ F ef ف 

 Qaf Q qi ق 

 Kaf K ka ك

 Lam L ‘el ل

 Mim M ‘em م

 Nun N ‘en ى

 Waw W we و

  ٍ  ha’ H ha 

 hamzah ` apostrof ء

 ya’ Y ye ي

 

II. Konsonan rangkap karena syaddah ditulis rangkap 
 

 Ditulis Mutakabbir متكبّر

 Ditulis al-qudūs القدوسر

 
III. Ta’ marbutah di akhir kata 

a. Bila dimatikan ditulis h 
 

 Ditulis jāmi’ah جامعة

 Ditulis maktabah مكتبة 

(ketentuan ini tidak diperlukan untuk kata-kata Arab yang sudah terserap 

dalam bahasa Indonesia, seperti salat, surat, ayat, zakat dan sebagainya, 

kecuali bila dikehendaki lafal aslinya). 

b. Bila diikuti dengan kata sandang ‘al’ serta bacaan kedua terpisah, maka ditulis 

dengan h 

 

 Ditulis al-maktabah al-jamīah المكتبة الجميلة
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IV. Vokal pendek 
 

  َ ´ 
fathah ditulis a 

 
 

 

  َ ¸ 

kasrah ditulis i 

       َ ˚ 
dammah ditulis u 

 fathah ditulis Syakara شكر

 kasrah ditulis quri’a قرأ 

 dammah ditulis yanṭiqu يطٌق 

 

V. Vokal panjang 
 

 

1 

fathah + alif 

 كاملة
ditulis  

ditulis 

ā 

Kāmilah 

 

2 

fathah + ya mati 

 صلى 

ditulis  

ditulis 

ā 

ṣallā 

 

3 

kasrah + ya mati 

 شديد 

ditulis  

ditulis 

I 

syadīd 

 

4 

dammah + wawu mati 

 صدور 

ditulis  

ditulis 

u 

ṣudūr 

 
VI. Vokal rangkap 
 

 

1 

fathah + ya mati 

 رويد
ditulis 

ditulis 

ai 

ruwaidun 

 

2 

fathah + wawu mati 

 األوتاد   ذي   وفرعوى
ditulis 

ditulis 

au 

wa fir’auna żi al-autād 

 

VII. Vokal pendek yang berurutan dalam satu kata dipisahkan dengan apostrof 
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 Ditulis a’antum asyaddu khalqan أأنتم أشد خلقا

 
VIII. Kata sandang alif+lam 

a. Bila diikuti huruf Qamariyyah 
 

 Ditulis al-Qur’ān القران 

 Ditulis al-kitāb الكتاب 

 
b. Bila diikuti huruf Syamsiyyah ditulis dengan diidgamkan 

 Ditulis aṣ-ṣubḥu الصبح 

 Ditulis as-sāhirah الساهرة

 

IX. Penulisan Kata-Kata Dalam Rangkaian Kalimat 

Ditulis menurut bunyi atau pengucapannya dengan menulis penulisannya 
 

 Ditulis birru al-wālidaini الوالدين  بر 

 Ditulis Iża  asy-syamsu الشمس   إذا 
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