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ABSTRAK  

 Misfa, 2022, Pengaruh Harga, Promosi dan Kualitas Produk terhadap Keputusan 

Pembelian Pakaian pada Toko Anna-Nanashop di Banjarbaru. Skripsi, 

Program Studi Ekonomi Syariah, Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam. 

Pembimbing : Dra. Hj. Fithriana Syarqawie, M.H.I. 

 

Kata kunci : Harga, Promosi, Kualitas Produk, Keputusan Pembelian. 

 

Penelitian ini dilatar belakangi oleh banyaknya pengusaha dibidang fashion 

sehingga yang menjadi pengaruh utama konsumen dalam menentukan keputusan 

pembelian. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh harga, promosi dan 

kualitas produk terhadap keputusan pembelian pakaian pada toko Anna-Nanashop 

di Banjarbaru. 

Penelitian ini termasuk dalam jenis penelitian lapangan (field research), 

adapun sifat penelitian yaitu pendekatan kuantitatif. Sampel dalam penelitian ini 

berjumlah 100 responden. Teknik pengambilan sampel menggunakan metode 

Simple Random Sampling. 

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa secara parsial harga berpengaruh 

terhadap keputusan pembelian pakaian pada toko Anna-Nanashop di Banjarbaru. 

Promosi tidak berpengaruh secara parsial terhadap keputusan pembelian pakaian 

pada toko Anna-Nanashop di Banjarbaru. Kualitas produk berpengaruh secara 

parsial terhadap keputusan pembelian pakaian pada toko Anna-Nanashop di 

Banjarbaru. Secara simultan harga, promosi dan kualitas produk berpengaruh 

terhadap keputusan pembelian pakaian pada toko Anna-Nanashop di Banjarbaru. 

Faktor yang menjadi dominan pada penelitian ini adalah variabel keputusan 

pembelian. 
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MOTTO 

“Dan bersabarlah, sesungguhnya Allah beserta orang-orang yang sabar” 

(QS. Al-Anfal: 46) 

“Untuk hari yang terasa berat, cukuplah hanya membuatmu Lelah. 

Jangan sampai membuat mu menyerah.” 
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PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB-LATIN  

 Transliterasi kata Arab ke dalam huruf Latin dalam Skripsi ini berpedoman pada 

Surat Keputusan Bersama Menteri Agama dan Menteri Pendidikan dan 

Kebudayaan Republik Indonesia Nomor 158/1987 dan 0543/1987.  

I. Konsonan Tunggal  

Huruf Arab Nama Huruf Latin Nama 

 Alif Tidak dilambangkan tidak dilambangkan ا

 Ba B Be ب

 ta’ T Te ت

 ṡa’ ṡ s (dengan titik di atas) ث

 Jim J Je ج

 ḥa’ ḥ h (dengan titik di bawah) ح

 kha’ Kh ka dan ha خ

 Dal D De د

 Żal Ż zet (dengan titik di atas) ذ

 ra’ R Er ر

 Zai Z Zet ز

 Sin S Es س

 Syin Sy Es dan Ye ش

 ṣad ṣ es(dengan titik di bawah) ص

 ḍaḍ ḍ de(dengan titik di ض

bawah) 

 ṭa’ ṭ te(dengan titik di bawah) ط

 ẓa ẓ zet(dengan titik di ظ

bawah) 

 ain ‘ koma terbalik di atas‘ ع

 Gain G Ge غ

 fa’ F Ef ف

 Qaf Q Qi ق
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 Kaf k Ka ك

 Lam l ‘el ل

 Mim m ‘em م

 Nun n ‘en ن

 Waw w We و

 Ha’ H Ha ه

 Hamzah ` Apostrof ء

 ya’ y Ye ي

  

II. Konsonan Rangkap Karena Syaddah Ditulis Rangkap  

  Ditulis  Mutakabbir متكبّ ر

  Ditulis  al-qudūs القدو س

  

III.  Ta’ Marbutah Di Akhir Kata  

a. Bila dimatikan ditulis h  

 

  Ditulis  jāmi’ah جامع ة 

  Ditulis  Maktabah مكتب ة 

(ketentuan ini tidak diperlukan untuk kata-kata Arab yang sudah terserap 

dalam bahasa Indonesia, seperti salat, surat, ayat, zakat dan sebagainya, 

kecuali bila dikehendaki lafal aslinya).  

b. Bila diikuti dengan kata sandang ‘al’ serta bacaan kedua terpisah, maka 

ditulis dengan h  

 Ditulis  al-maktabah al-jāmi’ah المكتبة الجميل ة

  

IV. Vokal Pendek  

  َ 

 

Fathah ditulis A 

  

 
  َ 

Kasrah ditulis I 

  َ 

 

Dammah ditulis U 
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 Fathah ditulis Syakara شكر

 Kasrah ditulis quri’a قر أ

 Dammah ditulis yanṭiqu ينط ق

  

V. Vokal Panjang  

1 

 

fathah + alif كامل ة Ditulis ditulis Ā Kāmilah 

2 fathah + ya mati صلى Ditulis ditulis Ā ṣallā 

3   kasrah + ya mati شديد Ditulis ditulis Ī Syadīd 

4   Dammah + wawu mati 

    صدور

Ditulis ditulis Ū ṣudūr 

  

VI. Vokal Rangkap  

1   Fathah + ya mati         

            روي د

Ditulis ditulis Ai Ruwaidun 

2   Fathah + wawu mati  

 وفرعون ذي الأوتا د     

Ditulis ditulis Au fir’auna żi al-aut ād 

  

VII. Vokal Pendek Yang Berurutan Dalam Satu Kata Dipisahkan Dengan 

Apostrof  

  Ditulis a’antum asyaddu khalqan   أأنتم أشد خلق ا   

  

VIII.  Kata sandang alif+lam  

a. Bila diikuti huruf Qamariyyah  

  Ditulis  al-Qur’ān القرا ن 

  Ditulis  al-kitāb الكتا ب 

  

b. Bila diikuti huruf Syamsiyyah ditulis dengan diidgamkan  

  ditulis  aṣ-ṣubḥu الصبح
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  ditulis  as-sāhirah الساهرة

  

IX. Penulisan Kata-Kata Dalam Rangkaian Kalimat  

Ditulis menurut bunyi atau pengucapannya dengan menulis penulisannya  

 Ditulis birru al-wālidaini بر الوالدي ن

 Ditulis Iża asy-syamsu إذا الشم س
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KATA PENGANTAR 

حِيْمِ  حْمَنِ الرَّ ِ الرَّ  بسِْمِ اللّٰه
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Nabi Muhammad SAW beserta para sahabat, kerabat serta orang-orang yang 

mengikuti jejak langkah beliau hingga akhir zaman. 

Dengan kesempatan ini tidak ada kata lain yang dapat diucapkan selain 

ungkapan terimakasih yang mendalam atas semua bantuan dan bimbingan serta 

perhatian yang diberikan kepada penulis. Karna penulis menyadari sepenuhnya, 

telah banyak mendapatkan dukungan, bimbingan dan dorongan dari berbagai pihak 

yang telah menyumbangkan pikiran, waktu serta tenaga dan sebagainya. Oleh 

karena itu, pada kesempatan ini dengan setulus hati peneliti mengucapkan 

terimakasih kepada: 

1. Bapak Dr. H. Sukarni, M.Ag. selaku Dekan Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam 

UIN Antasari Banjarmasin. 

2. Ibu Rohana Faridah, S.E., M.M., dan Bapak Qomaruddin, ME., selaku ketua 

dan sekretaris program studi Ekonomi Syariah Fakultas Ekonomi dan Bisnis 

Islam UIN Antasari Banjarmasin. 
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5. Bapak dan Ibu Tenaga Kependidikan Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam. 
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