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Penelitian ini dilatar belakangi oleh banyaknya pengusaha dibidang fashion
sehingga yang menjadi pengaruh utama konsumen dalam menentukan keputusan
pembelian. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh harga, promosi dan
kualitas produk terhadap keputusan pembelian pakaian pada toko Anna-Nanashop
di Banjarbaru.

Penelitian ini termasuk dalam jenis penelitian lapangan (field research),
adapun sifat penelitian yaitu pendekatan kuantitatif. Sampel dalam penelitian ini
berjumlah 100 responden. Teknik pengambilan sampel menggunakan metode
Simple Random Sampling.

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa secara parsial harga berpengaruh
terhadap keputusan pembelian pakaian pada toko Anna-Nanashop di Banjarbaru.
Promosi tidak berpengaruh secara parsial terhadap keputusan pembelian pakaian
pada toko Anna-Nanashop di Banjarbaru. Kualitas produk berpengaruh secara
parsial terhadap keputusan pembelian pakaian pada toko Anna-Nanashop di
Banjarbaru. Secara simultan harga, promosi dan kualitas produk berpengaruh
terhadap keputusan pembelian pakaian pada toko Anna-Nanashop di Banjarbaru.
Faktor yang menjadi dominan pada penelitian ini adalah variabel keputusan
pembelian.



