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ABSTRAK 

Muhammad Al Ihwan. 2023.Analisis Strategi Digital Marketing Dalam 

Optimalisasi Penjualan Pada BeautySkin Banjarmasin. Skripsi, Program Studi 

Ekonomi Syariah, Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam. Pembimbing:Drs. H. 

Nispan Rahmi M.Ag 

 

Kata Kunci: Strategi, Pemasaran, Digital Marketing 

   

Penelitian ini di latar belakangi oleh pesatnya perkembangan teknologi 

sampai pada bidang ekonomi berbasis digital dan banyaknya online shopp. Hal 

tersebut menjadi landasan dan ketertarikan penulis untuk melakukan penelitian 

tentang Penerapan Strategi Digital Marketing.    

Tujuan dari penelitian ini untuk mengetahui startegi digital marketing yang 

digunakan seta kendala dan hambatan dalam penerapan digital marketing, 

sehingga bermanfaat dibidang ilmu ekonomi terutama ilmu pemasaran secara 

online. Penelitian ini merupakan penelitian lapangan (field reseach) yang 

berlokasi di Jl. Bumi Mas V no. 07 Untuk memperoleh data yang diper-lukan, 

penulis melakukan survey dan melakukan wawancara kepada pemilik usaha 

untuk mendapati informasi yang diperlukan dan teknik analisis data yang 

digunkan menggunakan Analisis SWOT untuk penelitian ini.  

Melalui teknik kualitatif yang mencakup observasi, wawancara dan 

dokumentasi penelitian ini menghasilkan temuan-temuan: Pertama: Strategi yang 

digunakan dalam pemasaran melalui online dengan menerapkan digital marketing 

melalui media promosi yaitu instagram, whatsapp dan shopee. Kedua: kendala 

dan hambatan  yang terdapat pada  olshopp Glowing.byais   kurangnya modal, 

SDM yang kurang, ekspedisi yang terkadang overload, transaksi palsu. Hambatan 

pada olshopp Glowing.byais adalah fasilitas dalam mengakses internet yang 

belum menunjang, belum konsistenya pembuatan dan penguploadtan konten 

dalam promosi dan adanya plagiat konten dalam promosi.
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MOTTO 

 

 

“Barang siapa bertawakkal kepada Allah, maka Allah akan memberikan 

kecukupan padanya dan sesungguhnya Allah lah yang akan melaksanakan urusan 

(yang dikehendakin-Nya)” (QS. Ath-Thalaq: 3) 

 

“Jangan Biarkan Kedzoliman Membungkam Diri mu, tapi rebutlah keadilan yang 

seharusnya menjadi milik mu” 
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PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB-INDONESIA 

 

 

 Transliterasi kata Arab ke dalam huruf Latin dalam skripsi ini berpedoman 

pada Surat Keputusan Bersama Menteri Agama dan Menteri Pendidikan dan 

Kebudayaan Republik Indonesia Tanggal 22 Januari 1988 Nomor 157/1987 dan 

0593/1987.  

I. Konsonan tunggal 

Huruf 
Arab 

Nama Huruf Latin Keterangan 

 Alif Tidak dilambangkan Tidak dilambangkan ا

 Baˋ B Be ب

 Taˋ T Te ت

 Ṡaˋ Ṡ es (dengan titik di atas) ث

 Jim J Je ج

 Ḥa Ḥ ha (dengan titik di bawah) ح

 Kha Kh Ka dan ha خ

 Dal D De د

 Żal Ż zet (dengan titik di atas) ذ

 Ra R Er ر

 Zai Z Zet ز

 Sin S Es س

 Syin Sy Es dan Ya ش

 Ṣad Ṣ es (dengan titik di bawah) ص

 Ḍad Ḍ de (dengan titik di bawah) ض

 Ṭa Ṭ te (dengan titik di bawah) ط

 Ẓa Ẓ zet (dengan titik di bawah) ظ

 Ain ‘ Koma terbalik di atas‘ ع

 Gain G Ge غ

 Fa F Ef ف

 Qaf Q Qi ق

 Kaf K Ka ك

 Lam L ‘el ل

 Mim M ‘em م

 Nun N ‘en ن
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 Waw W We و

 Haˋ H Ha ه

 Hamzah ' Apostrof ء

 Yaˋ Y Ya ى

 

II. Konsonan rangkap karena syaddah ditulis rangkap 

 Ditulis muta‘aqqidīn نيدقعتم

 Ditulis ‘iddah ة◌ّ    دع

 

III. Ta’ marbutah di akhir kata 

a. Bila dimatikan ditulis h 

 Ditulis Hibbah ةبه

 Ditulis Jizyah ةيزج

 

(ketentuan ini tidak diperlukan untuk kata-kata Arab yang sudah terserap 

dalam bahasa Indonesia, seperti salat, surat, ayat, zakat dan zebagainya, 

kecuali bila dikehendaki lafal aslinya). 

b. Bila diikuti dengan kata sandang ‘al’ serta bacaan kedua terpisah, maka 

ditulis dengan h 

 'Ditulis Karamah al auliyā ءايلولأا ةمرك

 

IV. Vokal pendek 

 Kasrah Ditulis I ـــ  

 Faṭhah Ditulis A ـــ  

 Ḍammah Ditulis U ـــ  

 

V. Vokal panjang 

1 Fathah + alif 
 ةيلهاج

Ditulis ā – jāhiliyyah 

2 Fathah + ya’mati 
 ىعسي

Ditulis ā - yas‘ā 

3 Kasrah + ya’mati 
 ميرك

Ditulis ī – karīm 

4 Dammah + wawu mati 
 ضورف

Ditulis ū - furūḍ 
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VI. Vokal rangkap 

1 Fathah + ya’ mati 
 Ditulis ai – Bainakum مكنيب

2 Fathah + wawu mati 
 Ditulis au – Qaulun لوق

 

 

VII. Vokal pendek yang berurutan dalam satu kata dipisahkan dengan 

apostrof 

 Ditulis a’antum asyaddu khalqan أأنتم أشد خلقا

 

 

VIII. Kata sandang alif+lam 

a. Bila diikuti huruf Qamariyyah 

 Ditulis al - Qur’ān نأرقلا

 Ditulis al – Qiyās سايقلا

 

b. Bila diikuti huruf Syamsiyyah ditulis dengan diidgamkan 

 Ditulis as – Samā ءامسلا

 Ditulis asy – Syams سمشلا

 

IX. Penulisan Kata-Kata Dalam Rangkaian Kalimat 

Ditulis  menurut  bunyi  atau pengucapannya dengan menulis penulisannya 

 Ditulis ضورفلا يوذ
Żawī al - furūḍ atau Żawīl 
- furūḍ 

 Ditulis ةنسلا لهأ
ahl as - sunnah atau 
ahlussunnah 
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