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ABSTRAK 

 

Ainul Hayatin Nisa. 2023. Pengaruh Produk Hijau, Sertifikasi Halal, dan 

Kesadaran Halal terhadap Keputusan Pembelian Produk Oriflame di Kota 

Banjarmasin. Skripsi, Program Studi Ekonomi Syariah, Fakultas Ekonomi 

dan Bisnis Islam. Pembimbing: Dr. Muhaimin, S.Ag., M.A. 

 

Kata Kunci: Keputusan pembelian, produk hijau, sertifikasi halal, dan kesadaran 

halal. 

 

Penelitian ini bertolak dari perilaku konsumen dalam menanggapi isu-isu 
kerusakan lingkungan dan memperhatikan status kehalalan suatu produk 

khususnya produk impor yang sesuai dengan prinsip syariat Islam. Penelitian ini 
bertujuan untuk mengetahui pengaruh secara simultan dan parsial produk hijau, 

sertifikasi halal, dan kesadaran halal terhadap keputusan pembelian produk 
Oriflame di Kota Banjarmasin. 

Penelitian ini merupakan jenis penelitian lapangan dengan pendekatan 

kuantitatif. Populasi dalam penelitian ini adalah konsumen produk Oriflame di 
Kota Banjarmasin. Jumlah sampel dalam penelitian ini berjumlah 96 sampel 

dengan penarikan sampel menggunakan teknik purposive sampling. Data yang 
diperoleh dianalisis menggunakan teknik analisis regresi linear berganda dengan 
bantuan aplikasi SPSS 25. 

Hasil secara simultan nilai fhitung > ftabel (43,193 > 2,704) dan nilai sig. < 
0,05 (0,000 < 0,05). Adapun hasil secara parsial menunjukkan variabel produk 

hijau nilai thitung > ttabel (3,353 > 1,986) dan nilai sig. < 0,05 (0,001 < 0,05), 
variabel sertifikasi halal thitung > ttabel (2,629 > 1,986) dan nilai sig. < 0,05 (0,010 < 
0,05), serta variabel kesadaran halal thitung > ttabel (3,475 > 1,986) dan nilai sig. < 

0,05 (0,001 < 0,05). Maka dapat disimpulkan produk hijau, sertifikasi halal, dan 
kesadaran halal secara simultan dan parsial berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap keputusan pembelian produk Oriflame di Kota Banjarmasin. 
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MOTTO 

 

“Allah tidak membebani seseorang melainkan sesuai dengan kesanggupannya” 

(Q.S. al-Baqarah/2: 286) 

 

Hatiku tenang karena mengetahui bahwa apa yang melewatkanku tidak akan 

pernah menjadi takdirku, dan apa yang ditakdirkan untukku tidak akan pernah 

melewatkanku 

-Umar bin Khattab- 

 

“Insyaallah, everything‟s gonna be okay, because Allah is always with me”  
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PERSEMBAHAN 
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Mama dan Abah tercinta,  

Seluruh keluarga besar, 

 
Yang selalu memberikan doa, semangat dan kasih sayang  

Yang tulus dan tiada ternilai besarnya 

Terima kasih. 
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PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB-INDONESIA 

 

Transliterasi kata Arab ke dalam huruf Latin dalam skripsi ini berpedoman 

pada Surat Keputusan Bersama Menteri Agama dan Menteri Pendidikan dan 

Kebudayaan Republik  Indonesia Tanggal 22 Januari 1988 Nomor 157/1987 dan 

0593/1987. 

I. Konsonan tunggal  

 

Huruf Arab Nama Huruf Latin Nama 

 alif tidak dilambangkan tidak dilambangkan ا

 ba b be ب

 ta‟ t te ث

 ṡa‟ ṡ\ es (dengan titik di atas) ث

 jim j je ج

 ḥa‟ ḥ ha (dengan titik di bawah) ح

 kha‟ kh ka dan ha خ

 dal d de د

 al   zet (dengan titik di atas)  ذ

 ra‟ r er ر

 zai z zet ز

 sin s es س

 syin sy es dan ye ش

 ṣad ṣ es (dengan titik di bawah) ص

 ḍaḍ ḍ de (dengan titik di bawah) ض

 ṭa‟ ṭ te (dengan titik di bawah) ط

 ẓa‟ ẓ zet (dengan titik di bawah) ظ

 ain „ koma terbalik di atas„ ع
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 gain g ge غ

 fa‟ f ef ف

 qaf q qi ق

 kaf k ka ك

 lam l „el ل

 mim m „em م

 nun n „en ى

 waw w we و

ٍ ha‟ h ha 

 hamzah ` apostrof ء

 ya‟ y ye ي

 

II. Konsonan rangkap karena syaddah ditulis rangkap 

 ditulis mutakabbir هتكبرّ

      -ditulis al القدوس

 
III. Ta’ marbutah di akhir kata 

a. Bila dimatikan ditulis h 
 

 ditulis j mi’ah هعتجا

 ditulis maktabah هكتبت

(ketentuan ini tidak diperlukan untuk kata-kata Arab yang sudah terserap 

dalam bahasa Indonesia, seperti salat, surat, ayat, zakat dan sebagainya, 

kecuali bila dikehendaki lafal aslinya). 

b. Bila diikuti dengan kata sandang „al‟ serta bacaan kedua terpisah, maka 
ditulis dengan h 

ditulis al-maktabah al-jam الوكتبت الجويلت  lah 
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IV. Vokal pendek 

  َ 
 

fathah ditulis a 

 

  َ 
kasrah ditulis i 

  َ 
 

dammah ditulis u 

 fathah ditulis syakara شكر

 kasrah ditulis quri‟a قرأ

 dammah ditulis yanṭiqu يٌطق

 

V. Vokal panjang 

 

1 
fathah + alif 

 كاهلت
ditulis 

 ditulis 

  

k milah 

2 
fathah + ya mati 

لىص  

ditulis 

 ditulis 

  

 all  

3 
kasrah + ya mati 

 شديد

ditulis 

 ditulis 

  

  a    

4 
dammah + wawu mati 

 صدور

ditulis 

 ditulis 

  

      

 
VI. Vokal rangkap 

 

1 
fathah + ya mati 

 رويد 

ditulis 

 ditulis 

ai 

ruwaidun 

2 
fathah + wawu mati 

ذي الأوتادى وفرعو  

ditulis 

 ditulis 

au 

wa  i ’a na  i al-a     
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VII. Vokal pendek yang berurutan dalam satu kata dipisahkan dengan   

apostrof 

 ditulis a’an  m asyaddu khalqan أأًتن أشد خلقا

 
VIII. Kata sandang alif+lam 

a. Bila diikuti huruf Qamariyyah 
 

 ditulis al-   ’ n القراى

    ditulis al-ki الكتاب

b. Bila diikuti huruf Syamsiyyah ditulis dengan diidgamkan 

  ditulis a -   ḥ الصبخ

 ditulis a -  hi ah الساهرة

 

IX. Penulisan kata-kata dalam rangkaian kalimat 

Ditulis menurut bunyi atau pengucapannya dengan menulis penulisannya 

 ditulis birru al-  li aini بر الوالديي

 ditulis i a asy-syamsu إذا الشوس
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