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ABSTRAK 

 

Sofia Holwati. 2023. Pengaruh Islamic Branding dan Religiusitas Terhadap 

Keputusan Masyarakat Kelurahan Kandangan Barat Kecamatan Kandangan 

Kabupaten Hulu Sungai Selatan untuk Menjadi Nasabah di Bank Syariah. Skripsi, 

Program Studi Perbankan Syariah , Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam. 

Pembimbing: Drs. Nispan Rahmi, M.Ag. 

 

Kata Kunci: Islamic Branding, Religiusitas, Keputusan Masyarakat, Bank 

Syariah 

 

 Masalah dari lembaga keuangan syariah adalah bagaimana menarik 

pelanggan dan mempertahankannya agar perusahaan dapat bertahan, berkembang 

dan menjadikan brand/merek islam menjadi nomor satu dibenak pelanggan. 

Kemudian yang berkaitan dengan religiusitas masyarakat yaitu adanya keraguan 

mengenai praktik bank syariah apakah sesuai dengan syariah islam atau belum. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh simultan dan parsial Islamic 

Branding dan Religiusitas terhadap keputusan masyarakat kelurahan kandangan 

barat untuk menjadi nasabah di bank syariah. 

 Jenis penelitian ini adalah penelitian dengan metode kuantitatif. Teknik 

pengambilan sampel menggunakan nonprobality sampling dengan pendekatan 

porposive sampling dan metode analisis data pengujian yang digunakan adalah uji 

validitas, reabilitas, asumsi klasik, analisis linear berganda, uji T, F dan dominan 

serta uji koefisien determinasi. 

 Berdasarkan hasil penelitian, dapat ditemukan secara simultan variabel 

Islamic Branding (X1) dan Religiusitas (X2) berpengaruh terhadap keputusan 

masyarakat kelurahan Kandangan Barat untuk menjadi nasabah di bank syariah  

dengan nilai sig 0,000 < sig 0,05 dan Fhitung  91,515 > Ftabel 3,09 . sedangkan 

secara parsial Islamic Branding berpengaruh positif dan signifikansi terhadap 

keputusan masyarakat kelurahan Kandangan barat untuk menjadi nasabah di bank 

syariah dengan nilai sig 0,000 <  sig 0,05 atau Thitung 7,503 > Ttabel 1,661. Dan 

secara parsial Religiusitas berpengaruh secara positif terhadap keputusan 

masyarakat kelurahan Kandangan Barat untuk menjadi nasabah di bank syriah 

dengan nilai sig 0,001 < sig 0,05 atau Thitung X2 3,349 > Ttabel 1,66. 

 

 



 

x 

 

 

MOTTO 

 

“Keajaiban adalah kata lain dari kerja keras” 

“Cukuplah ALLAH yang menjadi penolong kami dan ALLAH adalah 

sebaik-baik pelindung” (Ali Imran : 173) 
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PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB-INDONESIA 

 

Transliterasi kata Arab ke dalam huruf Latin dalam skripsi ini berpedoman 

pada Surat Keputusan Bersama Menteri Agama dan Menteri Pendidikan dan 

Kebudayaan Republik Indonesia Tanggal 22 Januari 1988 Nomor 157/1987 dan 

0593/1987.  

I. Konsonan tunggal 

Huruf Arab Nama Huruf Latin Nama 

 alif tidak dilambangkan tidak dilambangkan ا

 ba b be ب

 ta’ t te ت

 sa’ s es (dengan titik di atas) ث

 jim J je ج

 ha’ h ha (dengan titik di bawah) ح

 kha’ kh ka dan ha خ

 dal d de د

 zal z zet (dengan titik di atas) ذ

 ra’ r er ر

 zai z zet ز

 sin s es س

 syin sy es dan ye ش

 sad s es (dengan titik di bawah) ص

 dad d de (dengan titik di bawah) ض

 ta’ t te (dengan titik di bawah) ط

 za’ z zet (dengan titik di bawah) ظ

 ain ‘ koma terbalik di atas‘ ع

 gain g ge غ



 

xiii 

 

 fa’ f ef ف

 qaf q qi ق

 kaf k Ka ك

 lam l ‘el ل

 mim m ‘em م

 nun n ‘en ن

 waw w We و

 ha’ h Ha ه

 hamzah ` Apostrof ء

 ya’ y Ye ي

 

II. Konsonan rangkap karena syaddah ditulis rangkap 

 ditulis Mutakabbir متكبرّ

 ditulis al-qudus القدوس

 

III. Ta’ marbutah di akhir kata 

a. Bila dimatikan ditulis h 

 ditulis jami’ah جامعة

 ditulis Maktabah مكتبة

(ketentuan ini tidak diperlukan untuk kata-kata Arab yang sudah terserap 

dalam bahasa Indonesia, seperti salat, surat, ayat, zakat dan zebagainya, 

kecuali bila dikehendaki lafal aslinya). 

 

b. Bila diikuti dengan kata sandang ‘al’ serta bacaan kedua terpisah, maka 

ditulis dengan h 

 ditulis al-maktabah al-jami’ah المكتبة الجميلة

 

IV. Vokal pendek 

  َ  

 
Fathah ditulis A 



 

xiv 

 

 

  َ  
Kasrah ditulis I 

  َ  

 
Dammah ditulis u 

 Fathah ditulis syakara شكر

 Kasrah ditulis quri’a قرأ

 Dammah ditulis yantiqu ينطق

 

V. Vokal panjang 

1 
fathah + alif 

 كاملة

ditulis 

ditulis 

a 

kamilah 

2 
fathah + ya mati 

 صلى

ditulis 

ditulis 

a 

salla 

3 
kasrah + ya mati 

 شديد

ditulis 

ditulis 

i 

syadid 

4 
dammah + wawu mati 

 صدور

ditulis 

ditulis 

u 

sudur 

 

 

 

 

VI. Vokal rangkap 

1 
fathah + ya mati 

 رويد

ditulis 

ditulis 

ai 

ruwaidun 

2 
fathah + wawu mati 

 وفرعون ذي الأوتاد

ditulis 

ditulis 

au 

wa fir’auna zi al-autad 

 

VII. Vokal pendek yang berurutan dalam satu kata dipisahkan dengan 

apostrof 

 ditulis a’antum asyaddu khalqan أأنتم أشد خلقا
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VIII. Kata sandang alif+lam 

a. Bila diikuti huruf Qamariyyah  

 ditulis al-Qur’an القران

 ditulis al-kitab الكتاب

 

 

 

b. Bila diikuti huruf Syamsiyyah ditulis dengan diidgamkan  

 ditulis as-subhu الصبح

 ditulis as-sahirah الساهرة

 

IX. Penulisan Kata-Kata Dalam Rangkaian Kalimat 

Ditulis  menurut  bunyi  atau pengucapannya dengan menulis penulisannya 

 ditulis birru al-walidaini بر الوالدين

 ditulis Iza asy-syamsu إذا الشمس
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